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CORSICA SOLE (Driveco) Parasol photovoltaique (Corse)
FEDER — 959339 EUR — 11/05/2016 — Secteur: Energie renouvelable

MAI 2017

Le parasol d’Ajaccio, une station de recharge pour les véhicules élec-
triques et hybrides, a été inauguré le 11 mai 2016. Il se compose
de 86 panneaux photovoltaiques installés sur une surface de 140 m?
et fonctionne a l'énergie 100% solaire. Grace a linstallation de ce
prototype unique au monde, Driveco souhaite implanter un réseau
de parasols espacés de 50 km, ce qui fera de la Corse la premiéere
région a rouler a 'énergie 100% solaire.

TELEPHERIQUE DE BREST (Bretagne)

FEDER 1,7 million dEUR (2007-2013) + 4 millions d’EUR (2014-2020) inauguration 16/11/2016 — Secteur: Transport urbain
propre, Innovation, Recherche et développerment technologique, Innovation technologique et du marché

¢ Le caractere novateur du téléphérique de Brest est double. Premier
téléphérique urbain en France dédié a la mobilité quotidienne, il est
relié au tramway et fait partie intégrante du réseau Bibus. D’une lon-
i gueur de 460 metres, il enjambe la Penfeld et relie le centre-ville
¢ de Brest a l'autre rive ol un projet EcoQuartier est en cours. Un billet
unique permet aux passagers d'utiliser indifféremment et successive-
ment bus, tram et téléphérique.

CREATION D’UNE PEPINIERE POUR LES ENTREPRISES INNOVANTES (Guyane)
FEDER 2400000 EUR — Cayenne — 2015 — Secteur: Innovation/TIC

: La «pépiniére» accueille, abrite et accompagne les jeunes entreprises
¢ innovantes. Elle vise a créer des conditions favorables au développe-
¢ ment d'entreprises dans des secteurs a forte valeur ajoutée mais dont
| la création prend plus de temps et le retour sur investissement est
plus long. L'innovation s’entend dans le sens territorial du terme: tout
ce qui est nouveau sur le territoire de la Guyane est considéré comme
! innovant. De méme, l'innovation n’est pas uniquement technologique.
Elle peut étre liée aussi bien a un produit qu’a un service, un proces-
sus, un modele d’entreprise ou aux aspects social, marketing ou com-
i mercial de l'organisation.
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MONT ST MICHEL

FEDER: 11 millions d’EUR (2000-2006) — 10 millions d’EUR (2007-2013) — 100000 EUR (2014-2020) — Normandie — Secteur:
Développement durable

Le Mont-Saint-Michel se situe dans une baie dotée d’un écosystéme
remarquable et qui offre un paysage grandiose. Le site a été mis
a I’honneur a deux reprises sur la liste des sites classés au patrimoine
mondial de l'Unesco. Cependant, une menace écologique de taille
peése a présent sur ce site prestigieux. Selon un panel d’experts inter-
nationaux, si rien n'est entrepris, d’ici a 2040, les sédiments enferme-
ront définitivement le Mont-Saint-Michel qui se retrouvera encerclé
par les marais salés. Afin de préserver le caractere maritime du site,
un nouveau barrage utilise depuis 2009 les forces conjuguées des
eaux de la marée et du fleuve. Les fonds sont alloués a la préserva-
tion durable du site afin que ce joyau du patrimoine mondial puisse
demeurer encore longtemps accessible aux visiteurs. Ainsi, au cours de
la période 2014-2020, une communication internationale qui ciblait les
touristes provenant de 21 pays a été publiée en 2016.
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