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Ansvarsfriskrivning 
Det här dokumentet är en vägledning för dig som vill söka medfinansiering för 
informationsåtgärder och säljfrämjande åtgärder som avser jordbruksprodukter. 
Allmän information om inlämning av förslag online finns i onlinemanualen på följande adress: 
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/guidance/om_en.pdf: 
 

De faktiska formulären och mallarna i onlinesystemet för att lämna förslag på webbportalen ”Funding & 
Tender opportunities” (finansierings- och anbudsportalen) kan skilja sig från de exempel som ges i den 
här guiden. 
Om du har några förslag eller kommentarer till hur denna guide kan förbättras, skicka gärna ett e-
postmeddelande till REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu 

 

FÖRORD 

Den här guiden är framtagen för att hjälpa dig att utarbeta förslag till program för 
informationsåtgärder och säljfrämjande åtgärder som avser jordbruksprodukter på den 
inre marknaden och i tredjeländer. 
Ytterligare information finns i följande dokument: 

• Avsnittet ”Främjande av EU:s jordbruksprodukter” på webbplatsen för GD 
Jordbruk och landsbygdsutveckling: 
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products_en 

Sidorna om främjande av jordbruksprodukter på genomförandeorganets webbplats: 
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en 

I förslagsinfordran anges hur du kan kontakta vår helpdesk. 
Svar på frågor som inte är it-relaterade publiceras i omgångar på följande sida: 
Funding & tenders (europa.eu) 
Vänligen kontakta helpdesk först efter att du har försökt hitta informationen i 
den dokumentation som vi tillhandahåller. 

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/common/guidance/om_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/common/guidance/om_en.pdf
mailto:REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products_en
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq;type=0,1;categories=;programme=43298664;keyword=;freeTextSearchKeyword=;matchWholeText=true;period=null;status=0,1;sortQuery=relevance;faqListKey=faqSearchTablePageState
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ÄNDRINGSHISTORIK 

Version Publicerings
datum Ändringar 

1.0 28.1.2021  Ursprunglig version. 

2.0 15.1.2022  Flera uppdateringar om underkriterier för tilldelning, 
kontaktuppgifter till REA, finansiering och anbud 

3.0 15.12.2022  Reviderade underkriterier för tilldelning 
 Mindre ändringar av innehållsrelaterade anvisningar 

4.0 15.12.2023  Mindre ändringar av innehållsrelaterade instruktioner i avsnitt 2.3 
Uppdateringar om ansökningsformulärets struktur (ny del C) i avsnitt 
2.4 

 

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_v1.0_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_v2.0_en.pdf
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ORDLISTA 

I det årliga arbetsprogrammet anges de årliga strategiska prioriteringarna för de 
säljfrämjande åtgärderna. Detta antas av Europeiska kommissionen i enlighet med artikel 8 i 
Europaparlamentets och rådets förordning (EU) 1144/2014 av den 22 oktober 2014 
(grundläggande rättsakt). 
En (med)bidragsmottagare är en organisation som erhåller medfinansiering från EU efter ett 
godkänt förslag till ett av EU:s medfinansierade program och undertecknande av det 
tillhörande bidragsavtalet. Under ansökningsförfarandet används begreppen sökande 
och/eller deltagare. Termen förslagsställande organisation används också för både 
sökande och bidragsmottagare, beroende på i vilket stadium av förfarandet de befinner sig. 
Ett enskilt program/förslag kallas åtgärd. Det omfattar en enhetlig uppsättning aktiviteter. 
Förslag till enkla program kan lämnas in av en eller flera förslagsställande organisationer från 
samma medlemsstat. 
Förslag till multiprogram kan lämnas in av minst två förslagsställande organisationer från 
minst två medlemsstater eller av en eller flera organisationer inom EU. 
För multiprogram undertecknas ett bidragsavtal mellan genomförandeorganet (i enlighet med 
de befogenheter som det tilldelats av Europeiska kommissionen) och 
mottagarorganisationerna, dvs. dem som erhåller medfinansiering från EU. 
För enkla program undertecknas ett kontrakt mellan behöriga nationella myndigheter och 
bidragsmottagaren/bidragsmottagarna. Detta kallas även bidragsavtal. 
Genom att underteckna avtalet godkänner bidragsmottagarna bidraget och samtycker till att 
genomföra åtgärden under sitt ansvar och i enlighet med avtalet och de skyldigheter och villkor 
som anges där. 
När flera bidragsmottagare/sökande är delaktiga i en åtgärd behöver ett konsortieavtal 
undertecknas mellan dem som komplement till bidragsavtalet. Det får inte innehålla några 
bestämmelser som strider mot bidragsavtalet. 
Ett genomförandeorgan är ett organ som fått i uppdrag att genomföra programmets aktiviteter 
och har rollen som underleverantör. 
Förfinansiering, som anges i bidragsavtalet, motsvarar förskottsbetalning i 
lagstiftningstexterna. 
På webbportalen Funding and Tender opportunities (finansierings- och anbudsportalen) 
finns information om finansiering för program inom Horisont Europa, men även andra EU-
program, bland annat programmet om främjande av jordbruksprodukter. 
Genomförandeorgan är det organ som fått i uppdrag av Europeiska kommissionen att förvalta 
multiprogrammen. 
Europeiska genomförandeorganet för forskning (REA) sköter det tekniska och finansiella 
genomförandet av programmet för främjande av jordbruksprodukter. 
Behörig nationell myndighet är den ansvariga enhet som utsetts av medlemsstatens 
regering till att sköta genomförandet av enkla program. 
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1. PROGRAMÖVERSIKT 

EU:s politik för främjande av jordbruksprodukter har som allmän målsättning att 
förbättra konkurrenskraften inom unionens jordbrukssektor. 
Informationskampanjerna och de säljfrämjande åtgärderna ska mer specifikt syfta till 
att 

- öka medvetenheten och erkännandet av unionens kvalitetsordningar, men 
också konsumenternas medvetenhet om fördelarna med EU:s 
jordbruksprodukter och produktionsmetoder, 

- öka konkurrenskraften hos och konsumtionen av EU:s jordbruksprodukter, 
förbättra deras profil och öka produkternas marknadsandel. 

Vid allvarliga störningar på marknaden bör dessa åtgärder bidra till att återupprätta 
normala marknadsvillkor. 
 
För att uppnå målsättningarna inom detta politikområde ska informationskampanjer 
och säljfrämjande åtgärder genomföras både inom och utanför EU:s medlemsstater. 
De ska ha formen av 

- enkla program som kan lämnas in av en eller flera förslagsställande 
organisationer från samma medlemsstat, 

- multiprogram som kan lämnas in av minst två sökande från olika medlemsstater 
eller av en eller flera organisationer inom EU. 

 

1.1. VIKTIGA DOKUMENT 

Kontrollera om din organisation/dina organisationer, de produkter som ska 
marknadsföras och själva åtgärden uppfyller kriterierna för stödberättigande innan du 
bestämmer dig för att lämna in ett förslag och fylla i de olika ansökningsformulären. Du 
bör också kontrollera om dina planerade aktiviteter och målländerna är i linje med de 
prioriteringar som anges i förslagsinfordran. 
Det första du behöver göra är därför att noga gå igenom den relevanta 
dokumentationen, nämligen följande: 

• Europaparlamentets och rådets förordning (EU) nr 1144/2014 av den 
22 oktober 2014 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder som 
avser jordbruksprodukter som genomförs på den inre marknaden och i 
tredjeland och om upphävande av rådets förordning (EG) nr 3/2008. 

• Kommissionens delegerade förordning (EU) 2015/1829 av den 23 april 2015 
om komplettering av Europaparlamentets och rådets förordning (EU) 
nr 1144/2014 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder som avser 
jordbruksprodukter som genomförs på den inre marknaden och i tredjeland. 

• Kommissionens genomförandeförordning (EU) 2015/1831 av den 7 oktober 
2015 om tillämpningsföreskrifter för Europaparlamentets och rådets förordning 
(EU) nr 1144/2014 om informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder som 
avser jordbruksprodukter som genomförs på den inre marknaden och i 
tredjeland. 
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• Kommissionens relevanta årliga genomförandebeslut om antagande av 
arbetsprogrammet för det aktuella året inom ramen för informationskampanjer 
och säljfrämjande åtgärder som avser jordbruksprodukter som genomförs på 
den inre marknaden och i tredjeland. 

• Förslagsinfordran. 
Om du har ytterligare frågor finns också följande alternativ: 

• Övergripande presentation av politiken för främjande av jordbruksprodukter, 
som finns på: https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-
agricultural-products_en 

• Modell för bidragsavtal (för enkla program och multiprogram). 

• Vanliga frågor om den specifika förslagsinfordran finns på: Funding & tenders 
(europa.eu) 

Specifikt för enkla program: 

• Behöriga nationella myndigheter: sökande som utarbetar enkla program kan 
kontakta den behöriga myndigheten i sin medlemsstat för ytterligare information 
om den rättsliga grunden, modellen för bidragsavtal samt genomförandet av 
åtgärder. Förteckningen över behöriga nationella myndigheter finns på 
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products_en 

• Ett stort antal webbinarier som utformats för att hjälpa dig att förbättra dina 
förslags tekniska kvalitet nås via följande länk: 
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products_en 

1.2. FÖRBEREDELSER 

1.2.1. Allmän vägledning innan du utarbetar ditt förslag 
Förslaget är uppdelat i två delar (Del A – Administrativt formulär, som fylls i via det 
elektroniska systemet, och Del B – Teknisk beskrivning av projektet, som laddas upp 
som pdf) och ska innehålla bilagor. Se följande artiklar: Online Manual - Online Manual 
- Funding Tenders Opportunities (europa.eu) 
Förslagsinfordran förväntas vara mycket konkurrenskraftig. En bristfällig faktor i ett i 
övrigt bra förslag kan innebära lägre totalpoäng och leda till att förslaget inte beviljas 
EU-finansiering. 
Vi råder dig därför att fundera över följande aspekter innan du börjar utarbeta ditt 
förslag: 

• Relevans: kontrollera om ditt förslag passar in på förslagsinfordran och om det 
specifika ämne du har valt tas upp. Förslag som inte faller inom ramen för 
förslagsinfordran kommer att avvisas. Förslag som alltför bristfälligt tar upp 
förslagsinfordran eller det specifika ämnet kan avvisas eftersom de kanske inte 
uppnår tröskelvärdet för det relevanta tilldelningskriteriet. 

• Fullständighet: kontrollera att ditt tilltänkta förslag innehåller all relevant 
information och omfattar alla aspekter som beskrivs i tilldelningskriterierna, 

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq;type=0,1;categories=;programme=43298664;keyword=;freeTextSearchKeyword=;period=null;status=0,1;sortQuery=relevance;faqListKey=faqSearchTablePageState
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq;type=0,1;categories=;programme=43298664;keyword=;freeTextSearchKeyword=;period=null;status=0,1;sortQuery=relevance;faqListKey=faqSearchTablePageState
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://webgate.ec.europa.eu/funding-tenders-opportunities/display/OM/Online+Manual
https://webgate.ec.europa.eu/funding-tenders-opportunities/display/OM/Online+Manual
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förslagsmallen och i den här guiden, eftersom förslaget bara kommer att 
utvärderas på grundval av det innehåll som lämnats in. Följ formatet i mallen för 
del B noga och se till att all information som efterfrågas har laddats upp. Glöm 
inte att kvantitet inte är detsamma som kvalitet: Bra förslag är tydligt utformade 
och är lätta att förstå och följa. De är precisa och koncisa och fokuserar på 
innehållet. Kom ihåg att det finns ett begränsat antal sidor för del B i ditt förslag 
och att all text utöver detta sidantal kommer att förses med vattenstämpel. 
Granskarna kommer inte att beakta dessa sidor. 

• Effekt: bra förslag bör vara resultatorienterade och tydligt visa hur dessa resultat 
ska uppnås. De ska även innehålla metodbeskrivningen av en välgrundad och 
trovärdig utvärdering – som ska genomföras av ett oberoende externt organ – 
som inte enbart inriktas på processutvärdering utan framför allt tittar på den 
slutliga förväntade effekten. Mer information finns i Ytterligare information om 
tilldelningskriterierna (bilaga I). 

 
1.2.2. Språkanvändning 

Förslag kan lämnas på alla Europeiska unionens officiella språk. 

För att underlätta den granskning av förslagen som görs av oberoende experter 
som ska lämna tekniska synpunkter på utvärderingen bör hela den tekniska 
delen av förslaget (del B) helst åtföljas av en översättning till engelska, om 
förslaget skrivs på ett annat officiellt EU-språk. 
Den engelska översättningen bör vara av god kvalitet för att undvika att den 
skiljer sig från originalversionen. 
 
Dessutom bör sökande som lämnar in förslag till multiprogram vara medvetna om att 
genomförandeorganet i princip kommer att använda engelska i sin kommunikation 
med bidragsmottagarna i samband med uppföljning och övervakning av de 
samfinansierade multiprogrammen (handläggning av bidragen). 
Sökande som lämnar in förslag till enkla program bör beakta att bidragsavtalen 
kommer att hanteras av medlemsstaterna. Därför uppmanas de sökande att lämna 
ansökan på det eller de språk som används i den förslagsställande organisationens 
ursprungsland, om inte den berörda medlemsstaten har meddelat att den är villig att 
underteckna bidragsavtalet på engelska1. 
 

1.2.3. De olika enheternas roll och ansvarsområde 
En rad enheter kan vara involverade i genomförandet av en åtgärd och var och en av 
dem har en egen roll och ett eget ansvar, enligt följande: 

• Samordnaren är framför allt ansvarig för följande uppgifter: 

• Lämna in förslaget för samtliga involverade organisationers räkning. 

• Kontrollera att åtgärden genomförs korrekt (se artikel 11 i bidragsavtalet). 

 

1 Information finns på : competent-national-authorities-simple-programmes-v2_en.pdf (europa.eu) 

https://ec.europa.eu/chafea/agri/sites/default/files/competent-national-authorities-simple-programmes-v2_en.pdf
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• Fungera som mellanhand för all kommunikation mellan bidragsmottagarna 
och den handläggande myndigheten (framför allt lämna den information som 
beskrivs i artikel 19 i bidragsavtalet till genomförandeorganet eller 
medlemsstaten), om inget annat anges. 

• Begära och gå igenom dokumentation eller information som den 
handläggande myndigheten kräver från medsökande/medbidragsmottagare 
och kontrollera att den är fullständig och korrekt innan den lämnas vidare till 
myndigheten. 

• Framställa resultat och rapporter under genomförandet av åtgärden (se 
artikel 21 i bidragsavtalet). 

• Lämna en garanti vid förfinansiering, som standard vid enkla program och 
på begäran från myndigheten vid multiprogram (se artikel 23 i 
bidragsavtalet). 

• Säkerställa att alla betalningar till medbidragsmottagare sker inom utsatt tid 
(se artikel 22.1 i bidragsavtalet). 

• På begäran informera den handläggande myndigheten om vilka belopp som 
erlagts till respektive medbidragsmottagare, (se artikel 22 och 32 i 
bidragsavtalet). 

Observera att samordnaren inte kan delegera ovannämnda uppgifter till en 
annan medbidragsmottagare eller använda en tredje part som 
underleverantör. 

• Övriga bidragsmottagare/sökande är framför allt ansvariga för följande 
uppgifter: 

• Se till att information som lagras i finansierings- och anbudsportalens 
bidragsmottagarregister (i systemet för elektronisk kommunikation) är 
uppdaterad (se artikel 19 i bidragsavtalet). 

• Omedelbart informera samordnaren om eventuella händelser eller 
omständigheter som avsevärt skulle kunna påverka eller försena 
genomförandet av åtgärden (se artikel 19 i bidragsavtalet). 

• I god tid lämna följande till samordnaren: 
o Enskilda finansiella rapporter och, på begäran, intyg om finansiella 

rapporter (se artikel 21 i bidragsavtalet). 
o De uppgifter som krävs för att upprätta rapporterna (se artikel 21 i 

bidragsavtalet). 
o Alla övriga dokument eller upplysningar som myndigheten eller 

kommissionen/medlemsstaten begär enligt bidragsavtalet, under 
förutsättning att det inte där krävs att bidragsmottagaren ska lämna 
dessa uppgifter direkt till dem. 

När flera bidragsmottagare/sökande är involverade i en åtgärd behöver ett 
konsortieavtal undertecknas som komplement till bidragsavtalet. Detta avtal kan se 
ut på olika sätt, men brukar ha formen av ett skriftligt standardavtal. För vägledning om 
konsortieavtal se onlinemanualen och vägledningen för hur ett konsortieavtal 
upprättas, som finns att tillgå på följande länk: 



EU-bidrag: AGRIP Programguide: V4.0 – 15.12.2023 

 

10 
 

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-
a_en.pdf 
 
Konsortieavtalet behöver inte lämnas in tillsammans med förslaget men måste finnas 
tillgängligt när bidragsavtalet undertecknas. 

• Underleverantör(er) (se artikel 9 i bidragsavtalet): 
o Dessa omfattas inte av bidragsavtalet och har inget avtalsförhållande med 

organet/medlemsstaten. 
o Åtgärdens kärnuppgifter (dvs. teknisk och finansiell samordning av 

åtgärden och hantering av strategin) får inte läggas ut på 
underentreprenad. 

o De ska väljas ut enligt den ekonomiskt mest fördelaktiga lösningen eller, 
eventuellt, lägsta pris och avsaknad av intressekonflikt. 
Sökande/bidragsmottagare som betraktas som ”offentligrättsligt organ” 
bör följa nationell lagstiftning om offentlig upphandling som införlivar 
direktiv 2014/24/EU. 

o Uppgifterna att utvärdera förslagen kan inte tilldelas enheter med ett 
strukturellt samband. 

• Tredje part som erhåller finansiellt stöd (se artikel 9.4 i bidragsavtalet): 
o Finansiellt stöd i form av bidrag kan endast lämnas till enheter som har 

nära förbindelser med bidragsmottagaren2 och som anges i 
projektförslaget. 

o Det högsta beloppet för finansiellt stöd till varje tredje part ska anges i 
projektet liksom kriterierna och förfarandena för att lämna det finansiella 
stödet. 

o Bidragsmottagarna ska säkerställa att kostnaderna för åtgärden är 
begränsade till kostnader som faktiskt uppstått hos dessa tredje parter 
(dvs. utan någon vinstmarginal) och att enheterna uppfyller principen om 
sund ekonomisk förvaltning och för register över sina kostnader. 
 

2. UTARBETANDE AV FÖRSLAG 

2.1. Ansökningsformulär 

Ansökningsformuläret är uppdelat i två delar, nämligen del A och del B: 

• Del A innehåller de strukturerade administrativa formulären med uppgifter om 
deltagare, rättsliga förklaringar och kontaktpersoner (från systemet för 
inlämning av förslag).  

 

2 ”Enheter med nära förbindelser” är enheter som på något sätt är förbundna med bidragsmottagaren, 
framför allt genom en juridisk anknytning eller kapitalanknytning, som varken är begränsad till 
åtgärden eller inrättad enbart för att genomföra den. 

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
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• Del B är den beskrivande delen av förslaget. Den omfattar den tekniska 
beskrivningen av projektet med planerade aktiviteter, arbetspaket, kostnader 
etc. 

• Del C innehåller information om målländer och produkter som ska 
marknadsföras, samt frågor och nyckelprestationsindikatorer om infordran som 
syftar till att övervaka programmet. 

2.2. Del A – Administrativt formulär 

Här följer information om hur denna del ska fyllas i korrekt. 
Avsnitt 1: Allmän information 
I det här avsnittet ska du ange akronym, namn på förslaget, varaktighet, valfria 
nyckelord och en sammanfattning av ditt förslag på engelska. Var noggrann och tydlig 
när du skriver projektsammanfattningen eftersom den kommer att publiceras om ditt 
förslag accepteras för medfinansiering. 
Du måste också ange om liknande förslag har lämnats in under de två senaste åren. 
 
Avsnitt 2: Deltagare 
Samordnaren anger identifieringskoden för deltagare (PIC, Participant Identification 
Code) för alla förslagsställande organisationer. Observera att du måste använda en 
giltig PIC-kod. 
I det här avsnittet ska du för varje deltagare ange typen av förslagsställande 
organisation i enlighet med artikel 7 i förordning 1144/2014. 
När du väljer typ av organisation ska du se till att den motsvarar den information som 
anges i relevant bilaga beträffande representativitet/juridisk person. 
Avsnitt 3: Budget 
I det här avsnittet ska du fylla i en tabell med budgetöversikt (exempel nedan): 

 
De vita cellerna ska fyllas i av samordnaren, de grå cellerna kodas eller beräknas 
automatiskt av systemet och de svarta cellerna kan inte fyllas i. 
Varje rad i budgettabellen står för de sammanlagda beräknade utgifterna för varje 
sökande. 
Enligt modellen för bidragsavtalet finns det fem kostnadskategorier (se artikel 6.2 i 
bidragsavtalet för en detaljerad beskrivning av varje budgetkategori): 

Indirect costs

B. Subcontracting costs E. Indirect costs
3 

Funding rate %
4 Maximum EU 

contribution
5 

Requested EU 
contribution

B. Subcontracting C.2 Equipment
C.3 Other goods, works and 
services

E.  Indirect costs

Forms of funding Actual costs
Unit costs (usual 

accounting 
practices)

Unit costs
7 Actual costs [ Actual  costs][ Unit

7 

or actual costs]

[ Actual  

costs][ Unit
7

 or 
actual costs]

[ Actual  costs][ Unit
7 

or actual costs]
Actual costs Actual costs [ Actual  costs] [ Unit costs

7
] Flat-rate costs

8

1 – [short name beneficiary]

2 – [short name beneficiary]

Total consortium

D.1 Financial support to third parties

EU contribution to eligible costs

A. Personnel costs

Direct costs

D. Other cost categories

Estimated eligible
1 costs (per budget category) Estimated EU contribution

2

C. Purchase costs

Maximum grant 

amount
6Total costs

Travel Accommodation

A.4 SME owners and 
natural person 
beneficiaries

A.1  Employees (or equivalent)

A.2 Natural persons under direct 
contract 

A.3 Seconded persons

C.1 Travel and subsistence

Subsistence
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A. Personalkostnader 
B. Kostnader för underleverantörer 
C. Inköpskostnader 
D. Finansiellt stöd till tredje part 
E. Indirekta kostnader 

De direkta kostnaderna ska delas upp i den individuella budgetanalysen i del B av 
ansökan, i beskrivningen av arbetspaketen (avsnitt 4). 

Se till att belopp per kostnadskategori och totalbelopp i del A är desamma som 
motsvarande belopp i budgetanalysen per arbetspaket i del B av ansökan, och 
desamma som motsvarande belopp som beräknats genom att fylla i bilagan 
”Detaljerad budgettabell”. 
Kontrollera särskilt att du inte lägger till de indirekta kostnaderna två gånger när 
du arbetar med del A och del B. 
Det högsta EU-bidraget beräknas som den totala kostnaden multiplicerat med 
ersättningsnivån. Beloppet fylls i automatiskt av systemet, baserat på förslagsinfordran 
och villkor för ämnen, men också beroende på vilken medlemsstat sökanden kommer 
från. 

Observera att för att förenkla budgettabellen behöver de sökandes bidrag inte 
anges. 
Skillnaden mellan totala uppskattade bidragsberättigande kostnader minus det 
begärda EU-bidraget betraktas underförstått som ”Sökandens bidrag”. 
 

2.3. Del B – Teknisk beskrivning av projektet 

Del B handlar om förslagets tekniska innehåll. För att underlätta utarbetandet ska den 
sökande använda den mall som tillhandahålls i systemet och följa den här guiden. 
Alla fördefinierade avsnitt måste fyllas i och alla frågor som nämns i det här dokumentet 
måste besvaras. 
 
Förslagens kvalitet kommer att bedömas mot följande tilldelningskriterier: 

1. Relevans 
2. Kvalitet 
3. Effekt 

 
Dessa delas i sin tur upp i underkriterier (bilaga I till den här guiden).. Det är viktigt 
att ditt förslag tar upp samtliga underkriterier för tilldelning som anges i bilagan. 
Oberoende experter kommer att använda förteckningen för att effektivt kunna 
bedöma kvaliteten på ditt förslag. 

Del B ska innehålla följande avsnitt som motsvarar tilldelningskriterierna: 

Avsnitt 1: Relevans 
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1.1 Bakgrund och allmänna målsättningar 
Presentera kort den förslagsställande organisationen/de förslagsställande 
organisationerna, den produktsektor som representeras och dess medlemmar, utan 
att upprepa den information som redan lämnats i del A i ansökningsformuläret. 
Information om sektorns uppbyggnad, antalet medlemmar/företag, omsättning och 
uppgifter gällande sysselsättning ska ingå. 
Observera att information om din organisations representativitet i din medlemsstat eller 
på unionsnivå för den aktuella produktsektorn/de aktuella produktsektorerna ska 
lämnas som en bilaga med hjälp av relevant mall. Den ifyllda bilagan ska laddas upp 
separat under respektive rubrik tillsammans med relevant information om juridisk 
person (se även kapitel 2.4 i den här guiden). 
Ange vilka produkter eller ordningar som kommer att marknadsföras eller vara föremål 
för informationsåtgärder inom ramen för åtgärden. Om du marknadsför produkter 
upptagna i bilaga I till förordning 1144/2014, vänligen ange produkternas KN-nummer3. 
Om du marknadsför SUB/SGB/GTS-ordningar ska du ange det registrerade namnet 
för de erkända produkterna. 
Se till att samma produkter/ordningar anges i aktuellt avsnitt i del A. 
Beskriv projektets bakgrund och motivering och hur det motsvarar förslagsinfordrans 
allmänna målsättningar. 
Se till att alla relevanta aspekter noga motsvarar programmets strategi, inbegripet de 
valda aktiviteterna och huvudbudskapen. 
Ange för varje ansökan hur projektet bidrar till den gemensamma jordbrukspolitikens 
(GJP) klimat- och miljöambition, den gröna given4, och framför allt strategin Från jord 
till bord. 
Fokusera framför allt på hållbar produktion och/eller hållbar konsumtion, och 
använd definitionen av hållbart jordbruk från FN:s livsmedels- och 
jordbruksorganisation (FAO)5 som referens. 
Förslag som lämnas in inom ämnen som rör hållbarhet ska ta upp ytterligare 
aspekter som listas i ämnesmålen. Målet för dessa ämnen är att ta upp hållbarheten 
hos unionens jordbruk och betona dess gynnsamma roll för klimatet, miljön och 
djurskyddet. Produktionsmetoderna för de marknadsförda produkterna ska täcka minst 
två av de åtgärdsområden som anges i artikel 31.4 i förordning (EU) 2021/21156, 
samtidigt som villkoren i punkt 5 i samma artikel respekteras. Åtgärdsområdena 
omfattar begränsning av klimatförändringar, anpassning till klimatförändringar, skydd 
och förbättring av vattenkvaliteten, förebyggande av markförsämring och 

 

3 Mer information om KN-nummer finns på följande webbsida: https://taxation-
customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-
nomenclature_en 
4 Ett hälsosammare och mer hållbart livsmedelssystem i EU är en hörnsten i den europeiska gröna 
given. Mer information finns på följande länk: https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-
2024/european-green-deal_en 
5 FN:s livsmedels- och jordbruksorganisation (FAO), hållbarhetsbedömning av livsmedels- och 
jordbrukssystem (SAFA) http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/, 
definitioner http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm 
6 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32021R2115 

https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-nomenclature_en
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-nomenclature_en
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-nomenclature_en
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_en
http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/
http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32021R2115
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markåterställning, skydd av den biologiska mångfalden, bevarande eller återställande 
av livsmiljöer eller arter, åtgärder för hållbar och minskad användning av 
bekämpningsmedel, samt åtgärder för att förbättra djurskyddet eller bekämpa 
antimikrobiell resistens. 
 
1.2 Marknadsanalys och specifika projektmålsättningar 
Förslaget ska innehålla en relevant marknadsanalys per målland. Marknadsanalysen 
ska vara produkt- och marknadsorienterad. Den ska fokusera på respektive målland 
och ligga till grund för att fastställa målsättningar och strategi för åtgärden. Den ska 
även innehålla information om och bedömning av makroekonomiska indikatorer, 
marknadskonjunktur och prognos, inbegripet aktuella uppgiftskällor. 
Lämna nödvändig information för att beskriva marknadssituation och/eller 
situationsmedvetenhet på var och en av de marknader som projektet riktar sig till 
genom att besvara frågor enligt följande: 
Utbud: 

• Vilka är siffrorna för produktion, försäljning och export (volym och värde, 
marknadsandel) för den sökande organisationen/de sökande organisationerna 
och dess medlemsstat för respektive målmarknad? Är den planerade 
försäljningsökningen förenlig med kapaciteten för att öka produktionen? 

• Hur är marknadsstrukturen i mållandet/målländerna och vilken är din 
organisations position på den marknaden (sökandens konkurrenssituation)? 

• Vilka är de huvudsakliga konkurrenterna? 

• Hur är marknadspositionen för aktörer inom EU från samma produktsektor 
(volym och exportvärde, marknadsandel etc.)? 

• Vad har de för position i jämförelse med konkurrenter utanför EU? 

• Vilka utmaningar står de inför? 

• Vilka är deras marknadsföringsstrategier? 

• Vilka konkurrensfördelar har aktörer inom EU? 

• Vilka konkurrensfördelar har den förslagsställande organisationen/de 
förslagsställande organisationerna? 

• Förklara de viktigaste skillnaderna (pris, kvalitet etc.) som gör din produkt mer 
konkurrenskraftig än andra produkter som redan finns på målmarknaden. 

• Vilka är de eventuella utmaningarna på logistikområdet? 

• Beskriv distributions- och detaljhandelskanalers struktur och drift: viktigaste 
detaljhandelskedjor, marknadsandel per distributionskanal, betydelsen av 
specialiserad handel och distributionskanalen inom hotell-, restaurang- och 
cateringbranschen. 

• Om förslaget gäller tredjeland ska du lämna detaljerade uppgifter om 
importförhållanden såsom tariffära och icke-tariffära handelshinder (t.ex. 
sanitära eller fytosanitära åtgärder) och om andra eventuella begränsningar 
(t.ex. förbud, vare sig de är tillfälliga eller ej) som antingen är i kraft eller 
förutspås under genomförandet av den planerade åtgärden. 
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Efterfrågan: 

• Ange kännetecken, demografi, socioprofessionella profiler och typologi för de 
nuvarande konsumenterna. Identifiera och beskriv kvantitativa och kvalitativa 
marknadssegment. 

• Hur stor är konsumtionen per capita och konsumtionstrenderna på medellång 
sikt för den planerade åtgärdens produktkategori och specifika produkter? 

Om åtgärden handlar om att öka medvetenheten: 

• Vilken nivå ligger konsumenternas medvetenhet på nu? 

• Vad behöver förbättras och vad finns det för utmaningar? 

• Hos vilka segment är medvetenheten större/mindre? 
Lämna dessutom en sammanfattning över tillgängliga rapporter om 
marknadsundersökningar och/eller konsumentmedvetenhet på de utvalda 
marknaderna. Hänvisa om möjligt till offentligt tillgängliga rapporter tillsammans med 
hänvisning till källorna. 
 
Särskilda bestämmelser för förslag som riktar sig till de minst utvecklade länderna: 

Om förslaget riktar sig till ett eller flera minst utvecklade länder (MUL) enligt FN:s 
förteckning7 behöver du lämna en bedömning där du förklarar varför den föreslagna 
åtgärden inte på ett negativt sätt kommer att påverka målen för EU:s utvecklingspolitik 
i dessa länder (se artikel 208.1 andra stycket i EUF-fördraget). 

 

Swot-analys: 
Lämna också en Swot-analys (styrkor, svagheter, möjligheter och hot) per målland 
som en del av marknadsanalysen. 
Swot-analysen utförs av organisationen/organisationerna för att identifiera interna 
styrkor och svagheter liksom externa möjligheter och hot. 
Observera att styrkor och svagheter ska vara förbundna med den förslagsställande 
organisationens/de förslagsställande organisationernas situation och det föreslagna 
projektet, medan möjligheter och hot är kopplade till faktorer i målmarknadens miljö 
och ligger utanför den förslagsställande organisationen/de förslagsställande 
organisationerna. 
Syftet är att göra det enklare att fastställa strategi, trender och utmaningar som 
behöver hanteras i projektet för att målen ska kunna uppnås. 
 

 

7 https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc_list.pdf 
 

https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc_list.pdf
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SMART-mål: 
I förslaget ska de mål specificeras som överensstämmer med Swot-analysen och de 
ska presenteras enligt principen SMART, dvs i form av konkreta och mätbara mål. 
De bör vara följande: 
Specifika: målen måste vara precisa och tydliga för att kunna uppnås. 
Mätbara: det ska vara möjligt att mäta framsteg i riktning mot att uppnå målen, baserat 
på en fördefinierad uppsättning kvantifierbara indikatorer. 
Nåbara: målen måste vara nåbara med de resurser som finns och inom den planerade 
åtgärdens löptid. 
Resultatinriktade: målen ska vara fokuserade på resultat, inte aktiviteter. 
Tidsbundna: målen måste ha en tydlig tidsram och ett sista datum då de ska ha 
uppnåtts. 
 
Följ rekommendationerna i bilaga III till den här guiden. Det bör göra det enklare att ta 
fram SMART-mål och säkerställer dessutom att dessa överensstämmer med 
efterhandsutvärderingen av åtgärden. 
Följande punkter bör också beaktas när åtgärdens mål fastställs: 

• Hur förhåller sig åtgärdens mål till målen för systemet för säljfrämjande 
åtgärder som anges i artikel 2 och 3 i förordning 1144/2014? Stämmer målen 
överens med de prioriteringar som anges i det årliga arbetsprogrammet och 
det valda ämnet i förslaget? 

• Överensstämmer åtgärdens mål med den marknadsanalys som presenterats? 
Upp till tre huvudsakliga projektmål bör beskrivas. 
Dessa ska vara nära förbundna med effektindikatorer enligt vad som anges i 
genomförandeförordningen och i avsnitt 3 i det här kapitlet. 
 
1.3 Komplementaritet med andra åtgärder och EU-dimensionen 
Om åtgärden utgör en fortsättning på en eller flera tidigare medfinansierade kampanjer 
ska du tydligt beskriva effekten av denna/dessa och skälet till att förslaget lämnas in 
på nytt för en fortsättning. Förklara på vilket sätt projektet utgår från tidigare 
kampanjer. 
Förslagen ska även förklara på vilket sätt de kompletterar andra pågående privata 
eller offentliga aktiviteter som utförs av andra intressenter, i fråga om utformning och 
synergier som kan skapas och säkerställas. 
Om andra kampanjer (medfinansierade av EU eller ej) pågår eller nyligen har avslutats, 
ska du ange 

a) namn, målmarknader, produkter och löptid för den likartade åtgärden/de 
likartade åtgärderna, 

b) vilka resultat som uppnåtts, om de är kända när förslaget lämnas in, 
c) eventuella synergier och mervärdet av det föreslagna nya programmet. 
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Samtliga program måste dessutom ha en EU-dimension, både när det gäller 
innehållets budskap och dess effekt. Samtliga program ska även vara av betydande 
omfattning, bland annat beträffande gränsöverskridande effekt. 
En utförlig förklaring av kraven när det gäller EU-dimensionen finns i bilaga I i den här 
guiden, och i Vanliga frågor8. 
I det här avsnittet beskriver du fördelarna med åtgärden på EU-nivå för att motivera 
medfinansiering från EU. 
Beskriv åtgärdens EU-dimension med avseende på följande: 

• Att sprida information om europeiska produktionsstandarder, europeiska 
produkters kvalitet, spårbarhet och säkerhetsnormer och europeiska kostvanor 
och matkultur. 

• Att öka medvetenheten om europeiska produkter hos den breda allmänheten 
och inom handelssektorer. 

• Skapande av synergier mellan organisationer i fler än en medlemsstat. 

• ”Täckning” som ska uppfattas som möjlig effekt på målgrupper och 
målmarknader som täcks. 

OBSERVERA: ett förslag som ska genomföras i endast en region av en 
medlemsstat kommer inte att ha en betydande täckning. 

• Främjande av europeiska produkters anseende på internationella marknader. 

• Projektets hållbarhet ur ekonomiska, sociala och miljömässiga aspekter. Om 
det är aktuellt ska mervärdet för EU i form av sysselsättning beaktas. 

Sökande ska analysera det specifika förslagets EU-dimension snarare än att klippa 
och klistra från den rättsliga grunden eller förslagsinfordran. Förslagen förväntas inte 
täcka samtliga aspekter och särdrag för jordbruksmetoder och det typiska för 
europeiska jordbruks- och livsmedelsprodukter. De kan inriktas på en eller flera av 
dessa särdrag. 
Åtgärdens EU-dimension återges i kampanjens huvudbudskap: EU-budskapet. 
De sökande ska föreslå ett huvudbudskap för EU. Ett eller flera sekundära budskap 
kan även föreslås. 
EU-budskapet ska hänvisa till Europa i allmänhet, EU, GJP, EU-lagstiftning, EU-
produkter eller EU-produktionsstandarder. Sökande ska tydligt beskriva hur förslaget 
kommer att förmedla information om och marknadsföra ett eller flera särdrag hos EU:s 
jordbruksproduktionsmetoder och produkter såsom livsmedelssäkerhet, spårbarhet, 
äkthet, märkning, näringsmässiga aspekter och hälsoaspekter, djurskydd, miljöhänsyn 
och hållbarhet, samt egenskaperna hos EU:s jordbruksprodukter och livsmedel, 
särskilt i fråga om kvalitet, smak, mångfald och traditioner. 

 

8 https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq 

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq
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EU-budskapet ska anpassas till det valda ämnet. Exempel: förslag som lämnas inom 
ämnet hållbarhet ska ta upp hållbarheten hos unionens jordbruk och betona dess 
gynnsamma roll för klimatåtgärder och miljö. 

 

Avsnitt 2: Kvalitet 
2.1 Koncept och åtgärdsstrategi 
Beskriv utifrån de utmaningar som anges i marknadsanalysen (som presenterats i 
avsnitt 1.2 i del B) hur du avser att nå åtgärdens mål genom att definiera 
projektstrategin. 
Svara på följande frågor för att motivera valet av strategi i förhållande till de planerade 
målen: 

• Lista och beskriv målgruppen/målgrupperna för åtgärden såväl kvantitativt som 
kvalitativt. Hur ska strategin skräddarsys för var och en av dessa grupper och 
hur ska grupperna nås med olika åtgärder och verksamhetskanaler? Skilj 
mellan verksamhet som rör handel mellan företag och aktiviteter riktade till 
konsumenter. 

• Beskriv och motivera den planerade kommunikationsblandningen. Hur väljs 
aktiviteterna ut i förhållande till mål och målgrupper? Är dessa aktiviteter de 
mest lämpade för att nå projektets mål och målgrupper? Förstärker de 
varandra? 

• Hur kommer strategin att anpassas till olika målmarknader om åtgärden är 
inriktad på mer än ett land? 

• Om åtgärden syftar till ekonomisk avkastning, ska tillväxten uppstå till följd av 
en sammantagen ökning i konsumtion eller genom undanträngande av andra, 
liknande produkter? 

• Om åtgärden kommer att främja eller informera om ett kvalitetsprogram, ska 
programmet i fråga illustreras med en produkt? Hur? 

• Lyft fram de kreativa aspekterna. Vilka huvudbudskap kommer att användas? 
Är huvudbudskapen anpassade till målgrupper och/eller målmarknaderna? 
Beskriv budskapens innehåll, format och källa. 

 

Förslag som riktar sig till den inre marknaden – livsmedelsbaserade riktlinjer (FBDG) 9 

För förslag på den inre marknaden ska budskapen anpassas till FBDG i de 
medlemsstater som kampanjen riktar sig till. Om kampanjen täcker en eller flera 
produkter för vilka kvalitativa och kvantitativa rekommendationer om intagsnivåer finns 
i de nationella vägledningarna ska kampanjbudskapen återspegla dessa 
rekommendationer. 

 

9 Mer information finns på följande länk: https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-
knowledge-gateway/topic/food-based-dietary-guidelines-europe_en 

https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/topic/food-based-dietary-guidelines-europe_en
https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/topic/food-based-dietary-guidelines-europe_en
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Dessutom måste all visuell information och allt säljfrämjande material som används 
innehålla en hänvisning till de nationella livsmedelsbaserade kostriktlinjerna10 i den 
eller de medlemsstater som den eller de främjade produkterna är inriktade på. 

För vägledning om balanserad och hälsosam kost, se [Name of national 
food beverage dietary guidance website and the QR code if available] 

Aktiviteter där målgruppen inkluderar personer som är under 18 år behöver dessutom 
följa nationella regler och policyer om säljfrämjande åtgärder och marknadsföring 
avseende livsmedel som riktar sig till barn. 

Förslag som riktar sig till den inre marknaden och har ett budskap om lämpliga 
matvanor eller ansvarsfull alkoholkonsumtion 

Dessa ska visa att de uppfyller relevanta nationella bestämmelser eller riktlinjer på 
folkhälsoområdet, i den medlemsstat där programmet genomförs, och lämna 
hänvisningar eller dokumentation om detta (se även kapitel 2.4 i den här guiden). 

Kampanjer om ansvarsfullt drickande på den inre marknaden måste dessutom 
innehålla en hänvisning till en nationell webbplats eller andra medier från den 
nationella hälsovårdsmyndigheten som informerar om ansvarig alkoholkonsumtion 
eller riskerna förbundna med oansvarig konsumtion. 

Förslag som marknadsför EU:s kvalitetsordningar (SUB, SGB, GTS och ekologisk 
produktion) 

Försäkra dig om att informationsåtgärder och säljfrämjande åtgärder som avser EU:s 
kvalitetsordningar fokuserar på ordningen i huvudbudskapet för EU, särskilt när det 
gäller projekt på den inre marknaden. Enskilda produkter används endast för att 
illustrera ordningen och visas som sekundärbudskap (försvagar inte huvudbudskapet 
för EU). 

Förslag som främjar nationella kvalitetsordningar på den inre marknaden 

Se till att informationsåtgärder och säljfrämjande åtgärder som gäller en nationell 
kvalitetsordning fokuserar på ordningen och inte på enskilda produkter (dvs. enskilda 
produkter används endast för att illustrera och visas som ett sekundärbudskap, som 
inte försvagar huvudbudskapet för EU). 
 

Förslag som nämner ursprung och visar varumärken 

Om budskapen nämner produkternas ursprung ska förslagen närmare bestämt ange 
på vilket sätt ursprunget behandlas (se regler för omnämnande av ursprung i 
artiklarna 2–4 i förordning 2015/1831 samt artikel 18 i bidragsavtalet och dess bilaga 
5). 

 

10  https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-
guidelines-europe-source-documents-food_en 

https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-guidelines-europe-source-documents-food_en
https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-guidelines-europe-source-documents-food_en
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Om visning av varumärken planeras under åtgärden, se villkoren för hur varumärken 
får marknadsföras i förordning 2015/1831 (artiklarna 6, 7 och 8) samt artikel 18 i 
bidragsavtalet och i dess bilaga 5. Sökande ska ange hur många varumärken som 
kommer att nämnas. 

• I enlighet med artikel 5.4 i förordning 2015/1831 ska sökande motivera varför 
varumärken behöver nämnas för att uppnå målen och på vilket sätt detta inte 
kommer att försvaga det huvudsakliga EU-budskapet. 

• Om färre än fem varumärken visas ska en motivering lämnas som uppfyller 
följande krav: 

a) Det finns färre varumärken i den förslagsställande organisationens 
ursprungsmedlemsstat för den produkt eller den ordning som åtgärden 
gäller. 

b) Av vederbörligen motiverade skäl har det inte varit möjligt att involvera 
fler samarbetspartner som skulle göra det möjligt att visa fler varumärken. 
I det fallet uppmanas sökande att lämna en lämplig motivering och 
relevant information, inklusive en förteckning över andra organisationer 
som kontaktats och som fått erbjudande från sökanden att inrätta en 
bredare åtgärd som omfattar flera produkter eller flera länder, samt 
orsakerna till varför en sådan åtgärd inte accepterades/föreslogs. 

 
2.2 Inrättande av konsortium 
Ej relevant. Detta avsnitt täcks av del A i ansökningsformuläret. Ingen åtgärd krävs. 
 
2.3 Projektgrupp, personal och underleverantörer 
Sökande måste i det här avsnittet visa att de har lämpliga yrkesmässiga kvalifikationer 
för att genomföra åtgärden. 
Fyll i tabellen med namn och funktion för projektgruppen (personal som angivits i 
budgetkategori A), som i första hand är ansvarig för att samordna och/eller genomföra 
den föreslagna åtgärden, och ange deras funktion och beskriv kort deras roll i projektet. 
Följande information måste lämnas som bevis i bilagor: 

• Cv:n i Europassformat (se avsnitt 5 i förslagsinfordran) ska lämnas i bilagan för 
cv:n. En projektledare med minst tre års erfarenhet av projektledning ska utses. 

Externa resurser ska beskrivas i det här avsnittet. Om de sökande inte har de resurser 
internt som krävs kan de använda sig av utstationerad personal, underleverantörer, 
anknutna enheter etc. 
Ange här alla externa resurser och beskriv den interna processen för att välja ut de 
underleverantörer som ger den ekonomiskt mest fördelaktiga lösningen och 
förhindrar att situationer med intressekonflikter riskerar att uppstå. Lämna samma 
information för oberoende organ som ansvarar för utvärdering. 
Om finansiellt stöd till tredje part planeras ska du kortfattat förklara de anknutna 
enheternas roll i detta avsnitt och mer i detalj i avsnitt 6 i del B. Om beloppet per tredje 
part blir högre än det maximala belopp som fastställts i förslagsinfordran måste detta 
motiveras. 
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2.4 Ledning av konsortium och mekanismer för beslutsfattande 
Vid flera sökande, beskriv ledningsstrukturen, respektive ansvarsområden och roller i 
konsortiet samt mekanismerna för beslutsfattande. 
Redogör för hur beslut kommer att fattas och hur regelbunden och effektiv 
kommunikation kan säkerställas inom konsortiet. 
Relevant information ska också lämnas vid förslag som lämnas in av en enda 
förslagsställande organisation. 
 
2.5 Projektledning, kvalitetskontroll och övervakning – Strategi för utvärdering 
Beskriv den interna projektledningen i den första delen av det här avsnittet. Beskriv 
hur du kommer att säkerställa att åtgärden genomförs i tid och inom fastställd budget 
och att målen nås. 
Ange exakt hur uppgifterna delas upp mellan underleverantörer 
(genomförandeorgan/utvärderingsorgan) och sökande. Ange en intern strategi för 
samordning i form av metoder/strategier för hantering av eventuella olika partner och 
underleverantörer för effektiv operativ förvaltning av programmet. 
Vilka mekanismer för kvalitetskontroll finns? Hur kommer du att övervaka 
underleverantörers arbete? Hur kommer du att övervaka kvaliteten på produkterna och 
tidsschemat? 
Hur kommer du att säkerställa att åtgärden ändå genomförs som planerat om en 
underleverantör exempelvis underpresterar? 
Som bevis för den förslagsställande organisationens operativa förmåga ska följande 
dokument bifogas förslaget (avsnitt 7 i förslagsinfordran): 

• Föregående års verksamhetsberättelse för den förslagsställande 
organisationen/de förslagsställande organisationerna (lämnas i bilagan om 
ytterligare information). 

• En förteckning över EU-finansierade projekt som genomförts under de senaste 
tre åren, med angivande av de tidigare projekt som förslaget utgör en 
fortsättning av. Lämnas antingen i detta avsnitt eller i bilagan om ytterligare 
information. 

 
OBSERVERA (specifikt för enkla program): Om sökande föreslår att själva genomföra 
vissa delar av förslaget ska de styrka att organisationen har minst tre års erfarenhet 
av att genomföra liknande informationskampanjer och säljfrämjande åtgärder. 
 
I den andra delen av avsnittet under ”Utvärderingsmetoder och projektindikatorer” ska 
du i detalj beskriva metoden för att mäta hur alla åtgärdsmål har uppnåtts. Studien som 
utvärderar projektresultat ska genomföras av ett externt organ som är oberoende i 
förhållande till den förslagsställande organisationen/de förslagsställande 
organisationerna och genomförandeorganet. 
Ange när utvärderingar kommer att genomföras (när åtgärden avslutas [obligatoriskt] 
eller efter varje åtgärdsår).  Utvärderingsstudien ska endast omfatta resultaten och 
effekten på ekonomisk och/eller informativ avkastning, och inte övervaka 
genomförandet av och rapporteringen om åtgärder, vilket bör göras av samordnaren. 
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Kostnaderna för övervakning är inte stödberättigade enligt arbetspaketet för 
utvärdering. 
I bilaga III till den här guiden finns exempel på metoder som kan användas för att mäta 
ekonomisk avkastning, liksom total effekt på medvetenhet, den informativa 
avkastningen. Andra mätmetoder kan också användas. Syftet med de föreslagna 
metoderna är ändå att fastställa en lägsta kvalitet för utvärderingarna och anpassa 
utvärderingar och fastställande av mål för olika åtgärder. 
Upprätta en förteckning över indikatorer för output, resultat och effekt genom att fylla 
i tabellerna: använd de indikatorer som nämns i artikel 22 och bilaga I till 
kommissionens genomförandeförordning (EU) 2015/1831. 
Du kan även använda liknande indikatorer om de är lämpligare och korrekt motiverade. 

• Resultatindikatorerna ska vara kopplade till de planerade arbetspaketen 
och resultaten såsom framgår av avsnitt 4 i del B. 

• Effektindikatorer ska vara nära kopplade till åtgärdens specifika mål (som 
anges i avsnitt 1.2 i del B). 

Eftersom den förväntade slutliga effekten av kampanjerna är att förbättra 
konkurrenskraft och konsumtion av EU:s jordbruksprodukter gäller följande: 

Varje programförslag ska innehålla minst en effektindikator som visar en förändring i 
försäljning eller export av den marknadsförda produkten/de marknadsförda 
produkterna uttryckt i euro eller, i förekommande fall, förändring i konsumenternas 
medvetenhet eller erkännande av unionens kvalitetsordningar. 

För att visa på kvaliteten hos de föreslagna metoderna och indikatorerna för 
utvärdering ska uppgifter lämnas om 

• baslinje eller, om sådan saknas, hur baslinjen kommer att fastställas, 

• målvärden för de planerade indikatorerna. 
Utvärderingen av åtgärdens resultat ska inte enbart inriktas på ett bra genomförande 
av åtgärden. En åtgärd som har genomförts enligt planen kan fortfarande ha en svag 
effekt. 
Exempelvis bekräftar det faktum att 10 000 broschyrer delades ut till besökare under 
provsmakningar vid försäljningsställen att aktiviteten har genomförts enligt förslaget. 
Det är dock inget bevis på att åtgärdens mål, som ska kopplas till förändrad 
medvetenhet eller ökad försäljning, har uppnåtts. Antalet utdelade broschyrer utgör en 
outputindikator. 
Förhållandet mellan output-, resultat- och effektindikatorer kan illustreras enligt 
följande: 
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2.6 Kostnadseffektivitet och ekonomisk förvaltning 
Den här delen ska omfatta två aspekter. 
Beskriv kort hur de föreslagna resultaten och målen för åtgärden ska uppnås på det 
mest kostnadseffektiva sättet. 
Visa sedan hur åtgärden ska finansieras och hur de ekonomiska resurserna ska 
fördelas och förvaltas inom konsortiet. 
Sökande uppmanas att uppge och kommentera resultatet av egenkontrollen av 
ekonomisk bärkraft11. Om resultatet är ”svagt” ska du framför allt förklara hur likviditet 
ska skapas (utöver genom förfinansiering), exempelvis genom egna medel eller via 
banklån. Ange även om finansiella bidrag från organisationens medlemmar planeras. 
Ange i förekommande fall källor och belopp för finansiering som erhållits (eller 
tillämpats) från unionen för samma åtgärd eller del av åtgärden eller för driften 
(administrationsbidrag) under de tre senaste budgetåren. 
Om du planerar att lämna in flera ansökningar inom den aktuella förslagsinfordran som 
kan genomföras parallellt, lämna då också information om hur genomförandet kan 
säkerställas om mer än en ansökan godkänns för finansiering, liksom information om 
eventuella kostnadsbesparingar (dvs. samma verktyg används för olika kampanjer). 
Förklara särskilt följande: 
a) Operativ kapacitet: Hur kommer du att säkerställa tillräcklig operativ kapacitet och 
personal för att uppnå målen i de föreslagna åtgärderna? (Du kan hänvisa till den här 
aspekten i avsnitt 2.3 i ditt förslag). 
b) Finansiell kapacitet: Hur kan du säkerställa sund ekonomisk förvaltning och 
tillräcklig likviditet för att klara betalningsförpliktelserna gentemot underleverantörer för 
projekt som drivs parallellt? 
 

 

11  Samtliga sökande ska ha utfört en egenkontroll av ekonomisk bärkraft, via följande länk: 
https://ec.europa.eu/research/participants/lfv/lfvSimulation.do 

Outputin-
dikatorer 

Resultatin-
dikatorer 

Effektin-
dikatorer 

• Har aktiviteterna genomförts enligt projektet? 

• Har aktiviteterna genomförts med ett förväntat 
resultat? 

• Har projektmålen uppfyllts på 
kort/medellång sikt? 

https://ec.europa.eu/research/participants/lfv/lfvSimulation.do
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2.7 Riskhantering 
Beskriv den riskhantering som ska inrättas: förklara de identifierade riskerna, 
riskrespons och verktyg för riskhantering. 
Vilka risker är förbundna med genomförandet av åtgärden (exempelvis beträffande 
specifika osäkerheter eller begränsningar på marknaden i ett visst tredjeland)? 
Klassificera riskerna efter typ av risk med hjälp av tabellen i mallen, t.ex. ekonomisk, 
politisk eller marknadsrelaterad. Hur ska riskerna hanteras och vilka åtgärder för att 
minska dem ska införas? Vilken är den eventuella effekten av riskerna och hur 
sannolika är de? Kategorisera riskerna utifrån sannolikhet och effekt (hög, medelhög 
och låg). 
 

Avsnitt 3: Effekt 
3.1 Effekt och förväntad avkastning 
Ange projektets effekt på kort och medellång/lång sikt på EU-nivå. Beskriv vilka 
möjligheter åtgärden har att öka efterfrågan och/eller marknadsandel och hur och i 
vilken utsträckning andra EU-aktörer kan dra nytta av projektet. 
Mot bakgrund av att det förväntade slutresultatet av kampanjerna är att förbättra 
konkurrenskraft och konsumtion av EU-produkterna måste den föreslagna 
investeringsnivån motiveras av förväntad avkastning. 
Motiveringen av investeringsnivån ska baseras på ekonomisk avkastning och/eller 
informativ avkastning, enligt följande: 

o Ekonomisk avkastning ska normalt uppskattas på den förslagsställande 
organisationens nivå eller på nationell nivå. För åtgärder vars syfte är 
ekonomisk avkastning, till exempel sådana åtgärder som syftar till att öka EU-
produkters marknadsandelar, ska avkastningen uppskattas i absoluta monetära 
termer, dvs. värdet i euro. 
I likhet med strategin med efterhandsutvärdering ska det kvantifierade målet 
syfta till att utesluta yttre påverkan så att det ska gå att identifiera de effekter 
som direkt kan tillskrivas åtgärden. Denna uppskattning ska vara mer 
djupgående än en enkel jämförelse av siffrorna före och efter kampanjen. Till 
exempel bör den ta hänsyn till befintliga marknadstrender som skulle äga rum 
även om åtgärden inte genomförts. För mer information om metoder som kan 
användas för att beräkna dessa siffror se bilaga III till den här guiden. 

o Åtgärder som syftar till informativ avkastning, exempelvis sådana som 
huvudsakligen syftar till att öka medvetenheten, ska kvantifiera respektive 
förväntad effekt i antal personer som fick ny kunskap/ändrade uppfattning. 
Antalet människor som faktiskt har nåtts utgör effektindikatorn för medvetenhet. 
I bilaga III till den här guiden finns mer information om metodkraven. 

Förslagen ska ange en baslinje för att uppskatta effekten av projektet jämfört med ett 
scenario där projektet inte genomförs. 
ANMÄRKNING: 

• Åtgärden ska presentera förväntad avkastning på investeringen beräknad på 
den förslagsställande organisationens/de förslagsställande organisationernas 
nivå eller i deras medlemsstater (inte på EU-nivå). 
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• Vid fler än ett målland ska förväntad avkastning fördelas per 
målmarknader/målländer. 

• Förslagen ska visa att den förväntade avkastningen är realistisk. 
 

3.2 Kommunikation, spridning och synlighet 
Ej relevant. 
 
3.3 Hållbarhet och uppföljning 
Beskriv hur projektet ska följas upp efter att EU-finansieringen har upphört. Hur kan du 
bevara projekteffekten och hur kommer kampanjens resultat att användas långsiktigt 
och eventuellt efter EU-finansieringen? 

I det här avsnittet ska sökande visa projektets potential att säkerställa bestående 
ekonomisk och social effekt, samt dess potential att bidra till hållbar produktion 
och/eller konsumtion. Observera: Dessa aspekter behöver inte kvantifieras. 

 

Avsnitt 4: Aktiviteter, arbetspaket, tidsplan och underleverantörer 
Avsnitt 4 i del B innehåller beskrivningen av projektaktiviteterna. I 
ansökningsformuläret är denna del ett separat avsnitt men du bör tänka på att 
bedömningen av den huvudsakligen görs gentemot tilldelningskriterierna för kvalitet. 
Beskrivningen av det här avsnittet ska täcka både beskrivningen av aktiviteterna och 
den detaljerade analysen av tillhörande budget. 
De planerade aktiviteterna ska grupperas i arbetspaket. Ett arbetspaket innefattar alla 
aktiviteter och tillhörande produkter som omfattas av en huvudlinje i den detaljerade 
budgeten, exempelvis projektsamordning, pr, evenemang och utvärdering. 
 
Sökande ska som standard införa två obligatoriska arbetspaket: 
projektsamordning och utvärdering 
Sökande ska beskriva de åtgärder som vidtagits för att hantera projektet och se till 
att det genomförs som planerat inom aktiviteten ”Projektsamordning”. 
När det gäller multiprojekt inom detta arbetspaket ska ett inledande möte med 
organet och bidragsmottagarna planeras. Organet ska då förklara modellen för 
bidragsavtalet, den ekonomiska förvaltningen av bidraget och rapporteringskraven, 
liksom användningen av it-verktyg för handläggning av bidragen. 

 
En produkt är en fysisk output av en aktivitet, exempelvis ett seminarium och en 
åtgärd vid ett försäljningsställe. Detaljnivån för aktiviteterna och budgetpresentationen 
ska besvara följande frågor: vem, vad, när, var och varför? Beskrivningen ska vara 
tillräckligt utförlig för att aktiviteternas kostnader ska kunna uppskattas. 
De uppskattade kostnaderna ska anges för produkterna genom användning av 
”kostnader per typ av output”. 
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Det är viktigt att för varje aktivitet förklara varför aktiviteten planeras (enligt målen), 
ange målgrupp(er) och deras storlek, genomförandeperiod, var aktiviteten ska 
arrangeras samt visa en uppdelning av de årliga kostnaderna. 
Exempel: 

− Beträffande seminarier: presentationen ska innehålla uppgifter om plats, 
program, deltagare, förväntat resultat etc. 

− Vid mediekampanjer: presentationen ska innehålla uppgifter om den totala 
budget som investerats i produktion och distribution av annonser (exempelvis 
medieköp, inklusive årlig rabatt) liksom tidsplan för kampanjen. Namn på 
publikationer och tv-stationer behöver inte anges. Information som täckning, 
räckvidd, frekvens, så kallad Gross Rating Points (GRP, den publikandel som 
nås av reklam) för de målgrupper som nås ska emellertid lämnas som indikation 
på kampanjens omfattning. 

− Vid aktiviteter på webbplats/sociala medier: presentationen ska innehålla 
uppgifter om vilka funktionaliteter som ska utvecklas, bland annat planerat 
specifikt digitalt innehåll. Presentationen ska också innehålla information om 
eftersträvad ökning av publik och engagemang (siffror över sidbesök, 
kontoföljare, antal uppladdade inlägg etc.) samt en indikation på aktiviteternas 
eftersträvade omfattning. Inlägg på sociala medier (bilder, videor, reels) som 
publicerats genom projektets eller influerares konton måste marknadsföra EU-
produkternas egenskaper och inte enbart deras konsumtion. 

Sökande ska också ange vem som ska genomföra de enskilda aktiviteterna – 
underleverantörer (genomförandeorgan), anknutna enheter eller den förslagsställande 
organisationen (vid flera förslagsställande organisationer anges vilken av dem som 
kommer att genomföra vilken aktivitet) – och även redogöra exakt för hur arbetet 
kommer att delas upp mellan den sökande och övriga involverade enheter. 
Budgetanalysen ska vara tillräckligt detaljerad och uppskattade kostnader ska anges 
för varje produkt. 
Mallar för att beskriva aktiviteter och motivera budgeten ska användas för samtliga 
arbetspaket som du planerar att genomföra. 
Observera att den totala åtgärdsbudgeten per arbetspaket (”Detaljerad 
budgettabell”) dessutom ska bifogas förslaget med hjälp av den mall som finns i 
systemet. Ändra arbetspaketens nummer så att de stämmer överens med numren i 
del B i detta dokument. 
Ta hänsyn till nedanstående tips för att fylla i delarna i den uppskattade 
budgetanalysen och hur dessa ska återspeglas i den detaljerade budgettabellen: 

• Kostnaderna för ”1. Projektsamordning” innefattar använd tid av den personal 
(och likställda personer) som arbetar för bidragsmottagaren med ansvar för 
samordning, nämligen samarbete med den handläggande myndigheten och 
samarbete mellan partner och underleverantörer. Kärnuppgifter kan varken 
lämnas till underleverantörer eller delegeras till en annan 
medbidragsmottagare (se punkt 1.2.2). Detta arbetspaket ska endast omfatta 
kostnaderna för den förslagsställande organisationen/de förslagsställande 
organisationerna inte för underleverantörer vars kostnader ska ingå i 
kostnaderna för enskilda aktiviteter. Antalet uppskattade persondagar för de 
aktiviteter som utförs av de sökande och deras andel ska tydligt motiveras. 



EU-bidrag: AGRIP Programguide: V4.0 – 15.12.2023 

 

27 
 

• Övriga kostnader för projektsamordning gäller huvudsakligen resekostnader. 
Övriga direkta kostnader för tjänster, såsom ej avdragsgill mervärdesskatt, 
revision, bankgaranti och avskrivning, ska kodas under rubriken ”Övriga 
stödberättigande kostnader för den förslagsställande organisationen” i bilagan 
avseende den detaljerade budgettabellen. 

• Kostnaderna för ”2. Pr” ska omfatta alla aktiviteter kopplade till det fortlöpande 
pr-kontoret och pressevenemang: arbete med influerare, sammanställning av 
kontaktlistor över journalister/bloggare, utarbetande och utskick av 
pressmeddelanden12, faktablad, organisering av intervjuer eller evenemang, 
utarbetande av och kostnader för annonser i redaktionell form, utarbetande och 
utskick av nyhetsbrev, insamling och analys av pressklipp etc. 

• ”3. Webbplats, sociala medier” ska omfatta skapande, omarbetning, 
uppdatering och underhåll av webbplats(er) och konton på sociala medier. 
Aktiviteter inom gemenskapsförvaltning kan också ingå här. 

• ”4. Annonsering”: 
o Kostnader för annonsering online ska anges under denna underrubrik 

och inte under kostnaderna för ”3. Webbplats, sociala medier”. 
o Tryckt annonsering ska inte innefatta annonser i redaktionell form då 

dessa ska anges under pr (se ovan). Däremot ska införanden i magasin 
eller dagstidningar ingå. 

o Kostnad för tv-sponsring ska ingå i ”4. Annonsering”. 

• Reklam på försäljningsstället ska ingå i rubriken för ”7. Marknadsföring på 
försäljningsstället”. 

• ”7. Marknadsföring på försäljningsstället”: för avsmakningsdagar ska kvantitet 
och kostnaden för varuprover per dag motiveras. Enhetskostnaden ska 
motsvara produktionskostnaden plus transport och inte detaljhandelspriser 
för produkterna. 

• Under ”8. Övriga aktiviteter” kan eventuella övriga aktiviteter kopplade till 
förslaget som inte anges under ovanstående punkter anges. 

• ”9. Resultatutvärdering”: innefattar alla kostnader förbundna med den externa 
utvärderingen. 

Kostnaden för aktiviteter ska överensstämma med beskrivningen av produkterna och 
vara jämförbar med marknadsnivåer i mållandet/målländerna. 
Sökande ska noggrant kontrollera att inga fel i budgeten föreligger i det inlämnade 
förslaget och alla dokument som lämnas in. 
Lämna en tidsplan för projektet: observera vid utarbetande av tidslinjen att 
genomförandet av åtgärder kan skjutas upp i upp till sex månader från dagen för 
undertecknandet av bidragsavtalet. 

 

12  Utskick av pressmeddelanden ska vara inriktade på att kommunicera de planerade aktiviteterna 
och projektets förväntade resultat. Sökande ska inte i sitt förslag planera för pressmeddelanden 
som enbart syftar till att meddela att bidraget har undertecknats och att EU-finansieringen har 
mottagits. 
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2.4. Del C 

Målländerna i förslaget och produkter som ska marknadsföras ska anges i detta 
avsnitt. 

Ange i förekommande fall vilken ordning som kommer att marknadsföras och vilken 
produkt/vilka produkter som kommer att användas som illustration. 

Observera att flera olika produkter kan väljas. Endast produkter som är stödberättigade 
enligt artikel 5 i förordning 1144/2014 kan omfattas av säljfrämjande åtgärder eller 
informationsåtgärder eller kan användas för att illustrera den ordning som ska 
marknadsföras. 

Urvalet måste vara förenligt med det ämne som valts och även med produkterna som 
beskrivs i den beskrivande tekniska delen av ansökan (avsnitt 2 – del B). 

Avslutningsvis ska du ange om åtgärden innebär marknadsföring av produkter eller 
metoder som certifierats som hållbara. 

ANMÄRKNING: Se ytterligare information i avsnitt 2.3 i den här guiden om föreslagna 
åtgärder för att belysa hållbar produktion och konsumtion inom jordbruket och se till att 
del A och del B stämmer överens. 

Ange dessutom för respektive målland i förslaget budgetandel uttryckt i procent och 
ökning avseende försäljning/export (uttryckt i euro) för den marknadsförda 
produkten/de marknadsförda produkterna. 

Välj noggrant ut ett eller flera målländer och en eller flera ordningar och produkter som 
ska marknadsföras av programmet. I förslagsinfordran anges de målländer, ordningar 
och produkter som är stödberättigade inom respektive ämne. 

Koda slutligen de planerade utdata, resultat och effektindikatorer som du kommer att 
rapportera under genomförandet av projektet. Effektindikatorerna ska vara nära 
kopplade till de målsättningar och aktiviteter som beskrivs i del B. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX:32014R1144&qid=1611583068875


EU-bidrag: AGRIP Programguide: V4.0 – 15.12.2023 

 

29 
 

2.5. Bilagor till ansökan 

Följande bilagor ska laddas upp för att ansökan ska vara fullständig (relevanta mallar 
finns i verktyget för inlämning på finansierings- och anbudsportalen när du börjar fylla 
i ansökan): 

Bilagans rubrik Mall Språkliga krav Kommentarer 

Detaljerad 
budgettabell 

Ja 

 

Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk, behöver 
inte översättas. 

Bilaga 1 till del B 

 

Cv:n  Nej 

Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk. Helst på 
engelska och i 
Europassformat. 

Bilaga 2 till del B 

Se avsnitt 2.3. 

Ytterligare 
information Nej 

Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk, behöver 
inte översättas.  

Bilaga 3 till del B 

Kompletterande handling avseende 

- verksamhetsberättelsen och 
förteckningen över alla EU-
finansierade projekt under de senaste 
tre åren (se avsnitt 5 i 
förslagsinfordran), 

- Erkännande av nationella 
kvalitetsordningar, intygande om 
hållbarhet och information rörande 
lämpliga matvanor och ansvarsfull 
alkoholkonsumtion (se villkor i avsnitt 6 
i förslagsinfordran). 

 

Information om 
representativitet 

OCH 

Information om 
juridisk person 

Ja 

Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk. 

Helst åtföljd av en engelsk 
översättning och, 
beträffande den juridiska 
personen, minst en 
sammanfattning på 
engelska. 

Bilaga 4 till del B 

Se kraven i förslagsinfordran och bilaga 
II till den här guiden. 

Tillsammans med de kompletterande 
handlingar som anges nedan. 

Texten i del B på 
engelska Ja På engelska. 

Bilaga 5 till del B 

Se avsnitt 1.2.2 i den här guiden. 

 
 
För att bedöma de sökandes stödberättigande behövs följande kompletterande 
handlingar tillsammans med information om representativitet: 

- Privaträttsligt organ: utdrag ur den officiella tidningen, kopia på 
bolagsordning/stadgar, utdrag ur handels- eller föreningsregister, intyg om 
skyldighet att betala mervärdesskatt (om, som i vissa länder, 



EU-bidrag: AGRIP Programguide: V4.0 – 15.12.2023 

 

30 
 

handelsregisternumret och mervärdesskattenumret är desamma krävs endast 
ett av dessa dokument). 

- Offentligt organ: en kopia av beslutet om att bilda det offentliga företaget eller 
annat officiellt dokument om bildandet av den offentligrättsliga organisationen. 

- Enheter utan ställning som juridisk person: handlingar som visar att deras 
företrädare har befogenhet att ingå rättsliga förpliktelser på deras vägnar. 

 
I ett senare skede kommer följande ekonomiska handlingar att begäras från de 
sökande som klarar den första utvärderingsfasen: 

Bilagans rubrik Mall Språkliga krav Kommentarer 

Årsredovisning Nej 
Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk, behöver 
inte översättas. 

Balans- och resultaträkning för det 
senast avslutade räkenskapsåret.  

Affärsplan 
(nyinrättade 
företag) 

Nej 
Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk, behöver 
inte översättas. 

Om årsredovisning saknas. 

Revisionsberättelse 
eller egen 
försäkran13, för 
förslagsställande 
organisationer som 
ansöker om bidrag 
>750 000 euro 

Nej 
Får lämnas in på valfritt 
officiellt EU-språk, behöver 
inte översättas. 

Se punkten nedan 

 

    

 
Extern revisionsberättelse eller egen försäkran 
Deltagande som ansöker om EU-bidrag på över 750 000 euro (gräns per sökande) 
kommer att bli ombedda att uppvisa 

- en revisionsberättelse utfärdad av godkänd extern revisor som intygar 
redovisningen för det senast tillgängliga räkenskapsåret, om en sådan rapport 
finns och lagstadgad revision krävs enligt europeisk eller nationell lag, 

eller 
- en egen försäkran13 undertecknad av de sökandes ombud som intygar 

räkenskapernas giltighet för det senaste räkenskapsåret. Egenförsäkran ska 
åtföljas av juridiska dokument som styrker det juridiska ombudets identitet och 
att denna har befogenhet att underteckna för deltagarens räkning. 

Denna bestämmelse gäller inte offentliga organ. 

 

13 Modell för egen försäkran: 
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-
validity-accounts_en.pdf 

https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-validity-accounts_en.pdf
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-validity-accounts_en.pdf
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3. UTVÄRDERING OCH RESULTAT 

Samtliga förslag som genomförandeorganet mottagit via det elektroniska 
inlämningssystemet går igenom en utvärderingsprocess på flera nivåer med avseende 
på flera kriterier som anges i förslagsinfordran (avsnitt 6 till 9): kriterier för 
stödberättigande, uteslutning, urval och tilldelning. 
Utvärdering av förslagen genomförs under striktast möjliga sekretess. 
När förslaget är inlämnat kommer den sökande inte att kontaktas av 
genomförandeorganet förrän förslaget har utvärderats, om inte 

• genomförandeorganet själv behöver kontakta den sökande för att klargöra 
frågor såsom stödberättigande, eller för att begära kompletterande information 
om någon annan del av förslaget inom gränserna för de aktuella 
bestämmelserna i EU:s budgetförordning (klargöranden kan begäras för att 
bättre förstå inslag i de inlämnade förslagen eller kompletterande handlingarna; 
klargörandena ska emellertid inte leda till någon betydande förändring av 
förslaget), 

• den sökande har lämnat in ett klagomål avseende inlämningsförfarandet (se 
kompletterande vägledning om inlämning via finansierings- och 
anbudsportalen). 

Genomförandeorganet kommer att kontakta sökande som klarar de första 
utvärderingsfaserna om bedömning av deras ekonomiska kapacitet. Multisökande 
kommer även att kontaktas om sin juridiska person. 

3.1. Översikt över utvärderingsprocessen 

Samtliga kriterier och obligatoriska kompletterande handlingar specificeras i den 
aktuella förslagsinfordran. Läs igenom kriterierna noga. 
Förslag som inte uppfyller alla kriterier kommer att uteslutas i ett visst skede i 
utvärderingsprocessen. 
Kompletterande information om tilldelningskriterier finns i bilaga I till den här guiden. 

Förslagens kvalitet kommer att bedömas enligt de kriterier och delkriterier som 
anges i denna bilaga, med ett tröskelvärde även för vart och ett av 
huvudkriterierna för tilldelning. 
De sökande uppmanas att vara uppmärksamma på delkriterierna för tilldelning 
och ta upp dem i sitt förslag. 

3.2. Resultat 

Efter bedömningen rangordnas de stödberättigande förslagen efter totalt antal poäng 
som de tilldelats i utvärderingen av tilldelningskriterierna. Endast förslag som uppfyller 
samtliga tröskelvärden är berättigade till medfinansiering. Det högst rankade förslaget 
beviljas medfinansiering utifrån tillgång till budgetmedel. 
En separat rankningslista ska upprättas för vart och ett av de prioriterade ämnen som 
förtecknas i den aktuella förslagsinfordran. 
En reservlista över förslag kommer även att upprättas i det fall ytterligare budgetanslag 
görs tillgängliga under året. 
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När utvärderingen har avslutats avseende multiprogram kommer samtliga sökande – 
vare sig de är godkända eller ej – att informeras om resultatet via finansierings- och 
anbudsportalen. 
För enkla program kommer behöriga nationella myndigheter att informera de sökande 
efter att Europeiska kommissionen antagit beslutet om att välja ut/avvisa förslagen. 
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BILAGA I 

Ytterligare information om tilldelningskriterierna 
I enlighet med förslagsinfordran syftar ansökans del B till att utvärdera förslaget i förhållande till 
tilldelningskriterierna. 
Varje förslag kommer närmare bestämt att bedömas i förhållande till de kriterier och delkriterier som 
fastställs i tabellen nedan, där ett tröskelvärde även fastställs för vart och ett av de huvudsakliga 
tilldelningskriterierna. Hänsyn ska tas till följande delkriterier vid bedömning av förslagens kvalitet: 
 

KRITERIER DELKRITERIER 
1. RELEVANS Högsta poäng: 25 Tröskelvärde: 15 
(a) Den föreslagna 
informationskampanjens och 
säljfrämjande åtgärdens relevans i 
förhållande till de allmänna och 
specifika mål som listas i artikel 2 i 
förordning (EU) nr 1144/2014, de 
syften som listas i artikel 3 i den 
förordningen samt de prioriteringar, 
mål och förväntade resultat som 
angetts under den relevanta tematiska 
prioriteringen 

• Förslaget är väl anpassat till de specifika mål och syften 
som anges i den rättsliga grunden och behandlar på ett 
adekvat sätt den valda tematiska prioriteringen och ämnet 
för förslagsinfordran. 

• Relevanta aspekter omsätts på ett bra sätt i programmets 
strategi, aktiviteter och budskap. 

Den föreslagna 
informationskampanjens och det 
säljfrämjande projektets bidrag till 
klimat- och miljömålen för den 
gemensamma jordbrukspolitiken, den 
gröna given och strategin Från jord till 
bord, särskilt med avseende på hållbar 
produktion och konsumtion. 
  

• Projektet bidrar ändamålsenligt till den gemensamma 
jordbrukspolitikens klimat- och miljömål, särskilt med 
avseende på hållbar produktion och konsumtion (den 
gröna given och strategin Från jord till bord). 

• Projekt som genomförs på den inre marknaden 
överensstämmer med målmedlemsstatens 
livmedelsbaserade riktlinjer för kosthållning. 

(b) Marknadsanalysens kvalitet och 
relevans 

• Marknadsanalysen omfattar förslagets målmarknad(er) 
och bygger på väl underbyggda forskningsdata om 
marknader och/eller import- och exportsiffror, som anges 
i förslaget. 

• I marknadsanalysen framhålls trender och utmaningar 
som hanteras genom programmet. Dessa presenteras i 
en sammanhängande swot-analys. 

• I marknadsanalysen beskrivs konkurrensläget för de 
produkter som ska marknadsföras av de förslagsställande 
organisationerna, andra EU-leverantörer och 
konkurrenter från tredjeländer. 

• I marknadsanalysen identifieras och beskrivs 
programmets målgrupper väl. 

• I marknadsanalysen beskrivs distributions- och 
detaljhandelskanalernas struktur och funktionssätt. 

• När det gäller tredjeländers marknader finns referenser till 
importvillkor, som tariffära och icke-tariffära 
handelshinder. 

(c) Samstämmigheten i programmets 
strategi, mål, målgrupper och 
huvudbudskap 

• Programmets mål är förenliga med marknads- och swot-
analysen. 

• Programmets mål är specifika, mätbara, uppnåbara, 
resultatinriktade och tidsbundna (Smart-mål). 
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• Strategin tar upp de utmaningar som identifieras i 
marknadsanalysen och är förenliga med programmets 
mål. 

• Om det rör sig om en fortsättning av tidigare 
samfinansierade kampanjer ges en tydlig beskrivning av 
de tidigare kampanjernas effekt och skälet till att de ska 
fortsätta. 

• Strategin och huvudbudskapen är anpassade till 
förslagets alla målmarknader och målgrupper. 

(d) Kampanjens EU-budskap • I förslaget beskrivs klart och tydligt det planerade 
huvudsakliga EU-budskapet och hur programmet kommer 
att sprida information om och främja ett eller flera särdrag 
hos produktionsmetoder och produkter inom EU:s 
jordbruk. 

Programbudskapen hänvisar till Europa i allmänhet, EU, 
den gemensamma jordbrukspolitiken, EU-lagstiftning, 
EU-produkter eller EU:s produktionsnormer. De stämmer 
överens med målen för det utvalda ämnet. 

2. KVALITET Högsta poäng: 50 Tröskelvärde: 30 

(a) Lämpligt val av aktiviteter med 
tanke på målen och programstrategin, 
en adekvat kommunikationsblandning, 
synergi mellan aktiviteterna 

• Aktiviteterna och kommunikationsblandningen motsvarar 
väl programmets mål, strategi och målgrupper. 

• De planerade aktiviteterna stärker varandra. 

• Om projektet ska bedrivas parallellt med andra privata 
eller offentliga kampanjer är det utformat på ett sätt som 
skapar synergi med dessa kampanjer. 

(b) Kortfattad beskrivning av 
aktiviteterna och resultaten 

• Aktiviteterna är väl beskrivna så att svar ges på frågorna 
vem, vad, när, var och varför. 

Beskrivningen är tillräckligt utförlig för att aktiviteternas 
kostnadseffektivitet ska kunna uppskattas.  

(c) Kvaliteten på de föreslagna 
metoderna och indikatorerna för 
utvärdering 

• Utvärderingen omfattar en studie för utvärdering av 
programmets effekt som genomförs av ett oberoende 
externt organ. 

• Metoden är i linje med den som föreslås i bilaga III. 

• De föreslagna indikatorerna är i linje med de principer som 
beskrivs i artikel 22 i kommissionens 
genomförandeförordning (EU) 2015/1831. 

• Referensvärden och målvärden föreslås för de planerade 
indikatorerna. 

(d) Lämplig budgetfördelning i 
förhållande till målen och aktiviteternas 
räckvidd 

• Budgeten är på ett lämpligt sätt uppdelad mellan 
aktiviteterna. Den stämmer överens med den beskrivna 
strategin och den förväntade effekten. 

(e) Tydlig beskrivning av de beräknade 
kostnaderna samt budgetens riktighet 

• Kostnaderna för varje resultat beskrivs och presenteras i 
form av kostnader per output. 

• Det förekommer inga felaktigheter i kostnadsanalysen i del 
B eller i den detaljerade budgettabellen. 

Den detaljerade budgettabellen stämmer överens med 
den budget som redovisas i del A av förslaget och med 
beskrivningen i avsnitt 4 i del B. 
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(f) Överensstämmelse mellan 
beräknade kostnader och resultat 

• Kostnaderna för aktiviteterna står i proportion till 
beskrivningen och omfattningen av resultaten. 

• Kostnaderna för de enskilda aktiviteterna är jämförbara 
med normala marknadspriser i mållandet. 

• Antalet beräknade persondagar för de aktiviteter som de 
sökande ska genomföra står i proportion till de sökandes 
involveringsgrad i genomförandet av programmet. 
Andelen ska motiveras. 

(g) Projektorganisation och 
ledningsstruktur 

• Ledningsstrukturen och rollerna för den personal som 
deltar i genomförandet av programmet beskrivs tydligt. 

• Uppdelningen av uppgifter mellan 
genomförandeorganen/utvärderingsorganen och sökande 
är tydligt fastställd. 

• Det finns en fastställd effektiv intern samordningsstrategi 
för hantering av olika partner och genomförandeorgan. 

• Lämpliga förfaranden för val av genomförandeorgan och 
utvärderingsorgan beskrivs (mest valuta för pengarna och 
avsaknad av intressekonflikter iakttas). 

(h) Mekanismer för kvalitetskontroll och 
riskhantering 

• Det finns fastställda lämpliga förfaranden för kontroll av 
genomförandeorgans och andra underleverantörers 
arbete. Såväl resultatens kvalitet som iakttagandet av 
tidsfrister och budget kommer att övervakas. 

• Större adekvata risker som kan påverka projektets resultat 
har kartlagts och klassificerats korrekt och avhjälpande 
åtgärder som ska införas presenteras. 

3. EFFEKT Högsta poäng: 25 Tröskelvärde: 15 

(a) Projektets effekt på EU-nivå   • Programmet är av betydande omfattning och har potential 
att öka efterfrågan och/eller marknadsandelen. 

• Programmet har betydande täckning (till exempel antal 
och/eller relativ andel av konsumenter, importörer, 
inköpare som åtgärden riktar sig till osv.). 

• Programmets effekt kvantifieras utifrån de 
förslagsställande organisationerna och/eller de 
förslagsställande organisationernas medlemsstat. 

• Programmet har potential att gynna andra EU-producenter 
inom samma produktsektor eller andra produktsektorer. 

• Projektet har potential att upprätthålla de ekonomiska och 
sociala effekterna. I tillämpliga fall beskrivs mervärdet i 
fråga om sysselsättning. . 

• Projektet har potential att bidra till hållbar produktion 
och/eller konsumtion. 

(b) Motivering till investeringens totala 
nivå 

• Den investeringsnivå som föreslås är motiverad i 
förhållande till den förväntade avkastningen på 
investeringar (för säljfrämjande program) och/eller den 
ökade medvetenheten (för informationsprogram). 

TOTALT Högsta poäng: 100 Tröskelvärde: 60 
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BILAGA II: Information om representativitet 
Enligt artikel 7 i Europaparlamentets och rådets förordning (EU) nr 1144/2014 (nedan kallad GF) 
och artikel 1 i kommissionens delegerade förordning (EU) 2015/1829 (nedan kallad DF) ska de 
förslagsställande organisationerna vara representativa för den produkt eller sektor som främjas. 
Tabellen nedan ger en översikt av hur representativitet kan påvisas. De artiklar som det hänvisas 
till återfinns i DF och GF. 

 

Typ av organisation Kriterier för representativitet 

Branschorganisationer 
eller 
branschövergripande 
organ som är etablerade 
i en medlemsstat eller 
på unionsnivå 

Står för minst 50 procent av antalet producenter, eller 50 procent av 
volymen eller värdet av avsättningsbar produktion av den eller de produkter 
eller den sektor som berörs 
(artikel 1.1 a i i DF) 

Branschorganisation som erkänts av medlemsstaten 
(artikel 1.1 a ii i DF) 

Grupper som omfattas av en EU-kvalitetsordning och som står för minst 
50 procent av volymen eller värdet av avsättningsbar produktion av den 
eller de produkter vars namn är skyddat (artikel 1.1 b i DF) 

Producentorganisationer 
eller sammanslutningar 
av 
producentorganisationer 

Erkända av medlemsstaten i enlighet med artiklarna 154 eller 156 i 
förordning 1308/2014 
(artikel 1.1 c i DF) 

Organ inom den 
jordbruksbaserade 
livsmedelsindustrin 

Organ 
- vars mål och verksamhet syftar till att tillhandahålla information om och 
främja jordbruksprodukter, 
- som av den berörda medlemsstaten har anförtrotts ett tydligt definierat 
uppdrag att verka i allmänhetens tjänst inom detta område,  
- som etablerats minst två år före datumet för offentliggörande av 
förslagsinfordran, 
- som har företrädare för den produkt eller sektor som främjas bland sina 
medlemmar. 
(artikel 7.1 d i GF och artikel 1.1 d i DF) 

Ange hur din organisation uppfyller kriterierna för representativitet i den berörda medlemsstaten eller på 
unionsnivå. Ange 

− din organisations typ och status, t.ex. konsortium mellan X och Y, erkännande av medlemsstaten, 
företrädare för sektorn osv., 

− uppgifter om avsättningsbar produktion, export, omsättning, försäljning, antal producenter osv. 

Ange också referenser till de informationskällor du hänvisar till i din motivering. Motiveringen ska ta upp 
alla kriterier som gäller i ditt fall. 

Om du hänvisar till erkännande från medlemsstaten, vänligen bifoga styrkande handlingar, såsom en 
kopia av erkännandet eller en länk till en offentligt tillgänglig förteckning över erkända organisationer.  

Om din organisation inte är representativ enligt de kriterier som anges ovan, motivera varför den ändå 
ska anses vara representativ. Lägre tröskelvärden än de som anges ovan kan godtas, om den 
förslagsställande organisationen visar att det finns särskilda omständigheter, inbegripet bevis på 
marknadens struktur, som skulle motivera behandling av den förslagsställande organisationen som 
representativ för produkten, produkterna eller sektorn i fråga (undantag från de regler om 50 procent 
som avses i artikel 1.2 i DF). 
Om förslaget lämnas av mer än en förslagsställande organisation, ska alla beskrivningar sammanställas 
i ett dokument. Informationen bör inte omfatta mer än 2 000 tecken per förslagsställande organisation. 

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1447670237333&amp;uri=CELEX:32014R1144


EU-bidrag: AGRIP Programguide: V4.0 – 15.12.2023 

 

37 
 

BILAGA III: Metodförslag för efterhandsberäkning av avkastning 
 

Följande förslag ska beaktas vid bedömningen av resultaten av ett säljfrämjande program. 
Eftersom det är viktigt att det finns en konsekvens mellan utvärderingen av resultaten i slutet av 
programmet och de mål som fastställs i början av programmet ber vi dig ta hänsyn till dessa 
rekommendationer vid utarbetandet av programförslaget, när du definierar programmålen. 
Avkastningen kan anges för programmets hela varaktighet. Om tillämpligt och nödvändigt kan 
även avkastningen efter programmets slut anges.  

Ekonomisk effekt 
 

Säljfrämjande program syftar till en ekonomisk avkastning. Alla slags säljfrämjande åtgärder sker dock 
i en komplex miljö, och det är svårt att identifiera vilken ekonomisk effekt de verkligen har. En enkel 
jämförelse av de ekonomiska parametrarna före och efter kampanjen tar inte hänsyn till externa 
påverkande variabler. För att kunna urskilja den verkliga effekten av den säljfrämjande åtgärden från 
andra påverkande variabler, som marknadstrender eller kriser, bör man använda sig av en baslinje vid 
beräkning av avkastningen. Baslinjen är en uppskattning av vad som skulle ha hänt utan det 
säljfrämjande programmet. Effekten i sin tur beräknas genom att man jämför baslinjescenariot med 
observerade data. Resultatet av denna bedömning ska uttryckas i euro.  

Det finns flera olika sätt att konstruera en sådan baslinje. Här nedan beskriver vi två enkla och intuitiva 
metoder. Det finns andra metoder som kan vara lämpliga, men den specifika metod som används för 
att konstruera baslinjen ska alltid motiveras. 

1) Historisk trend 
Om en produkt har följt en stabil marknadstrend under en längre period kan man projicera denna 
marknadstrend på framtiden och använda den som baslinje. Här kan alltså baslinjen Q 
konstrueras genom att man projicerar marknadstrenden mellan Tidpunkt 1 (S1) och Tidpunkt 2 
(S2) vidare till Tidpunkt 3 (Q). Därefter kan den situation som observeras vid Tidpunkt 3 (S3) 
korrigeras för trenden, genom att man subtraherar Q från S3 för att få fram programeffekten. För 
denna metod krävs som sagt en stabil marknadstrend. Den passar därför inte för volatila 
marknader. 

 
2) Difference-in-differences 

I många fall saknas stabila marknadstrender för den aktuella produkten. Man kan då i stället 
använda en jämförbar produkt för att fastställa baslinjescenariot. Bilden nedan visar en baslinje 
som används i difference-in-differences-metoden, där man mäter skillnaden i differens. En 
jämförbar produkt (det krävs en motivering till varför produkten är jämförbar) uppvisar en specifik 
marknadstrend (S1 till S2). Baslinjescenariet (Q) kan konstrueras genom att man projicerar 
denna trend på situationen för den aktuella produkten före kampanjen (P1). Genom att sedan 
jämföra den observerade situationen efter kampanjen (P2) med baslinjen, kan man beräkna 
kampanjens effekter med hänsyn tagen till marknadstrenden. 
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Observera att de två metoder som beskrivs ovan kan komplettera varandra. Om en produkt 
tidigare har uppvisat liknande trender som den produkt som ska marknadsföras, kan man hävda 
att den är jämförbar och lämplig att använda för att konstruera baslinjen med difference-in-
differences-metoden. 

Programmets avkastning är försäljningsökningen (i euro) under programmets löptid. Långsiktiga effekter 
kan inte tas med i beräkningen eftersom utvärderingen sker i slutet av programmet. 

Vi rekommenderar också att man räknar in programmets avkastning på investeringar. Denna beräknas 
som kvoten mellan ökningen av export eller försäljning av den aktuella produkten under programmets 
löptid (avkastning) och investeringarna (som är lika med den totala kostnaden för programmet). 

Effekter på medvetenheten 
Slutmålet för informationskampanjer är att öka medvetenheten. För att ta reda på hur många personer 
som fått nya kunskaper om produkten kan en undersökning med följande konstruktion göras: 

Eftersom en informationskampanj i de flesta fallen innefattar en serie teman och budskap kan inte 
mottagandet av informationen mätas med bara en fråga. En serie frågor passar bättre för ändamålet. 
En person kan anses ha kännedom om budskapet eller temat om personen kan svara på en i förväg 
fastställd andel av frågorna. I tabellen nedan visas ett exempel på ett test där tröskelvärdet för att 
respondenter ska anses ha kännedom är 2/3. 

PERSON X Önskvärt 
svar Angivet svar PERSON Y Önskvärt 

svar Angivet svar 

Fråga 1 Ja Ja Fråga 1 Ja Ja 

Fråga 2 Ja Ja Fråga 2 Ja Nej 

Fråga 3 Nej Ja Fråga 3 Nej Nej 

Resultat 2/3 = godkänt Resultat 1/3 = inte godkänt 

Person X klarade testet men person Y gjorde det inte. Ökningen i absoluta tal av antalet personer som 
klarar testet, i en jämförelse mellan tiden före och efter kampanjen, är effekten på medvetenheten. 
Frågorna bör formuleras på ett sätt som gör det enkelt att sätta poäng. De bör också vara representativa 
för de teman och budskap som programmet omfattar. Urvalet bör vara representativt för målgruppen 
eller målgrupperna. Jämförelserna mellan undersökningarna före och efter kampanjen bör ge ett absolut 
antal personer som fått nya kunskaper. 

Andra undersökningsmetoder kan användas. De ska dock alltid motiveras och samma mål ska uppnås. 


	FÖRORD
	ORDLISTA
	1. PROGRAMÖVERSIKT
	1.1. Viktiga dokument
	1.2. FÖRBEREDELSER
	1.2.1. Allmän vägledning innan du utarbetar ditt förslag
	1.2.2. Språkanvändning
	1.2.3. De olika enheternas roll och ansvarsområde


	2. UTARBETANDE AV FÖRSLAG
	2.1. Ansökningsformulär
	2.2. Del A – Administrativt formulär
	2.3. Del B – Teknisk beskrivning av projektet
	Avsnitt 1: Relevans
	Avsnitt 2: Kvalitet
	Avsnitt 3: Effekt
	Avsnitt 4: Aktiviteter, arbetspaket, tidsplan och underleverantörer

	2.4. Del C
	2.5. Bilagor till ansökan

	3. UTVÄRDERING OCH RESULTAT
	3.1. Översikt över utvärderingsprocessen
	3.2. Resultat

	Bilaga I
	Ekonomisk effekt
	Effekter på medvetenheten


