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Ansvarsfriskrivning

Det har dokumentet ar en véagledning for dig som vill sdéka medfinansiering for
informationsatgarder och saljframjande atgarder som avser jordbruksprodukter.

Allman information om inlamning av férslag online finns i onlinemanualen pa féljande adress:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/guidance/om_en.pdf;:

De faktiska formularen och mallarna i onlinesystemet for att I1amna forslag pa webbportalen "Funding &
Tender opportunities” (finansierings- och anbudsportalen) kan skilja sig fran de exempel som ges i den
har guiden.

Om du har nagra forslag eller kommentarer till hur denna guide kan foérbattras, skicka garna ett e-
postmeddelande till REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu

FORORD

Den har guiden ar framtagen for att hjalpa dig att utarbeta forslag till program for
informationsatgarder och saljframjande atgarder som avser jordbruksprodukter pa den
inre marknaden och i tredjelander.

Ytterligare information finns i foljande dokument:

e Avsnittet "Framjande av EU:s jordbruksprodukter’” pa webbplatsen for GD
Jordbruk och landsbygdsutveckling:

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products en

Sidorna om framjande av jordbruksprodukter pa genomférandeorganets webbplats:
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products en

| forslagsinfordran anges hur du kan kontakta var helpdesk.
Svar pa fragor som inte ar it-relaterade publiceras i omgangar pa féljande sida:
Funding & tenders (europa.eu)

Vanligen kontakta helpdesk forst efter att du har forsokt hitta informationen i
den dokumentation som vi tillhandahaller.
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ANDRINGSHISTORIK
Version Publicerings Andringar
datum
1.0 28.1.2021 = Ursprunglig version.
2.0 15.1.2022 = Flera uppdateringar om underkriterier  fér  tilldelning,
kontaktuppgifter till REA, finansiering och anbud
3.0 15.12.2022 |= Reviderade underkriterier for tilldelning
» Mindre andringar av innehallsrelaterade anvisningar
4.0 15.12.2023 |= Mindre &ndringar av innehallsrelaterade instruktioner i avsnitt 2.3

Uppdateringar om ansdkningsformuldrets struktur (ny del C) i avsnitt
2.4



https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_v1.0_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_v2.0_en.pdf
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ORDLISTA

| det arliga arbetsprogrammet anges de arliga strategiska prioriteringarna for de
saliframjande atgarderna. Detta antas av Europeiska kommissionen i enlighet med artikel 8 i
Europaparlamentets och radets foérordning (EU) 1144/2014 av den 22 oktober 2014
(grundlaggande rattsakt).

En (med)bidragsmottagare ar en organisation som erhaller medfinansiering fran EU efter ett
godkant férslag till ett av EU:s medfinansierade program och undertecknande av det
tillhérande bidragsavtalet. Under ansokningsforfarandet anvands begreppen soékande
och/eller deltagare. Termen forslagsstillande organisation anvands ocksa for bade
sOkande och bidragsmottagare, beroende pa i vilket stadium av forfarandet de befinner sig.

Ett enskilt program/forslag kallas atgard. Det omfattar en enhetlig uppsattning aktiviteter.

Fdrslag till enkla program kan Idmnas in av en eller flera forslagsstallande organisationer fran
samma medlemsstat.

Fdrslag till multiprogram kan I[dmnas in av minst tva forslagsstallande organisationer fran
minst tvd medlemsstater eller av en eller flera organisationer inom EU.

For multiprogram undertecknas ett bidragsavtal mellan genomférandeorganet (i enlighet med
de befogenheter som det tilldelats av  Europeiska kommissionen) och
mottagarorganisationerna, dvs. dem som erhaller medfinansiering fran EU.

For enkla program undertecknas ett kontrakt mellan behdriga nationella myndigheter och
bidragsmottagaren/bidragsmottagarna. Detta kallas aven bidragsavtal.

Genom att underteckna avtalet godkanner bidragsmottagarna bidraget och samtycker till att
genomfdra atgarden under sitt ansvar och i enlighet med avtalet och de skyldigheter och villkor
som anges dar.

Nar flera bidragsmottagare/sékande ar delaktiga i en atgard behdver ett konsortieavtal
undertecknas mellan dem som komplement till bidragsavtalet. Det far inte innehalla nagra
bestdammelser som strider mot bidragsavtalet.

Ett genomforandeorgan ar ett organ som fatt i uppdrag att genomféra programmets aktiviteter
och har rollen som underleverantor.

Forfinansiering, som anges i bidragsavtalet, motsvarar forskottsbetalning i
lagstiftningstexterna.

Pa webbportalen Funding and Tender opportunities (finansierings- och anbudsportalen)
finns information om finansiering fér program inom Horisont Europa, men aven andra EU-
program, bland annat programmet om framjande av jordbruksprodukter.

Genomforandeorgan ar det organ som fatt i uppdrag av Europeiska kommissionen att férvalta
multiprogrammen.

Europeiska genomférandeorganet for forskning (REA) skoter det tekniska och finansiella
genomférandet av programmet fér framjande av jordbruksprodukter.

Behorig nationell myndighet ar den ansvariga enhet som utsetts av medlemsstatens
regering till att skéta genomférandet av enkla program.
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1. PROGRAMOVERSIKT

EU:s politik for framjande av jordbruksprodukter har som allman malsattning att
forbattra konkurrenskraften inom unionens jordbrukssektor.

Informationskampanjerna och de saljframjande atgarderna ska mer specifikt syfta till
att

- Oka medvetenheten och erkdnnandet av unionens kvalitetsordningar, men
ocksa konsumenternas medvetenhet om férdelarna med EU:s
jordbruksprodukter och produktionsmetoder,

- Oka konkurrenskraften hos och konsumtionen av EU:s jordbruksprodukter,
forbattra deras profil och dka produkternas marknadsandel.

Vid allvarliga stérningar pa marknaden bér dessa atgarder bidra till att ateruppratta
normala marknadsvillkor.

For att uppnd malsattningarna inom detta politikomrade ska informationskampanjer
och saljframjande atgarder genomféras bade inom och utanfér EU:s medlemsstater.
De ska ha formen av

- enkla program som kan lamnas in av en eller flera forslagsstallande
organisationer fran samma medlemsstat,

- multiprogram som kan ldmnas in av minst tva sékande fran olika medlemsstater
eller av en eller flera organisationer inom EU.

1.1. VIKTIGA DOKUMENT

Kontrollera om din organisation/dina organisationer, de produkter som ska
marknadsféras och sjalva atgarden uppfyller kriterierna for stddberattigande innan du
bestammer dig for att lamna in ett forslag och fylla i de olika ans6kningsformularen. Du
bor ocksa kontrollera om dina planerade aktiviteter och mallanderna ar i linje med de
prioriteringar som anges i forslagsinfordran.

Det forsta du behdéver gora ar darfér att noga ga igenom den relevanta
dokumentationen, namligen foljande:

e Europaparlamentets och radets férordning (EU) nr 1144/2014 av den
22 oktober 2014 om informationskampanjer och saljframjande atgarder som
avser jordbruksprodukter som genomférs pa den inre marknaden och i
tredjeland och om upphavande av radets férordning (EG) nr 3/2008.

e Kommissionens delegerade férordning (EU) 2015/1829 av den 23 april 2015
om komplettering av Europaparlamentets och radets férordning (EU)
nr 1144/2014 om informationskampanjer och saljframjande atgarder som avser
jordbruksprodukter som genomfors pa den inre marknaden och i tredjeland.

e Kommissionens genomférandeférordning (EU) 2015/1831 av den 7 oktober
2015 om tilldampningsforeskrifter for Europaparlamentets och radets férordning
(EU) nr 1144/2014 om informationskampanjer och saljframjande atgarder som
avser jordbruksprodukter som genomférs pa den inre marknaden och i
tredjeland.
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Kommissionens relevanta arliga genomférandebeslut om antagande av
arbetsprogrammet for det aktuella aret inom ramen fér informationskampanjer
och saljframjande atgarder som avser jordbruksprodukter som genomfors pa
den inre marknaden och i tredjeland.

Forslagsinfordran.

Om du har ytterligare fragor finns ocksa foljande alternativ:

Overgripande presentation av politiken for framjande av jordbruksprodukter,
som finns pa: https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-
agricultural-products en

Modell for bidragsavtal (for enkla program och multiprogram).

Vanliga fragor om den specifika forslagsinfordran finns pa: Funding & tenders

(europa.eu)

Specifikt for enkla program:

Behdriga nationella myndigheter: sbkande som utarbetar enkla program kan
kontakta den behoériga myndigheten i sin medlemsstat for ytterligare information
om den rattsliga grunden, modellen fér bidragsavtal samt genomférandet av
atgarder. Forteckningen éver behdriga nationella myndigheter finns pa

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products en

Ett stort antal webbinarier som utformats for att hjalpa dig att forbattra dina
forslags tekniska kvalitet nas via foljande lank:

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products _en

1.2. FORBEREDELSER

1.2.1. Allmén véagledning innan du utarbetar ditt férslag

Forslaget ar uppdelat i tva delar (Del A — Administrativt formular, som fylls i via det
elektroniska systemet, och Del B — Teknisk beskrivning av projektet, som laddas upp
som pdf) och ska innehalla bilagor. Se féljande artiklar: Online Manual - Online Manual
- Funding Tenders Opportunities (europa.eu)

Forslagsinfordran forvantas vara mycket konkurrenskraftig. En bristfallig faktor i ett i
ovrigt bra forslag kan innebara lagre totalpoang och leda till att forslaget inte beviljas
EU-finansiering.

Vi rader dig darfor att fundera over foéljande aspekter innan du bdrjar utarbeta ditt
forslag:

Relevans: kontrollera om ditt forslag passar in pa forslagsinfordran och om det
specifika amne du har valt tas upp. Forslag som inte faller inom ramen for
forslagsinfordran kommer att avvisas. Forslag som alltfor bristfalligt tar upp
forslagsinfordran eller det specifika amnet kan avvisas eftersom de kanske inte
uppnar troskelvardet for det relevanta tilldelningskriteriet.

Fullstdndighet: kontrollera att ditt tilltankta forslag innehaller all relevant
information och omfattar alla aspekter som beskrivs i tilldelningskriterierna,



https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
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https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq;type=0,1;categories=;programme=43298664;keyword=;freeTextSearchKeyword=;period=null;status=0,1;sortQuery=relevance;faqListKey=faqSearchTablePageState
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products_en
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https://webgate.ec.europa.eu/funding-tenders-opportunities/display/OM/Online+Manual
https://webgate.ec.europa.eu/funding-tenders-opportunities/display/OM/Online+Manual
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forslagsmallen och i den har guiden, eftersom forslaget bara kommer att
utvarderas pa grundval av det innehall som lamnats in. Folj formatet i mallen for
del B noga och se till att all information som efterfragas har laddats upp. GI6ém
inte att kvantitet inte ar detsamma som kvalitet: Bra forslag ar tydligt utformade
och ar latta att forsta och félja. De ar precisa och koncisa och fokuserar pa
innehallet. Kom ihag att det finns ett begransat antal sidor for del B i ditt forslag
och att all text utover detta sidantal kommer att forses med vattenstampel.
Granskarna kommer inte att beakta dessa sidor.

o Effekt: bra forslag bor vara resultatorienterade och tydligt visa hur dessa resultat
ska uppnas. De ska aven innehalla metodbeskrivningen av en valgrundad och
trovardig utvardering — som ska genomfdras av ett oberoende externt organ —
som inte enbart inriktas pa processutvardering utan framfér allt tittar pa den
slutliga forvantade effekten. Mer information finns i Ytterligare information om
tilldelningskriterierna (bilaga ).

1.2.2. Sprakanvédndning

Forslag kan lamnas pa alla Europeiska unionens officiella sprak.

For att underlatta den granskning av forslagen som gors av oberoende experter
som ska lamna tekniska synpunkter pa utvarderingen bor hela den tekniska
delen av forslaget (del B) helst atfoljas av en Oversattning till engelska, om
forslaget skrivs pa ett annat officiellt EU-sprak.

Den engelska oversattningen bor vara av god kvalitet for att undvika att den
skiljer sig fran originalversionen.

Dessutom bor sokande som lamnar in forslag till multiprogram vara medvetna om att
genomfbérandeorganet i princip kommer att anvanda engelska i sin kommunikation
med bidragsmottagarna i samband med uppfdljning och Overvakning av de
samfinansierade multiprogrammen (handlaggning av bidragen).

Sokande som lamnar in forslag till enkla program bor beakta att bidragsavtalen
kommer att hanteras av medlemsstaterna. Darfor uppmanas de sdkande att lamna
ansOkan pa det eller de sprak som anvands i den forslagsstallande organisationens
ursprungsland, om inte den berérda medlemsstaten har meddelat att den ar villig att
underteckna bidragsavtalet pa engelska’.

1.2.3. De olika enheternas roll och ansvarsomrade

En rad enheter kan vara involverade i genomférandet av en atgard och var och en av
dem har en egen roll och ett eget ansvar, enligt foljande:

e Samordnaren ar framfor allt ansvarig for foljande uppgifter:

e Lamna in forslaget for samtliga involverade organisationers rakning.

e Kontrollera att atgarden genomférs korrekt (se artikel 11 i bidragsavtalet).

" Information finns pa : competent-national-authorities-simple-programmes-v2 _en.pdf (europa.eu)



https://ec.europa.eu/chafea/agri/sites/default/files/competent-national-authorities-simple-programmes-v2_en.pdf
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e Fungera som mellanhand for all kommunikation mellan bidragsmottagarna
och den handlaggande myndigheten (framfor allt amna den information som
beskrivs i artikel 19 i bidragsavtalet till genomférandeorganet eller
medlemsstaten), om inget annat anges.

e Begara och ga igenom dokumentation eller information som den
handlaggande myndigheten kraver fran medsékande/medbidragsmottagare
och kontrollera att den ar fullstandig och korrekt innan den lamnas vidare till
myndigheten.

e Framstalla resultat och rapporter under genomférandet av atgarden (se
artikel 21 i bidragsavtalet).

e Lamna en garanti vid forfinansiering, som standard vid enkla program och
pa begaran fran myndigheten vid multiprogram (se artikel 23 i
bidragsavtalet).

e Sakerstalla att alla betalningar till medbidragsmottagare sker inom utsatt tid
(se artikel 22.1 i bidragsavtalet).

e Pabegaran informera den handlaggande myndigheten om vilka belopp som
erlagts till respektive medbidragsmottagare, (se artikel22 och 32 i
bidragsavtalet).

Observera att samordnaren inte kan delegera ovannamnda uppgifter till en
annan medbidragsmottagare eller anvanda en tredje part som
underleverantor.

e Ovriga bidragsmottagare/sékande &r framfér allt ansvariga for foljande
uppgifter:

e Se till att information som lagras i finansierings- och anbudsportalens
bidragsmottagarregister (i systemet for elektronisk kommunikation) ar
uppdaterad (se artikel 19 i bidragsavtalet).

e Omedelbart informera samordnaren om eventuella handelser eller
omstandigheter som avsevart skulle kunna paverka eller forsena
genomfdérandet av atgarden (se artikel 19 i bidragsavtalet).

e | god tid lamna foljande till samordnaren:

o Enskilda finansiella rapporter och, pa begaran, intyg om finansiella
rapporter (se artikel 21 i bidragsavtalet).

o De uppgifter som kravs for att uppratta rapporterna (se artikel 21 i
bidragsavtalet).

o Alla ovriga dokument eller upplysningar som myndigheten eller
kommissionen/medlemsstaten begar enligt bidragsavtalet, under
forutsattning att det inte dar kravs att bidragsmottagaren ska lamna
dessa uppgifter direkt till dem.

Nar flera bidragsmottagare/sbkande ar involverade i en atgard behdver ett
konsortieavtal undertecknas som komplement till bidragsavtalet. Detta avtal kan se
ut pa olika satt, men brukar ha formen av ett skriftligt standardavtal. Fér vagledning om
konsortieavtal se onlinemanualen och vagledningen fér hur ett konsortieavtal
upprattas, som finns att tillga pa féljande lank:
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http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-quide-cons-
a_en.pdf

Konsortieavtalet behdver inte I1amnas in tilsammans med forslaget men maste finnas
tillgangligt nar bidragsavtalet undertecknas.

e Underleverantor(er) (se artikel 9 i bidragsavtalet):

o Dessa omfattas inte av bidragsavtalet och har inget avtalsférhallande med
organet/medlemsstaten.

o Atgirdens karnuppgifter (dvs. teknisk och finansiell samordning av
atgarden och hantering av strategin) far inte laggas ut pa
underentreprenad.

o De ska valjas ut enligt den ekonomiskt mest fordelaktiga 16sningen eller,
eventuellt, lagsta pris och avsaknad av intressekonflikt.
Sokande/bidragsmottagare som betraktas som “offentligrattsligt organ”
bor folja nationell lagstiftning om offentlig upphandling som inforlivar
direktiv 2014/24/EU.

o Uppgifterna att utvardera forslagen kan inte tilldelas enheter med ett
strukturellt samband.

e Tredje part som erhaller finansiellt stdd (se artikel 9.4 i bidragsavtalet):

o Finansiellt stdd i form av bidrag kan endast lamnas till enheter som har
nara forbindelser med bidragsmottagaren? och som anges i
projektforslaget.

o Det hogsta beloppet for finansiellt stod till varje tredje part ska anges i
projektet liksom kriterierna och férfarandena for att 1amna det finansiella
stodet.

o Bidragsmottagarna ska sakerstalla att kostnaderna for atgarden ar
begransade till kostnader som faktiskt uppstatt hos dessa tredje parter
(dvs. utan nagon vinstmarginal) och att enheterna uppfyller principen om
sund ekonomisk forvaltning och for register over sina kostnader.

2. UTARBETANDE AV FORSLAG
2.1. Ansokningsformular
Ansokningsformularet ar uppdelat i tva delar, namligen del A och del B:

e Del A innehaller de strukturerade administrativa formularen med uppgifter om
deltagare, rattsliga forklaringar och kontaktpersoner (fran systemet for
inlamning av forslag).

2 ”Enheter med nara férbindelser” &r enheter som pa nagot satt ar forbundna med bidragsmottagaren,
framfor allt genom en juridisk anknytning eller kapitalanknytning, som varken ar begransad till
atgarden eller inrattad enbart for att genomféra den.


http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
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e Del B ar den beskrivande delen av forslaget. Den omfattar den tekniska
beskrivningen av projektet med planerade aktiviteter, arbetspaket, kostnader
etc.

e Del C innehaller information om mallander och produkter som ska
marknadsforas, samt fragor och nyckelprestationsindikatorer om infordran som
syftar till att Overvaka programmet.

2.2. Del A - Administrativt formular

Har foljer information om hur denna del ska fyllas i korrekt.
Avsnitt 1: Allman information

| det har avsnittet ska du ange akronym, namn pa forslaget, varaktighet, valfria
nyckelord och en sammanfattning av ditt férslag pa engelska. Var noggrann och tydlig
nar du skriver projektsammanfattningen eftersom den kommer att publiceras om ditt
forslag accepteras for medfinansiering.

Du maste ocksa ange om liknande forslag har lamnats in under de tva senaste aren.

Avsnitt 2: Deltagare

Samordnaren anger identifieringskoden foér deltagare (PIC, Participant Identification
Code) for alla forslagsstallande organisationer. Observera att du maste anvanda en
giltig P1C-kod.

| det har avsnittet ska du for varje deltagare ange typen av forslagsstallande
organisation i enlighet med artikel 7 i forordning 1144/2014.

Nar du valjer typ av organisation ska du se till att den motsvarar den information som
anges i relevant bilaga betraffande representativitet/juridisk person.

Avsnitt 3: Budget
| det har avsnittet ska du fylla i en tabell med budgetdversikt (exempel nedan):

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

uuuuuuuuu

mmmmmmmm
.......

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

nnnnnnnnnnnn
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

............................................

De vita cellerna ska fyllas i av samordnaren, de gra cellerna kodas eller berdknas
automatiskt av systemet och de svarta cellerna kan inte fyllas i.

Varje rad i budgettabellen star for de sammanlagda beradknade utgifterna for varje
sOkande.

Enligt modellen for bidragsavtalet finns det fem kostnadskategorier (se artikel 6.2 i
bidragsavtalet for en detaljerad beskrivning av varje budgetkategori):
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Personalkostnader
Kostnader for underleverantorer
Inkdpskostnader

oo Wy

Finansiellt stod till tredje part
E. Indirekta kostnader

De direkta kostnaderna ska delas upp i den individuella budgetanalysen i del B av
ansoOkan, i beskrivningen av arbetspaketen (avsnitt 4).

Se till att belopp per kostnadskategori och totalbelopp i del A ar desamma som
motsvarande belopp i budgetanalysen per arbetspaket i del B av ansokan, och
desamma som motsvarande belopp som berdknats genom att fylla i bilagan
”Detaljerad budgettabell”.

Kontrollera sarskilt att du inte lagger till de indirekta kostnaderna tva ganger nar
du arbetar med del A och del B.

Det hogsta EU-bidraget beraknas som den totala kostnaden multiplicerat med
ersattningsnivan. Beloppet fylls i automatiskt av systemet, baserat pa forslagsinfordran
och villkor fér amnen, men ocksa beroende pa vilken medlemsstat sbkanden kommer
fran.

Observera att for att forenkla budgettabellen behdver de sdokandes bidrag inte
anges.

Skillnaden mellan totala uppskattade bidragsberattigande kostnader minus det
begarda EU-bidraget betraktas underforstatt som "Soékandens bidrag”.

2.3. Del B - Teknisk beskrivning av projektet

Del B handlar om forslagets tekniska innehall. For att underlatta utarbetandet ska den
sOkande anvanda den mall som tillhandahalls i systemet och f6lja den har guiden.
Alla fordefinierade avsnitt maste fyllas i och alla fragor som namns i det har dokumentet
maste besvaras.

Forslagens kvalitet kommer att bedomas mot foljande tilldelningskriterier:

1. Relevans
2. Kvalitet
3. Effekt

Dessa delas i sin tur upp i underkriterier (bilaga | till den har guiden).. Det ar viktigt
att ditt forslag tar upp samtliga underkriterier for tilldelning som anges i bilagan.

Oberoende experter kommer att anvanda forteckningen for att effektivt kunna
bedoma kvaliteten pa ditt forslag.

Del B ska innehalla féljande avsnitt som motsvarar tilldeIningskriterierna:

Avsnitt 1: Relevans
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1.1 Bakgrund och allm@nna malsattningar

Presentera kort den fdrslagsstadllande organisationen/de fdrslagsstallande
organisationerna, den produktsektor som representeras och dess medlemmar, utan
att upprepa den information som redan lamnats i del A i ansékningsformularet.
Information om sektorns uppbyggnad, antalet medlemmar/féretag, omsattning och
uppgifter gallande sysselsattning ska inga.

Observera att information om din organisations representativitet i din medlemsstat eller
pa unionsniva for den aktuella produktsektorn/de aktuella produktsektorerna ska
ldmnas som en bilaga med hjalp av relevant mall. Den ifyllda bilagan ska laddas upp
separat under respektive rubrik tillsammans med relevant information om juridisk
person (se aven kapitel 2.4 i den har guiden).

Ange vilka produkter eller ordningar som kommer att marknadsféras eller vara féoremal
for informationsatgarder inom ramen for atgarden. Om du marknadsfér produkter
upptagna i bilaga I till forordning 1144/2014, vanligen ange produkternas KN-nummer3.
Om du marknadsfor SUB/SGB/GTS-ordningar ska du ange det registrerade namnet
for de erkanda produkterna.

Se till att samma produkter/ordningar anges i aktuellt avsnitt i del A.

Beskriv projektets bakgrund och motivering och hur det motsvarar forslagsinfordrans
allmanna malsattningar.

Se till att alla relevanta aspekter noga motsvarar programmets strategi, inbegripet de
valda aktiviteterna och huvudbudskapen.

Ange for varje ansdkan hur projektet bidrar till den gemensamma jordbrukspolitikens
(GJP) klimat- och miljdambition, den grona given4, och framfor allt strategin Fran jord
till bord.

Fokusera framfor allt pa hallbar produktion och/eller hallbar konsumtion, och
anvand definitionen av hallbart jordbruk frdn FN:s livsmedels- och
jordbruksorganisation (FAO)® som referens.

Forslag som lamnas in inom amnen som ror hallbarhet ska ta upp ytterligare
aspekter som listas i amnesmalen. Malet fér dessa amnen ar att ta upp hallbarheten
hos unionens jordbruk och betona dess gynnsamma roll for klimatet, miljon och
djurskyddet. Produktionsmetoderna for de marknadsforda produkterna ska tacka minst
tva av de atgardsomraden som anges i artikel 31.4 i férordning (EU) 2021/21156,
samtidigt som villkoren i punkt5 i samma artikel respekteras. Atgdrdsomradena
omfattar begransning av klimatférandringar, anpassning till klimatférandringar, skydd
och forbattring av vattenkvaliteten, forebyggande av markférsamring och

3 Mer information om KN-nummer finns pa foljande webbsida: https://taxation-
customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-
nomenclature_en

4 Ett halsosammare och mer hallbart livsmedelssystem i EU ar en hornsten i den europeiska gréna
given. Mer information finns pa fdljande lank: htips://ec.europa.eu/info/strateqy/priorities-2019-
2024/european-green-deal_en

5 FN:s livsmedels- och jordbruksorganisation (FAO), hallbarhetsbeddmning av livsmedels- och
jordbrukssystem  (SAFA)  http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-assessments-safa/en/,
definitioner http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm

6 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32021R2115
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markaterstallning, skydd av den biologiska mangfalden, bevarande eller aterstallande
av livsmiljoer eller arter, atgarder for hallbar och minskad anvandning av
bekdmpningsmedel, samt atgarder for att forbattra djurskyddet eller bekampa
antimikrobiell resistens.

1.2 Marknadsanalys och specifika projektmalsattningar

Forslaget ska innehalla en relevant marknadsanalys per malland. Marknadsanalysen
ska vara produkt- och marknadsorienterad. Den ska fokusera pa respektive malland
och ligga till grund for att faststalla malsattningar och strategi for atgarden. Den ska
aven innehalla information om och beddmning av makroekonomiska indikatorer,
marknadskonjunktur och prognos, inbegripet aktuella uppgiftskallor.

Lamna nodvandig information foér att beskriva marknadssituation och/eller
situationsmedvetenhet pa var och en av de marknader som projektet riktar sig till
genom att besvara fragor enligt féljande:

Utbud:

e Vilka ar siffrorna for produktion, forsaljning och export (volym och varde,
marknadsandel) for den sdkande organisationen/de sOkande organisationerna
och dess medlemsstat for respektive malmarknad? Ar den planerade
forsaljningsdkningen forenlig med kapaciteten for att 6ka produktionen?

e Hur ar marknadsstrukturen i mallandet/mallanderna och vilken ar din
organisations position pa den marknaden (s6kandens konkurrenssituation)?

e Vilka ar de huvudsakliga konkurrenterna?

e Hur ar marknadspositionen for aktorer inom EU fran samma produktsektor
(volym och exportvarde, marknadsandel etc.)?

e Vad har de for position i jamforelse med konkurrenter utanfor EU?
e Vilka utmaningar star de infor?

e Vilka ar deras marknadsforingsstrategier?

e Vilka konkurrensfordelar har aktorer inom EU?

e Vilka konkurrensfordelar har den forslagsstallande organisationen/de
forslagsstallande organisationerna?

e Forklara de viktigaste skillnaderna (pris, kvalitet etc.) som gor din produkt mer
konkurrenskraftig &n andra produkter som redan finns pa malmarknaden.

e Vilka ar de eventuella utmaningarna pa logistikomradet?

e Beskriv distributions- och detaljhandelskanalers struktur och drift: viktigaste
detaljhandelskedjor, marknadsandel per distributionskanal, betydelsen av
specialiserad handel och distributionskanalen inom hotell-, restaurang- och
cateringbranschen.

e Om forslaget galler tredjeland ska du lamna detaljerade uppgifter om
importférhallanden sasom tariffara och icke-tariffara handelshinder (t.ex.
sanitara eller fytosanitara atgarder) och om andra eventuella begransningar
(t.ex. forbud, vare sig de ar tillfalliga eller ej) som antingen ar i kraft eller
forutspas under genomférandet av den planerade atgarden.
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Efterfragan:

¢ Ange kannetecken, demografi, socioprofessionella profiler och typologi for de
nuvarande konsumenterna. ldentifiera och beskriv kvantitativa och kvalitativa
marknadssegment.

e Hur stor ar konsumtionen per capita och konsumtionstrenderna pa medellang
sikt for den planerade atgardens produktkategori och specifika produkter?

Om atgarden handlar om att 6ka medvetenheten:
¢ Vilken niva ligger konsumenternas medvetenhet pa nu?
e Vad behdver forbattras och vad finns det for utmaningar?
¢ Hos vilka segment ar medvetenheten stérre/mindre?

Lamna dessutom en sammanfattning oOver tillgdngliga rapporter om
marknadsundersdkningar och/eller konsumentmedvetenhet pa de utvalda
marknaderna. Hanvisa om majligt till offentligt tillgangliga rapporter tillsammans med
hanvisning till kallorna.

Sérskilda bestammelser for férslag som riktar siq till de minst utvecklade ldnderna:

Om forslaget riktar sig till ett eller flera minst utvecklade lander (MUL) enligt FN:s
forteckning” behover du 1damna en beddémning dar du forklarar varfor den foreslagna
atgarden inte pa ett negativt satt kommer att paverka malen fér EU:s utvecklingspolitik
i dessa lander (se artikel 208.1 andra stycket i EUF-fordraget).

Swot-analys:

Lamna ocksa en Swot-analys (styrkor, svagheter, mojligheter och hot) per malland
som en del av marknadsanalysen.

Swot-analysen utfors av organisationen/organisationerna for att identifiera interna
styrkor och svagheter liksom externa majligheter och hot.

Observera att styrkor och svagheter ska vara forbundna med den forslagsstallande
organisationens/de forslagsstallande organisationernas situation och det féreslagna
projektet, medan mdjligheter och hot ar kopplade till faktorer i malmarknadens milj6
och ligger utanfér den forslagsstallande organisationen/de forslagsstallande
organisationerna.

Syftet ar att gora det enklare att faststalla strategi, trender och utmaningar som
behdver hanteras i projektet for att malen ska kunna uppnas.

7 https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc list.pdf
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SMART-mal:

| forslaget ska de mal specificeras som 6verensstammer med Swot-analysen och de
ska presenteras enligt principen SMART, dvs i form av konkreta och matbara mal.

De bor vara foljande:
Specifika: malen maste vara precisa och tydliga for att kunna uppnas.

Matbara: det ska vara majligt att mata framsteg i riktning mot att uppna malen, baserat
pa en fordefinierad uppsattning kvantifierbara indikatorer.

Nabara: malen maste vara ndbara med de resurser som finns och inom den planerade
atgardens |6ptid.

Resultatinriktade: malen ska vara fokuserade pa resultat, inte aktiviteter.

Tidsbundna: malen maste ha en tydlig tidsram och ett sista datum da de ska ha
uppnatts.

Folj rekommendationerna i bilaga Il till den har guiden. Det bér gora det enklare att ta
fram SMART-mal och sakerstaller dessutom att dessa o6verensstammer med
efterhandsutvarderingen av atgarden.

Féljande punkter bér ocksa beaktas nar atgardens mal faststalls:

e Hur férhaller sig atgardens mal till malen fér systemet for saljframjande
atgarder som anges i artikel 2 och 3 i forordning 1144/2014? Stammer malen
Overens med de prioriteringar som anges i det arliga arbetsprogrammet och
det valda amnet i forslaget?

e Overensstammer atgéardens mal med den marknadsanalys som presenterats?
Upp till tre huvudsakliga projektmal bér beskrivas.

Dessa ska vara nara forbundna med effektindikatorer enligt vad som anges i
genomforandeférordningen och i avsnitt 3 i det har kapitlet.

1.3 Komplementaritet med andra atgarder och EU-dimensionen

Om atgarden utgor en fortsattning pa en eller flera tidigare medfinansierade kampanjer
ska du tydligt beskriva effekten av denna/dessa och skalet till att forslaget lamnas in
pa nytt for en fortsattning. Forklara pa vilket satt projektet utgar fran tidigare
kampanjer.

Forslagen ska aven forklara pa vilket satt de kompletterar andra pagaende privata
eller offentliga aktiviteter som utfors av andra intressenter, i fraga om utformning och
synergier som kan skapas och sakerstallas.

Om andra kampanjer (medfinansierade av EU eller ej) pagar eller nyligen har avslutats,
ska du ange

a) namn, malmarknader, produkter och I6ptid for den likartade atgarden/de
likartade atgarderna,

b) vilka resultat som uppnatts, om de ar kdnda nar férslaget lamnas in,
c) eventuella synergier och mervardet av det féreslagna nya programmet.
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Samtliga program maste dessutom ha en EU-dimension, bade nar det galler
innehallets budskap och dess effekt. Samtliga program ska aven vara av betydande
omfattning, bland annat betraffande gransdéverskridande effekt.

En utforlig forklaring av kraven nar det galler EU-dimensionen finns i bilaga | i den har
guiden, och i Vanliga fragor®.

| det har avsnittet beskriver du férdelarna med atgarden pa EU-niva foér att motivera
medfinansiering fran EU.

Beskriv atgardens EU-dimension med avseende pa foljande:

e Att sprida information om europeiska produktionsstandarder, europeiska
produkters kvalitet, sparbarhet och sakerhetsnormer och europeiska kostvanor
och matkultur.

o Att 6ka medvetenheten om europeiska produkter hos den breda allmanheten
och inom handelssektorer.

e Skapande av synergier mellan organisationer i fler an en medlemsstat.

e ’"Tackning” som ska uppfattas som mdjlig effekt pa malgrupper och
malmarknader som tacks.

OBSERVERA: ett forslag som ska genomféras i endast en region av en
medlemsstat kommer inte att ha en betydande tackning.

e Framjande av europeiska produkters anseende pa internationella marknader.

e Projektets hallbarhet ur ekonomiska, sociala och miljomassiga aspekter. Om
det ar aktuellt ska mervardet for EU i form av sysselsattning beaktas.

Sokande ska analysera det specifika forslagets EU-dimension snarare an att klippa
och klistra fran den rattsliga grunden eller forslagsinfordran. Forslagen forvantas inte
tacka samtliga aspekter och sardrag for jordbruksmetoder och det typiska for
europeiska jordbruks- och livsmedelsprodukter. De kan inriktas pa en eller flera av
dessa sardrag.

Atgardens EU-dimension aterges i kampanjens huvudbudskap: EU-budskapet.

De s6kande ska foresla ett huvudbudskap for EU. Ett eller flera sekundara budskap
kan aven foreslas.

EU-budskapet ska hanvisa till Europa i allmanhet, EU, GJP, EU-lagstiftning, EU-
produkter eller EU-produktionsstandarder. SOkande ska tydligt beskriva hur forslaget
kommer att formedla information om och marknadsfora ett eller flera sardrag hos EU:s
jordbruksproduktionsmetoder och produkter sasom livsmedelssakerhet, sparbarhet,
akthet, markning, naringsmassiga aspekter och halsoaspekter, djurskydd, miljohansyn
och hallbarhet, samt egenskaperna hos EU:s jordbruksprodukter och livsmedel,
sarskilt i fraga om kvalitet, smak, mangfald och traditioner.

8 https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/support/faq
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EU-budskapet ska anpassas till det valda amnet. Exempel: forslag som lamnas inom
amnet hallbarhet ska ta upp hallbarheten hos unionens jordbruk och betona dess
gynnsamma roll for klimatatgarder och miljé.

Avsnitt 2: Kvalitet
2.1 Koncept och atgardsstrategi

Beskriv utifran de utmaningar som anges i marknadsanalysen (som presenterats i
avsnitt 1.2 i del B) hur du avser att na atgardens mal genom att definiera
projektstrategin.

Svara pa féljande fragor for att motivera valet av strategi i forhallande till de planerade
malen:

e Lista och beskriv malgruppen/malgrupperna for atgarden saval kvantitativt som
kvalitativt. Hur ska strategin skraddarsys for var och en av dessa grupper och
hur ska grupperna nas med olika atgarder och verksamhetskanaler? Skilj
mellan verksamhet som rér handel mellan foretag och aktiviteter riktade till
konsumenter.

e Beskriv och motivera den planerade kommunikationsblandningen. Hur valjs
aktiviteterna ut i férhallande till mal och malgrupper? Ar dessa aktiviteter de
mest lampade for att na projektets mal och malgrupper? Forstarker de
varandra?

e Hur kommer strategin att anpassas till olika malmarknader om atgarden ar
inriktad pa mer an ett land?

e Om atgarden syftar till ekonomisk avkastning, ska tillvaxten uppsta till foljd av
en sammantagen O0kning i konsumtion eller genom undantrangande av andra,
liknande produkter?

e Om atgarden kommer att framja eller informera om ett kvalitetsprogram, ska
programmet i fraga illustreras med en produkt? Hur?

e Lyft fram de kreativa aspekterna. Vilka huvudbudskap kommer att anvandas?
Ar huvudbudskapen anpassade till malgrupper och/eller malmarknaderna?
Beskriv budskapens innehall, format och kalla.

Férslag som riktar siq till den inre marknaden — livsmedelsbaserade riktlinjer (FBDG) 2

For forslag pa den inre marknaden ska budskapen anpassas till FBDG i de
medlemsstater som kampanjen riktar sig till. Om kampanjen tacker en eller flera
produkter for vilka kvalitativa och kvantitativa rekommendationer om intagsnivaer finns
i de nationella vagledningarna ska kampanjbudskapen aterspegla dessa
rekommendationer.

9 Mer information finns pa foljande lank: https:/knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-
knowledge-gateway/topic/food-based-dietary-guidelines-europe en
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Dessutom maste all visuell information och allt saljframjande material som anvands
innehalla en hanvisning till de nationella livsmedelsbaserade kostriktlinjerna’® i den
eller de medlemsstater som den eller de framjade produkterna ar inriktade pa.

Fér vdagledning om balanserad och hidlsosam kost, se [Name of national
food beverage dietary guidance website and the QR code if available]

Aktiviteter dar malgruppen inkluderar personer som ar under 18 ar behdver dessutom
folja nationella regler och policyer om saljframjande atgarder och marknadsféring
avseende livsmedel som riktar sig till barn.

Forslag som riktar sig till den inre marknaden och har ett budskap om ldmpliga
matvanor eller ansvarsfull alkoholkonsumtion

Dessa ska visa att de uppfyller relevanta nationella bestammelser eller riktlinjer pa
folkhdlsoomradet, i den medlemsstat dar programmet genomférs, och lamna
hanvisningar eller dokumentation om detta (se aven kapitel 2.4 i den har guiden).

Kampanjer om ansvarsfullt drickande pa den inre marknaden maste dessutom
innehalla en hanvisning till en nationell webbplats eller andra medier fran den
nationella halsovardsmyndigheten som informerar om ansvarig alkoholkonsumtion
eller riskerna forbundna med oansvarig konsumtion.

Férslag som marknadsfér EU:s kvalitetsordningar (SUB, SGB, GTS och ekologisk
produktion)

Forsakra dig om att informationsatgarder och saljframjande atgarder som avser EU:s
kvalitetsordningar fokuserar pa ordningen i huvudbudskapet for EU, sarskilt nar det
galler projekt pa den inre marknaden. Enskilda produkter anvands endast for att
illustrera ordningen och visas som sekundarbudskap (forsvagar inte huvudbudskapet
for EU).

Férslag som framjar nationella kvalitetsordningar pa den inre marknaden

Se till att informationsatgarder och saljframjande atgarder som galler en nationell
kvalitetsordning fokuserar pa ordningen och inte pa enskilda produkter (dvs. enskilda
produkter anvands endast for att illustrera och visas som ett sekundarbudskap, som
inte férsvagar huvudbudskapet for EU).

Forslag som ndmner ursprunq och visar varumérken

Om budskapen namner produkternas ursprung ska forslagen narmare bestamt ange
pa vilket satt ursprunget behandlas (se regler féor omnamnande av ursprung i
artiklarna 2—4 i férordning 2015/1831 samt artikel 18 i bidragsavtalet och dess bilaga
5).

10 https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-
quidelines-europe-source-documents-food en
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Om visning av varumarken planeras under atgarden, se villkoren fér hur varumarken
far marknadsféras i forordning 2015/1831 (artiklarna 6, 7 och 8) samt artikel 18 i
bidragsavtalet och i dess bilaga 5. Sékande ska ange hur manga varumarken som
kommer att namnas.

¢ | enlighet med artikel 5.4 i férordning 2015/1831 ska s6kande motivera varfor
varumarken behdver namnas for att uppna malen och pa vilket satt detta inte
kommer att férsvaga det huvudsakliga EU-budskapet.

e Om farre an fem varumarken visas ska en motivering lamnas som uppfyller
foljande krav:

a) Det finns farre varumarken i den forslagsstallande organisationens
ursprungsmedlemsstat for den produkt eller den ordning som atgarden
galler.

b) Av vederborligen motiverade skal har det inte varit mojligt att involvera
fler samarbetspartner som skulle géra det maojligt att visa fler varumarken.
| det fallet uppmanas soOkande att lamna en lamplig motivering och
relevant information, inklusive en forteckning éver andra organisationer
som kontaktats och som fatt erbjudande fran sékanden att inratta en
bredare atgard som omfattar flera produkter eller flera lander, samt
orsakerna till varfér en sadan atgard inte accepterades/foreslogs.

2.2 Inréttande av konsortium
Ej relevant. Detta avsnitt tacks av del A i ansdkningsformularet. Ingen atgard kravs.

2.3 Projektgrupp, personal och underleverantdrer

Soékande maste i det har avsnittet visa att de har lampliga yrkesmassiga kvalifikationer
for att genomféra atgarden.

Fyll i tabellen med namn och funktion for projektgruppen (personal som angivits i
budgetkategori A), som i férsta hand ar ansvarig for att samordna och/eller genomféra
den féreslagna atgarden, och ange deras funktion och beskriv kort deras roll i projektet.

Foljande information maste ldamnas som bevis i bilagor:

e Cv:niEuropassformat (se avsnitt 5 i forslagsinfordran) ska lamnas i bilagan for
cv:n. En projektledare med minst tre ars erfarenhet av projektledning ska utses.

Externa resurser ska beskrivas i det har avsnittet. Om de sdkande inte har de resurser
internt som kravs kan de anvanda sig av utstationerad personal, underleverantorer,
anknutna enheter etc.

Ange har alla externa resurser och beskriv den interna processen for att valja ut de
underleverantorer som ger den ekonomiskt mest fordelaktiga I6sningen och
forhindrar att situationer med intressekonflikter riskerar att uppsta. Lamna samma
information for oberoende organ som ansvarar for utvardering.

Om finansiellt stéd till tredje part planeras ska du kortfattat forklara de anknutna
enheternas roll i detta avsnitt och mer i detalj i avsnitt 6 i del B. Om beloppet per tredje
part blir hdgre an det maximala belopp som faststallts i forslagsinfordran maste detta
motiveras.
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2.4 Ledning av konsortium och mekanismer for beslutsfattande

Vid flera sdkande, beskriv ledningsstrukturen, respektive ansvarsomraden och roller i
konsortiet samt mekanismerna for beslutsfattande.

Redogdr for hur beslut kommer att fattas och hur regelbunden och effektiv
kommunikation kan sakerstallas inom konsortiet.

Relevant information ska ocksa lamnas vid forslag som lamnas in av en enda
forslagsstallande organisation.

2.5 Projektledning, kvalitetskontroll och dvervakning — Strateqgi for utvardering

Beskriv den interna projektledningen i den forsta delen av det har avsnittet. Beskriv
hur du kommer att sakerstalla att atgarden genomférs i tid och inom faststalld budget
och att malen nas.

Ange exakt hur uppgifterna delas upp mellan  underleverantorer
(genomférandeorgan/utvarderingsorgan) och sdkande. Ange en intern strategi for
samordning i form av metoder/strategier for hantering av eventuella olika partner och
underleverantoérer for effektiv operativ forvaltning av programmet.

Vilka mekanismer for kvalitetskontroll finns? Hur kommer du att Overvaka
underleverantorers arbete? Hur kommer du att 6vervaka kvaliteten pa produkterna och
tidsschemat?

Hur kommer du att sakerstalla att atgarden anda genomférs som planerat om en
underleverantor exempelvis underpresterar?

Som bevis for den forslagsstallande organisationens operativa formaga ska féljande
dokument bifogas forslaget (avsnitt 7 i forslagsinfordran):

e Foregaende ars verksamhetsberattelse for den forslagsstallande
organisationen/de fdrslagsstallande organisationerna (lamnas i bilagan om
ytterligare information).

e En forteckning over EU-finansierade projekt som genomforts under de senaste
tre aren, med angivande av de tidigare projekt som forslaget utgér en
fortsattning av. Lamnas antingen i detta avsnitt eller i bilagan om ytterligare
information.

OBSERVERA (specifikt for enkla program): Om s6kande foreslar att sjalva genomféra
vissa delar av forslaget ska de styrka att organisationen har minst tre ars erfarenhet
av att genomfora liknande informationskampanjer och saljframjande atgarder.

| den andra delen av avsnittet under "Utvarderingsmetoder och projektindikatorer” ska
du i detalj beskriva metoden for att mata hur alla atgardsmal har uppnatts. Studien som
utvarderar projektresultat ska genomféras av ett externt organ som ar oberoende i
forhallande till den forslagsstallande organisationen/de  forslagsstallande
organisationerna och genomférandeorganet.

Ange nar utvarderingar kommer att genomféras (nar atgarden avslutas [obligatoriskt]
eller efter varje atgardsar). & Utvarderingsstudien ska endast omfatta resultaten och
effekten pa ekonomisk och/eller informativ avkastning, och inte Overvaka
genomférandet av och rapporteringen om atgarder, vilket bér géras av samordnaren.
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Kostnaderna for Overvakning ar inte stodberattigade enligt arbetspaketet for
utvardering.

| bilaga Il till den har guiden finns exempel pa metoder som kan anvandas for att mata
ekonomisk avkastning, liksom total effekt pa medvetenhet, den informativa
avkastningen. Andra matmetoder kan ocksa anvandas. Syftet med de foéreslagna
metoderna ar anda att faststalla en lagsta kvalitet for utvarderingarna och anpassa
utvarderingar och faststallande av mal for olika atgarder.

Uppratta en forteckning dver indikatorer for output, resultat och effekt genom att fylla
i tabellerna: anvand de indikatorer som namns i artikel 22 och bilaga | till
kommissionens genomférandeférordning (EU) 2015/1831.

Du kan aven anvanda liknande indikatorer om de ar lampligare och korrekt motiverade.

¢ Resultatindikatorerna ska vara kopplade till de planerade arbetspaketen
och resultaten sasom framgar av avsnitt 4 i del B.

o Effektindikatorer ska vara nara kopplade till atgardens specifika mal (som
anges i avsnitt 1.2 i del B).

Eftersom den forvantade slutliga effekten av kampanjerna ar att forbattra
konkurrenskraft och konsumtion av EU:s jordbruksprodukter galler foljande:

Varje programforslag ska innehalla minst en effektindikator som visar en férandring i
forsaljning eller export av den marknadsforda produkten/de marknadsforda
produkterna uttryckt i euro eller, i forekommande fall, férandring i konsumenternas
medvetenhet eller erkannande av unionens kvalitetsordningar.

For att visa pa kvaliteten hos de foreslagna metoderna och indikatorerna for
utvardering ska uppgifter lamnas om

e baslinje eller, om sadan saknas, hur baslinjen kommer att faststallas,
e malvarden for de planerade indikatorerna.

Utvarderingen av atgardens resultat ska inte enbart inriktas pa ett bra genomférande
av atgarden. En atgard som har genomforts enligt planen kan fortfarande ha en svag
effekt.

Exempelvis bekraftar det faktum att 10 000 broschyrer delades ut till besdkare under
provsmakningar vid forsaljningsstallen att aktiviteten har genomfoérts enligt forslaget.
Det ar dock inget bevis pa att atgardens mal, som ska kopplas till forandrad
medvetenhet eller 6kad forsaljning, har uppnatts. Antalet utdelade broschyrer utgér en
outputindikator.

Forhallandet mellan output-, resultat- och effektindikatorer kan illustreras enligt
foljande:
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Outputin-
dikaptorer e Har aktiviteterna genomforts enligt projektet?
L> Resultatin- e Har aktiviteterna genomforts med ett forvantat
dikatorer resultat?
L> Effektin- e Har projektmalen uppfyllts pa
dikatorer kort/medellang sikt?

2.6 Kostnadseffektivitet och ekonomisk forvaltning

Den har delen ska omfatta tva aspekter.

Beskriv kort hur de féreslagna resultaten och malen for atgarden ska uppnas pa det
mest kostnadseffektiva sattet.

Visa sedan hur atgarden ska finansieras och hur de ekonomiska resurserna ska
fordelas och forvaltas inom konsortiet.

Sokande uppmanas att uppge och kommentera resultatet av egenkontrollen av
ekonomisk barkraft'!. Om resultatet ar "svagt” ska du framfor allt forklara hur likviditet

ska skapas (utover genom forfinansiering), exempelvis genom egna medel eller via
banklan. Ange aven om finansiella bidrag fran organisationens medlemmar planeras.

Ange i férekommande fall kallor och belopp for finansiering som erhallits (eller
tillmpats) fran unionen for samma atgard eller del av atgarden eller for driften
(administrationsbidrag) under de tre senaste budgetaren.

Om du planerar att lamna in flera ansokningar inom den aktuella forslagsinfordran som
kan genomféras parallellt, lamna da ocksa information om hur genomférandet kan
sakerstallas om mer an en ansdkan godkanns for finansiering, liksom information om
eventuella kostnadsbesparingar (dvs. samma verktyg anvands for olika kampanijer).

Forklara sarskilt foljande:

a) Operativ kapacitet: Hur kommer du att sakerstalla tillracklig operativ kapacitet och
personal for att uppna malen i de féreslagna atgarderna? (Du kan hanvisa till den har
aspekten i avsnitt 2.3 i ditt forslag).

b) Finansiell kapacitet: Hur kan du sakerstalla sund ekonomisk forvaltning och
tillracklig likviditet for att klara betalningsforpliktelserna gentemot underleverantérer for
projekt som drivs parallellt?

" Samtliga sOkande ska ha utfért en egenkontroll av ekonomisk barkraft, via foljande lank:
https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/IfvSimulation.do
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2.7 Riskhantering

Beskriv den riskhantering som ska inrattas: forklara de identifierade riskerna,
riskrespons och verktyg for riskhantering.

Vilka risker ar férbundna med genomférandet av atgarden (exempelvis betraffande
specifika osakerheter eller begransningar pa marknaden i ett visst tredjeland)?
Klassificera riskerna efter typ av risk med hjalp av tabellen i mallen, t.ex. ekonomisk,
politisk eller marknadsrelaterad. Hur ska riskerna hanteras och vilka atgarder for att
minska dem ska inforas? Vilken ar den eventuella effekten av riskerna och hur
sannolika ar de? Kategorisera riskerna utifran sannolikhet och effekt (hdg, medelhog
och lag).

Avsnitt 3: Effekt
3.1 Effekt och forvantad avkastning

Ange projektets effekt pa kort och medellang/lang sikt pa EU-niva. Beskriv vilka
mojligheter atgarden har att 6ka efterfragan och/eller marknadsandel och hur och i
vilken utstrackning andra EU-aktorer kan dra nytta av projektet.

Mot bakgrund av att det forvantade slutresultatet av kampanjerna ar att forbattra
konkurrenskraft och konsumtion av EU-produkterna maste den foreslagna
investeringsnivan motiveras av forvantad avkastning.

Motiveringen av investeringsnivan ska baseras pa ekonomisk avkastning och/eller
informativ avkastning, enligt foljande:

o Ekonomisk avkastning ska normalt uppskattas pa den forslagsstallande
organisationens niva eller pa nationell niva. For atgarder vars syfte ar
ekonomisk avkastning, till exempel sddana atgarder som syftar till att 6ka EU-
produkters marknadsandelar, ska avkastningen uppskattas i absoluta monetara
termer, dvs. vardet i euro.

| likhet med strategin med efterhandsutvardering ska det kvantifierade malet
syfta till att utesluta yttre paverkan sa att det ska ga att identifiera de effekter
som direkt kan tillskrivas atgarden. Denna uppskattning ska vara mer
djupgaende an en enkel jamforelse av siffrorna fore och efter kampanjen. Till
exempel bor den ta hansyn till befintliga marknadstrender som skulle aga rum
aven om atgarden inte genomforts. For mer information om metoder som kan
anvandas for att berakna dessa siffror se bilaga Il till den har guiden.

o Atgérder som syftar till informativ_avkastning, exempelvis sddana som
huvudsakligen syftar till att 0ka medvetenheten, ska kvantifiera respektive
forvantad effekt i antal personer som fick ny kunskap/andrade uppfattning.
Antalet manniskor som faktiskt har natts utgér effektindikatorn for medvetenhet.
| bilaga Il till den har guiden finns mer information om metodkraven.

Forslagen ska ange en baslinje for att uppskatta effekten av projektet jamfort med ett
scenario dar projektet inte genomfors.

ANMARKNING:

o Atgarden ska presentera forvantad avkastning pa investeringen beriknad pé
den férslagsstéllande organisationens/de forslagsstallande organisationernas
niva eller i deras medlemsstater (inte pa EU-niva).
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e Vid fler an ett malland ska forvantad avkastning fordelas per
malmarknader/mallander.

e Forslagen ska visa att den forvantade avkastningen ar realistisk.

3.2 Kommunikation, spridning och synlighet

Ej relevant.

3.3 Hallbarhet och uppfdéljning

Beskriv hur projektet ska foljas upp efter att EU-finansieringen har upphort. Hur kan du
bevara projekteffekten och hur kommer kampanjens resultat att anvandas langsiktigt
och eventuellt efter EU-finansieringen?

| det har avsnittet ska sokande visa projektets potential att sdkerstalla bestaende
ekonomisk och social effekt, samt dess potential att bidra till hallbar produktion
och/eller konsumtion. Observera: Dessa aspekter behdver inte kvantifieras.

Avsnitt 4: Aktiviteter, arbetspaket, tidsplan och underleverantorer

Avsnitt 4 i del B innehaller beskrivningen av projektaktiviteterna. |
ansokningsformularet ar denna del ett separat avsnitt men du boér tanka pa att
bedémningen av den huvudsakligen gors gentemot tilldelningskriterierna for kvalitet.

Beskrivningen av det har avsnittet ska tdcka bade beskrivningen av aktiviteterna och
den detaljerade analysen av tillhérande budget.

De planerade aktiviteterna ska grupperas i arbetspaket. Ett arbetspaket innefattar alla
aktiviteter och tillhérande produkter som omfattas av en huvudlinje i den detaljerade
budgeten, exempelvis projektsamordning, pr, evenemang och utvardering.

Sokande ska som standard infora tva obligatoriska arbetspaket:
projektsamordning och utvardering

Soékande ska beskriva de atgarder som vidtagits for att hantera projektet och se till
att det genomfdérs som planerat inom aktiviteten ”"Projektsamordning”.

Nar det galler multiprojekt inom detta arbetspaket ska ett inledande mote med
organet och bidragsmottagarna planeras. Organet ska da forklara modellen for
bidragsavtalet, den ekonomiska forvaltningen av bidraget och rapporteringskraven,
liksom anvandningen av it-verktyg for handlaggning av bidragen.

En produkt ar en fysisk output av en aktivitet, exempelvis ett seminarium och en
atgard vid ett férsaljningsstalle. Detaljnivan for aktiviteterna och budgetpresentationen
ska besvara foljande fragor: vem, vad, nar, var och varfér? Beskrivningen ska vara
tillrackligt utforlig for att aktiviteternas kostnader ska kunna uppskattas.

De uppskattade kostnaderna ska anges for produkterna genom anvandning av
"kostnader per typ av output”.
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Det ar viktigt att for varje aktivitet forklara varfor aktiviteten planeras (enligt malen),
ange malgrupp(er) och deras storlek, genomférandeperiod, var aktiviteten ska
arrangeras samt visa en uppdelning av de arliga kostnaderna.

Exempel:

— Betraffande seminarier: presentationen ska innehalla uppgifter om plats,
program, deltagare, forvantat resultat etc.

— Vid mediekampanjer: presentationen ska innehalla uppgifter om den totala
budget som investerats i produktion och distribution av annonser (exempelvis
mediekop, inklusive arlig rabatt) liksom tidsplan for kampanjen. Namn pa
publikationer och tv-stationer behdver inte anges. Information som tackning,
rackvidd, frekvens, sa kallad Gross Rating Points (GRP, den publikandel som
nas av reklam) for de malgrupper som nas ska emellertid lamnas som indikation
pa kampanjens omfattning.

— Vid aktiviteter pa webbplats/sociala medier: presentationen ska innehélla
uppgifter om vilka funktionaliteter som ska utvecklas, bland annat planerat
specifikt digitalt innehall. Presentationen ska ocksa innehalla information om
efterstravad Okning av publik och engagemang (siffror oOver sidbesok,
kontofdljare, antal uppladdade inlagg etc.) samt en indikation pa aktiviteternas
efterstravade omfattning. Inlagg pa sociala medier (bilder, videor, reels) som
publicerats genom projektets eller influerares konton maste marknadsféra EU-
produkternas egenskaper och inte enbart deras konsumtion.

Sokande ska ocksa ange vem som ska genomféra de enskilda aktiviteterna —
underleverantorer (genomforandeorgan), anknutna enheter eller den forslagsstallande
organisationen (vid flera forslagsstallande organisationer anges vilken av dem som
kommer att genomfora vilken aktivitet) — och aven redogora exakt for hur arbetet
kommer att delas upp mellan den sékande och dvriga involverade enheter.

Budgetanalysen ska vara tillrackligt detaljerad och uppskattade kostnader ska anges
for varje produkt.

Mallar for att beskriva aktiviteter och motivera budgeten ska anvandas for samtliga
arbetspaket som du planerar att genomféra.

Observera att den totala atgardsbudgeten per arbetspaket ("Detaljerad
budgettabell’) dessutom ska bifogas forslaget med hjalp av den mall som finns i
systemet. Andra arbetspaketens nummer s& att de stammer dverens med numren i
del B i detta dokument.

Ta hansyn till nedanstaende tips for att fylla i delarna i den uppskattade
budgetanalysen och hur dessa ska aterspeglas i den detaljerade budgettabellen:

e Kostnaderna for ”1. Projektsamordning” innefattar anvand tid av den personal
(och likstallda personer) som arbetar for bidragsmottagaren med ansvar for
samordning, namligen samarbete med den handlaggande myndigheten och
samarbete mellan partner och underleverantérer. Karnuppgifter kan varken
lamnas  till  underleverantorer eller delegeras till en annan
medbidragsmottagare (se punkt 1.2.2). Detta arbetspaket ska endast omfatta
kostnaderna for den forslagsstallande organisationen/de forslagsstallande
organisationerna inte for underleverantérer vars kostnader ska inga i
kostnaderna for enskilda aktiviteter. Antalet uppskattade persondagar for de
aktiviteter som utfors av de sOkande och deras andel ska tydligt motiveras.
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Ovriga kostnader for projektsamordning géller huvudsakligen resekostnader.
Ovriga direkta kostnader for tjanster, sdsom ej avdragsgill mervardesskatt,
revision, bankgaranti och avskrivning, ska kodas under rubriken "Ovriga
stodberattigande kostnader for den forslagsstallande organisationen” i bilagan
avseende den detaljerade budgettabellen.

Kostnaderna for ”2. Pr” ska omfatta alla aktiviteter kopplade till det fortidpande
pr-kontoret och pressevenemang: arbete med influerare, sammanstallning av
kontaktlistor Over journalister/bloggare, utarbetande och utskick av
pressmeddelanden'?, faktablad, organisering av intervjuer eller evenemang,
utarbetande av och kostnader fér annonser i redaktionell form, utarbetande och
utskick av nyhetsbrev, insamling och analys av pressklipp etc.

"3. Webbplats, sociala medier” ska omfatta skapande, omarbetning,
uppdatering och underhall av webbplats(er) och konton pa sociala medier.
Aktiviteter inom gemenskapsforvaltning kan ocksa inga har.

4. Annonsering”:

o Kostnader for annonsering online ska anges under denna underrubrik
och inte under kostnaderna for "3. Webbplats, sociala medier”.

o Tryckt annonsering ska inte innefatta annonser i redaktionell form da
dessa ska anges under pr (se ovan). Daremot ska inforanden i magasin
eller dagstidningar inga.

o Kostnad for tv-sponsring ska inga i "4. Annonsering”.
Reklam pa forsaljningsstallet ska inga i rubriken for ”7. Marknadsforing pa
forsaljningsstallet”.

"7. Marknadsforing pa forsaljningsstallet™: for avsmakningsdagar ska kvantitet
och kostnaden for varuprover per dag motiveras. Enhetskostnaden ska
motsvara produktionskostnaden plus transport och inte detaljhandelspriser
for produkterna.

Under ”8. Ovriga aktiviteter” kan eventuella 6vriga aktiviteter kopplade till
forslaget som inte anges under ovanstaende punkter anges.

9. Resultatutvardering”: innefattar alla kostnader forbundna med den externa
utvarderingen.

Kostnaden for aktiviteter ska dverensstamma med beskrivningen av produkterna och
vara jamforbar med marknadsnivaer i mallandet/mallanderna.

Sokande ska noggrant kontrollera att inga fel i budgeten foreligger i det inlamnade
forslaget och alla dokument som lamnas in.

Lamna en tidsplan for projektet: observera vid utarbetande av tidslinjen att
genomférandet av atgarder kan skjutas upp i upp till sex manader fran dagen for
undertecknandet av bidragsavtalet.

Utskick av pressmeddelanden ska vara inriktade pa att kommunicera de planerade aktiviteterna
och projektets férvantade resultat. SGkande ska inte i sitt forslag planera fér pressmeddelanden
som enbart syftar till att meddela att bidraget har undertecknats och att EU-finansieringen har
mottagits.
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24. DelC

Mallanderna i forslaget och produkter som ska marknadsféras ska anges i detta
avsnitt.

Ange i forekommande fall vilken ordning som kommer att marknadsféras och vilken
produkt/vilka produkter som kommer att anvandas som illustration.

Observera att flera olika produkter kan valjas. Endast produkter som ar stodberattigade
enligt artikel 5 i férordning 1144/2014 kan omfattas av saljframjande atgarder eller
informationsatgarder eller kan anvandas for att illustrera den ordning som ska
marknadsforas.

Urvalet maste vara férenligt med det amne som valts och dven med produkterna som
beskrivs i den beskrivande tekniska delen av ansokan (avsnitt 2 — del B).

Avslutningsvis ska du ange om atgarden innebar marknadsféring av produkter eller
metoder som certifierats som hallbara.

ANMARKNING: Se ytterligare information i avsnitt 2.3 i den har guiden om féreslagna
atgarder for att belysa hallbar produktion och konsumtion inom jordbruket och se till att
del A och del B stammer Overens.

Ange dessutom for respektive malland i forslaget budgetandel uttryckt i procent och
O0kning avseende forsaljning/export (uttryckt i euro) for den marknadsférda
produkten/de marknadsforda produkterna.

Valj noggrant ut ett eller flera mallander och en eller flera ordningar och produkter som
ska marknadsféras av programmet. | férslagsinfordran anges de mallander, ordningar
och produkter som ar stddberattigade inom respektive amne.

Koda slutligen de planerade utdata, resultat och effektindikatorer som du kommer att
rapportera under genomforandet av projektet. Effektindikatorerna ska vara nara
kopplade till de malsattningar och aktiviteter som beskrivs i del B.
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2.5. Bilagor till ansdkan

Foljande bilagor ska laddas upp for att ansdkan ska vara fullstandig (relevanta mallar
finns i verktyget for inlamning pa finansierings- och anbudsportalen nar du bdrjar fylla

i ansdkan):

Detaljerad
budgettabell

Cvin Nej

Ytterligare

information Nl

Information om
representativitet

OCH Ja

Information om
juridisk person

Texten i del B pa

engelska =

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak, behéver
inte dversattas.

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak. Helst pa
engelska och i
Europassformat.

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak, behdver
inte Oversattas.

Far Iamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak.

Helst atfoljd av en engelsk
oversattning och,
betraffande den juridiska
personen, minst en
sammanfattning pa
engelska.

Pa engelska.

Bilaga 1 till del B

Bilaga 2 till del B
Se avsnitt 2.3.

Bilaga 3 till del B
Kompletterande handling avseende

- verksamhetsberattelsen och
férteckningen dver alla EU-
finansierade projekt under de senaste
tre aren (se avsnitt 5 i
forslagsinfordran),

- Erk&nnande av nationella
kvalitetsordningar, intygande om
hallbarhet och information rérande
lampliga matvanor och ansvarsfull
alkoholkonsumtion (se villkor i avsnitt 6
i férslagsinfordran).

Bilaga 4 till del B

Se kraven i forslagsinfordran och bilaga
I till den har guiden.

Tillsammans med de kompletterande
handlingar som anges nedan.

Bilaga 5 till del B

Se avsnitt 1.2.2 i den har guiden.

For att beddma de sdkandes stddberattigande behdvs fdljande kompletterande
handlingar tillsammans med information om representativitet:

- Privatrattsligt

skyldighet att

utdrag ur den officiella tidningen, kopia pa
bolagsordning/stadgar, utdrag ur handels- eller féreningsregister, intyg om

betala mervardesskatt (om,

som i vissa lander,
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handelsregisternumret och mervardesskattenumret ar desamma kravs endast
ett av dessa dokument).

- Offentligt organ: en kopia av beslutet om att bilda det offentliga foretaget eller
annat officiellt dokument om bildandet av den offentligrattsliga organisationen.

- Enheter utan stallning som juridisk person: handlingar som visar att deras
foretradare har befogenhet att inga rattsliga forpliktelser pa deras vagnar.

| ett senare skede kommer féljande ekonomiska handlingar att begaras fran de
sOkande som klarar den forsta utvarderingsfasen:

Arsredovisning Nej

Affarsplan
(nyinréttade Nej
féretag)

Revisionsberattelse

eller egen

forsékran3, for
forslagsstallande Nej
organisationer som
ansoker om bidrag

>750 000 euro

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak, behdver
inte dversattas.

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak, behdver
inte dversattas.

Far lamnas in pa valfritt
officiellt EU-sprak, behéver
inte Oversattas.

Extern revisionsberattelse eller egen forsakran

Balans- och resultatrakning for det
senast avslutade rakenskapsaret.

Om arsredovisning saknas.

Se punkten nedan

Deltagande som ansoéker om EU-bidrag pa éver 750 000 euro (grans per sdkande)
kommer att bli ombedda att uppvisa

- en revisionsberattelse utfardad av godkand extern revisor som intygar
redovisningen for det senast tillgangliga rakenskapsaret, om en sadan rapport
finns och lagstadgad revision kravs enligt europeisk eller nationell lag,

eller

- en egen forsdkran' undertecknad av de sdkandes ombud som intygar
rakenskapernas giltighet for det senaste rakenskapsaret. Egenforsakran ska
atféljas av juridiska dokument som styrker det juridiska ombudets identitet och
att denna har befogenhet att underteckna for deltagarens rakning.

Denna bestammelse galler inte offentliga organ.

3 Modell fér egen forsakran:

https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants _manual/lev/h2020-lev-declaration-

validity-accounts en.pdf
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3. UTVARDERING OCH RESULTAT

Samtliga forslag som genomférandeorganet mottagit via det elektroniska
inlamningssystemet gar igenom en utvarderingsprocess pa flera nivaer med avseende
pa flera kriterier som anges i forslagsinfordran (avsnitt 6 till 9): kriterier for
stodberattigande, uteslutning, urval och tilldelning.

Utvardering av forslagen genomfors under striktast mojliga sekretess.

Nar forslaget ar inlamnat kommer den soOkande inte att kontaktas av
genomfdérandeorganet forran forslaget har utvarderats, om inte

e genomférandeorganet sjalv behdver kontakta den sdkande for att klargéra
fragor sasom stddberattigande, eller for att begara kompletterande information
om nagon annan del av forslaget inom granserna fér de aktuella
bestammelserna i EU:s budgetférordning (klargoranden kan begaras for att
battre forsta inslag i de inlamnade férslagen eller kompletterande handlingarna;
klargérandena ska emellertid inte leda till ndgon betydande férandring av
forslaget),

e den sdkande har lamnat in ett klagomal avseende inlamningsférfarandet (se
kompletterande vagledning om inlamning via finansierings- och
anbudsportalen).

Genomforandeorganet kommer att kontakta sokande som klarar de forsta
utvarderingsfaserna om beddmning av deras ekonomiska kapacitet. Multisbkande
kommer aven att kontaktas om sin juridiska person.

3.1. Oversikt dver utvarderingsprocessen
Samtliga kriterier och obligatoriska kompletterande handlingar specificeras i den
aktuella férslagsinfordran. Las igenom kriterierna noga.

Forslag som inte uppfyller alla kriterier kommer att uteslutas i ett visst skede i
utvarderingsprocessen.

Kompletterande information om tilldelningskriterier finns i bilaga | till den har guiden.

Forslagens kvalitet kommer att bedomas enligt de kriterier och delkriterier som
anges i denna bilaga, med ett troskelvarde aven for vart och ett av
huvudkriterierna for tilldelning.

De s6kande uppmanas att vara uppmarksamma pa delkriterierna for tilldelning
och ta upp dem i sitt forslag.

3.2. Resultat

Efter bedomningen rangordnas de stddberattigande forslagen efter totalt antal poang
som de tilldelats i utvarderingen av tilldelningskriterierna. Endast forslag som uppfyller
samtliga troskelvarden ar berattigade till medfinansiering. Det hogst rankade forslaget
beviljas medfinansiering utifran tillgang till budgetmedel.

En separat rankningslista ska upprattas for vart och ett av de prioriterade amnen som
fortecknas i den aktuella forslagsinfordran.

En reservlista dver forslag kommer aven att upprattas i det fall ytterligare budgetanslag
gors tillgangliga under aret.
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Nar utvarderingen har avslutats avseende multiprogram kommer samtliga sokande —
vare sig de ar godkanda eller ej — att informeras om resultatet via finansierings- och
anbudsportalen.

For enkla program kommer behdriga nationella myndigheter att informera de sdkande
efter att Europeiska kommissionen antagit beslutet om att valja ut/avvisa forslagen.
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Ytterligare information om tilldelningskriterierna
| enlighet med forslagsinfordran syftar ansdkans del B till att utvardera forslaget i forhallande till

tilldelningskriterierna.

Varje forslag kommer narmare bestamt att bedémas i férhallande till de kriterier och delkriterier som
faststalls i tabellen nedan, dar ett troskelvarde aven faststalls for vart och ett av de huvudsakliga
tilldelningskriterierna. Hansyn ska tas till féljande delkriterier vid bedomning av forslagens kvalitet:

KRITERIER

DELKRITERIER

1. RELEVANS

Hogsta poang: 25

Troskelvédrde: 15

(a) Den foreslagna
informationskampanjens och
saljframjande atgardens relevans i
forhallande till de allmanna och
specifika mal som listas i artikel 2 i
forordning (EU) nr 1144/2014, de
syften som listas i artikel 3 i den
férordningen samt de prioriteringar,
mal och férvantade resultat som
angetts under den relevanta tematiska
prioriteringen

Forslaget ar val anpassat till de specifika mal och syften
som anges i den rattsliga grunden och behandlar pa ett
adekvat satt den valda tematiska prioriteringen och amnet
for forslagsinfordran.

Relevanta aspekter omsatts pa ett bra satt i programmets
strategi, aktiviteter och budskap.

Den foreslagna
informationskampanjens och det
saljframjande projektets bidrag till
klimat- och miljomalen for den
gemensamma jordbrukspolitiken, den
grona given och strategin Fran jord till
bord, sarskilt med avseende pa hallbar
produktion och konsumtion.

Projektet bidrar andamalsenligt till den gemensamma
jordbrukspolitikens klimat- och miljomal, sarskilt med
avseende pa hallbar produktion och konsumtion (den
gréna given och strategin Fran jord till bord).

Projekt som genomférs pa den inre marknaden
Overensstammer med malmedlemsstatens
livmedelsbaserade riktlinjer for kosthallning.

(b) Marknadsanalysens kvalitet och
relevans

Marknadsanalysen omfattar forslagets malmarknad(er)
och bygger pa val underbyggda forskningsdata om
marknader och/eller import- och exportsiffror, som anges
i forslaget.

I marknadsanalysen framhalls trender och utmaningar
som hanteras genom programmet. Dessa presenteras i
en sammanhangande swot-analys.

I marknadsanalysen beskrivs konkurrenslaget for de
produkter som ska marknadsforas av de forslagsstallande

organisationerna, andra EU-leverantorer och
konkurrenter fran tredjelander.
I  marknadsanalysen identifieras och  beskrivs
programmets malgrupper val.
I marknadsanalysen beskrivs  distributions- och

detaljhandelskanalernas struktur och funktionssatt.

Nar det galler tredjelanders marknader finns referenser till
importvillkor, som tariffara och icke-tariffara
handelshinder.

(c) Samstammigheten i programmets
strategi, mal, malgrupper och
huvudbudskap

Programmets mal ar férenliga med marknads- och swot-
analysen.

Programmets mal ar specifika, matbara, uppnabara,
resultatinriktade och tidsbundna (Smart-mal).
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Strategin tar upp de utmaningar som identifieras i
marknadsanalysen och ar férenliga med programmets
mal.

Om det rér sig om en fortsattning av tidigare
samfinansierade kampanjer ges en tydlig beskrivning av
de tidigare kampanjernas effekt och skalet till att de ska
fortsatta.

Strategin  och huvudbudskapen ar anpassade il
forslagets alla malmarknader och malgrupper.

(d) Kampanjens EU-budskap

| forslaget beskrivs klart och tydligt det planerade
huvudsakliga EU-budskapet och hur programmet kommer
att sprida information om och framja ett eller flera sardrag
hos produktionsmetoder och produkter inom EU:s
jordbruk.

Programbudskapen hanvisar till Europa i allmanhet, EU,
den gemensamma jordbrukspolitiken, EU-lagstiftning,
EU-produkter eller EU:s produktionsnormer. De stammer
Overens med malen for det utvalda amnet.

2. KVALITET

Hogsta poang: 50

Troskelvéarde: 30

(a) Lampligt val av aktiviteter med
tanke p& malen och programstrategin,
en adekvat kommunikationsblandning,
synergi mellan aktiviteterna

Aktiviteterna och kommunikationsblandningen motsvarar
val programmets mal, strategi och malgrupper.

De planerade aktiviteterna starker varandra.

Om projektet ska bedrivas parallellt med andra privata
eller offentliga kampanjer ar det utformat pa ett satt som
skapar synergi med dessa kampanjer.

(b) Kortfattad beskrivning av
aktiviteterna och resultaten

Aktiviteterna ar val beskrivna sa att svar ges pa fragorna
vem, vad, nar, var och varfor.

Beskrivningen ar tillrackligt utférlig for att aktiviteternas
kostnadseffektivitet ska kunna uppskattas.

(c) Kvaliteten pa de féreslagna
metoderna och indikatorerna for
utvardering

Utvarderingen omfattar en studie fér utvardering av
programmets effekt som genomférs av ett oberoende
externt organ.

Metoden ar i linje med den som foreslas i bilaga lll.

De féreslagna indikatorerna ar i linje med de principer som
beskrivs [ artikel 22 [ kommissionens
genomférandeférordning (EU) 2015/1831.

Referensvarden och malvarden foreslas for de planerade
indikatorerna.

(d) Lamplig budgetférdelning i
forhallande till malen och aktiviteternas
rackvidd

Budgeten ar pa ett lampligt satt uppdelad mellan
aktiviteterna. Den stdmmer 6verens med den beskrivna
strategin och den férvantade effekten.

(e) Tydlig beskrivning av de berdknade
kostnaderna samt budgetens riktighet

Kostnaderna for varje resultat beskrivs och presenteras i
form av kostnader per output.

Det férekommer inga felaktigheter i kostnadsanalysen i del
B eller i den detaljerade budgettabellen.

Den detaljerade budgettabellen stdmmer Overens med
den budget som redovisas i del A av forslaget och med
beskrivningen i avsnitt 4 i del B.
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(f) Overensstammelse mellan
beraknade kostnader och resultat

Kostnaderna for aktiviteterna star i proportion till
beskrivningen och omfattningen av resultaten.

Kostnaderna for de enskilda aktiviteterna ar jamférbara
med normala marknadspriser i mallandet.

Antalet beraknade persondagar for de aktiviteter som de
stkande ska genomfdra star i proportion till de sbkandes
involveringsgrad i genomférandet av programmet.
Andelen ska motiveras.

(g) Projektorganisation och
ledningsstruktur

Ledningsstrukturen och rollerna fér den personal som
deltar i genomférandet av programmet beskrivs tydligt.

Uppdelningen av uppgifter mellan
genomférandeorganen/utvarderingsorganen och stkande
ar tydligt faststalld.

Det finns en faststalld effektiv intern samordningsstrategi
fér hantering av olika partner och genomférandeorgan.

Lampliga forfaranden for val av genomférandeorgan och
utvarderingsorgan beskrivs (mest valuta for pengarna och
avsaknad av intressekonflikter iakttas).

(h) Mekanismer for kvalitetskontroll och
riskhantering

Det finns faststallda lampliga forfaranden fér kontroll av
genomférandeorgans och andra underleverantdrers
arbete. Saval resultatens kvalitet som iakttagandet av
tidsfrister och budget kommer att dvervakas.

Storre adekvata risker som kan paverka projektets resultat
har kartlagts och klassificerats korrekt och avhjalpande
atgarder som ska inféras presenteras.

3. EFFEKT

Hogsta poang: 25 Troskelvarde: 15

(a) Projektets effekt pa EU-niva

Programmet ar av betydande omfattning och har potential
att 6ka efterfragan och/eller marknadsandelen.

Programmet har betydande tackning (till exempel antal
och/eller relativ andel av konsumenter, importorer,
inkdpare som atgarden riktar sig till osv.).

Programmets effekt kvantifieras utifran de
forslagsstallande organisationerna och/eller de
forslagsstallande organisationernas medlemsstat.

Programmet har potential att gynna andra EU-producenter
inom samma produktsektor eller andra produktsektorer.

Projektet har potential att uppratthalla de ekonomiska och
sociala effekterna. | tillampliga fall beskrivs mervardet i
fraga om sysselsattning. .

Projektet har potential att bidra till hallbar produktion
och/eller konsumtion.

(b) Motivering till investeringens totala
niva

Den investeringsnivd som foreslds &r motiverad i
forhallande till den férvantade avkastningen pa
investeringar (for saljfframjande program) och/eller den
Okade medvetenheten (for informationsprogram).

TOTALT

Hogsta poang: 100 Troskelvarde: 60
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BiLAacA II: Information om representativitet

Enligt artikel 7 i Europaparlamentets och radets forordning (EU) nr 1144/2014 (nedan kallad GF)
och artikel 1 i kommissionens delegerade forordning (EU) 2015/1829 (nedan kallad DF) ska de
forslagsstillande organisationerna vara representativa for den produkt eller sektor som framjas.
Tabellen nedan ger en 6versikt av hur representativitet kan pavisas. De artiklar som det hdnvisas
till aterfinns i DF och GF.

Typ av organisation

Kriterier for representativitet

Branschorganisationer
eller
branschévergripande
organ som ar etablerade
i en medlemsstat eller
pa unionsniva

Star for minst 50 procent av antalet producenter, eller 50 procent av
volymen eller vardet av avsattningsbar produktion av den eller de produkter
eller den sektor som berérs

(artikel 1.1 aii DF)

Branschorganisation som erkénts av medlemsstaten
(artikel 1.1 a'ii i DF)

Grupper som omfattas av en EU-kvalitetsordning och som star fér minst
50 procent av volymen eller vardet av avsattningsbar produktion av den
eller de produkter vars namn ar skyddat (artikel 1.1 b i DF)

Producentorganisationer
eller sammanslutningar
av
producentorganisationer

Erkanda av medlemsstaten i enlighet med artiklarna 154 eller 156 i
forordning 1308/2014
(artikel 1.1 c i DF)

Organ

- vars mal och verksamhet syftar till att tilhandahalla information om och
frAmja jordbruksprodukter,

- som av den bertérda medlemsstaten har anfortrotts ett tydligt definierat
uppdrag att verka i allmanhetens tjanst inom detta omrade,

- som etablerats minst tva ar fore datumet for offentliggérande av
forslagsinfordran,

- som har foretradare for den produkt eller sektor som framjas bland sina
medlemmar.

(artikel 7.1 d i GF och artikel 1.1 d i DF)

Organ inom den
jordbruksbaserade
livsmedelsindustrin

Ange hur din organisation uppfyller kriterierna for representativitet i den berérda medlemsstaten eller pa
unionsniva. Ange

— din organisations typ och status, t.ex. konsortium mellan X och Y, erkannande av medlemsstaten,
foretradare for sektorn osv.,
— uppgifter om avsattningsbar produktion, export, omsattning, férsaljning, antal producenter osv.

Ange ocksa referenser till de informationskallor du hanvisar till i din motivering. Motiveringen ska ta upp
alla kriterier som galler i ditt fall.

Om du hanvisar till erkdnnande fran medlemsstaten, vanligen bifoga styrkande handlingar, sasom en
kopia av erkannandet eller en lank till en offentligt tillganglig forteckning dver erkanda organisationer.

Om din organisation inte ar representativ enligt de kriterier som anges ovan, motivera varfér den anda
ska anses vara representativ. Lagre troskelvarden an de som anges ovan kan godtas, om den
forslagsstallande organisationen visar att det finns sarskilda omstandigheter, inbegripet bevis pa
marknadens struktur, som skulle motivera behandling av den forslagsstallande organisationen som
representativ for produkten, produkterna eller sektorn i fraga (undantag fran de regler om 50 procent
som avses i artikel 1.2 i DF).

Om forslaget ldamnas av mer an en forslagsstéllande organisation, ska alla beskrivningar sammanstallas
i ett dokument. Informationen bér inte omfatta mer @n 2 000 tecken per forslagsstallande organisation.
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BILAGA llI: Metodforslag for efterhandsberakning av avkastning

Foljande forslag ska beaktas vid bedomningen av resultaten av ett siljframjande program.
Eftersom det ar viktigt att det finns en konsekvens mellan utvarderingen av resultaten i slutet av
programmet och de mal som faststélls i borjan av programmet ber vi dig ta hansyn till dessa
rekommendationer vid utarbetandet av programfoérslaget, niar du definierar programmalen.
Avkastningen kan anges for programmets hela varaktighet. Om tillampligt och nédvandigt kan
aven avkastningen efter programmets slut anges.

Ekonomisk effekt

Saéljframjande program syftar till en ekonomisk avkastning. Alla slags saljframjande atgarder sker dock
i en komplex milj6, och det ar svart att identifiera vilken ekonomisk effekt de verkligen har. En enkel
jamforelse av de ekonomiska parametrarna fére och efter kampanjen tar inte hansyn till externa
paverkande variabler. For att kunna urskilja den verkliga effekten av den saljframjande atgarden fran
andra paverkande variabler, som marknadstrender eller kriser, bor man anvanda sig av en baslinje vid
berdkning av avkastningen. Baslinjen ar en uppskattning av vad som skulle ha hant utan det
saljframjande programmet. Effekten i sin tur berdaknas genom att man jamfér baslinjescenariot med
observerade data. Resultatet av denna bedémning ska uttryckas i euro.

Det finns flera olika satt att konstruera en sadan baslinje. Har nedan beskriver vi tva enkla och intuitiva
metoder. Det finns andra metoder som kan vara lampliga, men den specifika metod som anvands for
att konstruera baslinjen ska alltid motiveras.

1) Historisk trend

Om en produkt har foljt en stabil marknadstrend under en langre period kan man projicera denna
marknadstrend pé framtiden och anvanda den som baslinje. Har kan alltsd baslinjen Q
konstrueras genom att man projicerar marknadstrenden mellan Tidpunkt 1 (S1) och Tidpunkt 2
(S2) vidare till Tidpunkt 3 (Q). Darefter kan den situation som observeras vid Tidpunkt 3 (Ss3)
korrigeras for trenden, genom att man subtraherar Q fran Ss for att fa fram programeffekten. For
denna metod krdvs som sagt en stabil marknadstrend. Den passar darfor inte fér volatila
marknader.

Time 1 Time 2 Time 3

2) Difference-in-differences

| manga fall saknas stabila marknadstrender for den aktuella produkten. Man kan da i stallet
anvanda en jamférbar produkt for att faststalla baslinjescenariot. Bilden nedan visar en baslinje
som anvands i difference-in-differences-metoden, dar man mater skillnaden i differens. En
jamforbar produkt (det kravs en motivering till varfor produkten ar jamférbar) uppvisar en specifik
marknadstrend (S1 till S2). Baslinjescenariet (Q) kan konstrueras genom att man projicerar
denna trend pa situationen for den aktuella produkten fére kampanjen (P1). Genom att sedan
jamféra den observerade situationen efter kampanjen (P2) med baslinjen, kan man berdkna
kampanjens effekter med hansyn tagen till marknadstrenden.
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Time 1 Time 2

Observera att de tva metoder som beskrivs ovan kan komplettera varandra. Om en produkt
tidigare har uppvisat liknande trender som den produkt som ska marknadsforas, kan man havda
att den ar jamférbar och lamplig att anvanda for att konstruera baslinjen med difference-in-
differences-metoden.

Programmets avkastning ar forsaljningsdkningen (i euro) under programmets 16ptid. Langsiktiga effekter
kan inte tas med i berdkningen eftersom utvarderingen sker i slutet av programmet.

Vi rekommenderar ocksa att man réknar in programmets avkastning pa investeringar. Denna beraknas
som kvoten mellan dkningen av export eller forsaljning av den aktuella produkten under programmets
I6ptid (avkastning) och investeringarna (som ar lika med den totala kostnaden foér programmet).

Effekter pa medvetenheten
Slutmalet for informationskampanjer ar att 6ka medvetenheten. For att ta reda pa hur manga personer
som fatt nya kunskaper om produkten kan en undersékning med foljande konstruktion goéras:

Eftersom en informationskampanj i de flesta fallen innefattar en serie teman och budskap kan inte
mottagandet av informationen matas med bara en fraga. En serie fragor passar battre for andamalet.
En person kan anses ha kdnnedom om budskapet eller temat om personen kan svara pa en i forvag
faststalld andel av fragorna. | tabellen nedan visas ett exempel pa ett test dar troskelvardet for att
respondenter ska anses ha kdnnedom ar 2/3.

svar svar
Ja Ja Ja Ja

Fraga 1 Fraga 1

Fraga 2 Ja Ja Fraga 2 Ja Nej
Fraga 3 Nej Ja Fraga 3 Nej Nej
Resultat 2/3 = godkant Resultat 1/3 = inte godkant

Person X klarade testet men person Y gjorde det inte. Okningen i absoluta tal av antalet personer som
klarar testet, i en jamforelse mellan tiden fore och efter kampanjen, ar effekten pa medvetenheten.
Fragorna bor formuleras pa ett satt som gor det enkelt att satta poang. De bor ocksa vara representativa
for de teman och budskap som programmet omfattar. Urvalet bor vara representativt f6r malgruppen
eller malgrupperna. Jamforelserna mellan undersékningarna fére och efter kampanjen bor ge ett absolut
antal personer som fatt nya kunskaper.

Andra undersékningsmetoder kan anvandas. De ska dock alltid motiveras och samma mal ska uppnas.
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