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Anfanger: Inflation

Dieser Artikel ist Teil von Statistiken fiir Anfinger , eine Reihe in Statistics Explained in welcher statistische
Indikatoren und Konzepte in einfacher Art und Weise erklért werden, um die Welt der Statistiken ein wenig
verstdndlicher zu machen. Dieses Angebot richtet sich an Schiiler sowie an Studenten und alle anderen, die
Interesse an Statistiken haben.

How is the inflation rate calculated?

<

Sehen Sie sich das Video an, in dem erklirt wird, wie die Inflationsrate berechnet wird (auf
Englisch)

In einer Marktwirtschaft, in der Preise durch Angebot und Nachfrage bestimmt werden, spiegeln die Preise
wider, was Sie fiir ein Produkt bezahlen miissen. Diese Produkte kénnen Giiter und Waren sein, wie beispiel-
sweise ein Buch, oder Dienstleistungen, wie ein Haarschnitt

Der Preis einer Ware oder Dienstleistung héngt nicht nur von ihren Eigenschaften ab, sondern auch davon,
wo und in welchem Zustand sie verkauft wird. Zu einem bestimmten Zeitpunkt kénnen sich sogar Preise von
identischen Produkten zwischen den Geschéften unterschieden. Bei einer Jeans unterscheiden sich die Preise
beispielsweise nach Marke oder Modell und danach, ob sie an einem bestimmten Tag oder in einer bestimmten
Menge in einem bestimmten Geschift gekauft werden (da beim Kauf mehrerer Paare ein Rabatt angeboten
werden kann).
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Viele verschiedene Arten von Preisen

Einzelhandel

Einfuhrpreis

Beispiel

Max kauft in einem Geschéft ein Smartphone. Der Preis, den Max dafiir im Geschéft bezahlt, wird als
Verkaufs- oder Einzelhandelspreis bzw. Verbraucherpreis bezeichnet. ,Einzelhandel’ bezieht sich dabei
auf die Gegebenheit, dass Max das Telefon in einem Einzelhandelsgeschéft, wie einem Handyladen, gekauft hat.
,Verbraucher’ bezieht sich darauf, dass Max das Telefon fiir seinen persénlichen Gebrauch erstanden hat und
nicht als Geschéftshandy fiir die Arbeit.

Die Inhaberin des Geschéftes, Sandra, erhélt fiir das Telefon Geld von Max. Ein Teil dieses Geldes wird
verwendet, um ein neues Telefon zu bestellen, um das von Max gekaufte Telefon im ihrem Ladenbestand zu
ersetzen; ein anderer Teil des Geldes (die Mehrwertsteuer (MwSt.)) geht an den Staat; und den Rest kann
Sandra bspw. fiir die Bezahlung von Rechnungen verwenden oder sparen.

Sandra kauft ihre Telefone von Stefan: Er ist ein Grofhéndler, der in dem Land, in dem Sandra ihren Laden hat,
Telefone verkauft. Der Preis, den Stefan Sandra in Rechnung stellt, wird als Grofshandels- oder Einkauf-
spreis bezeichnet.

Die Telefone von Stefan stammen aus zwei Quellen: einige werden in dem Land, in dem er seinen Grofthandel
betreibt, hergestellt und einige werden aus anderen Landern importiert.
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Wird das Telefon in dem Land, in dem Stefan seinen Grofthandel betreibt, hergestellt, ist der Preis, den er in
Rechnung stellt bekommt, der Erzeugerpreis . Wird das Telefon jedoch aus einem anderen Land importiert,
wird der Einfuhrpreis in Rechnung gestellt.

Der 6rtliche Hersteller der Telefone verkauft nicht nur innerhalb der heimischen Wirtschaft seine Waren, sondern
exportiert diese auch ins Ausland und berechnet fiir diese dann den Ausfuhrpreis .

Wie aus den obigen Beispielen ersichtlich, gibt es viele verschiedene Arten von Preisen, d.h. der Preis eines
Produktes dndert sich, wenn es sich innerhalb einer Wirtschaft bzw. zwischen Wirtschaftsakteuren bewegt. Die
untenstehenden Informationen beziehen sich ausschlieflich auf Verbraucherpreise .

Was ist Inflation?

Verbraucherpreise sind von grofsem Interesse, besonders auch weil wir jeden Tag mit ihnen konfrontiert werden.
Preise konnen sich im Laufe der Zeit dndern und zwischen einzelnen Léndern oder Regionen variieren. Sogar
dasselbe Produkt, das zu den gleichen Bedingungen und am gleichen Ort gekauft wird, kann unterschiedliche
Preise haben, nur weil es zu einem anderen Zeitpunkt gekauft wurde - dies ist auf Inflation und Deflation
zuriickzufiihren.
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Ein Haarschinitt : 556

Einneuss Auta : 18 200€ ine Flasche Wasser: 0,

Ein Haarschnitt : 408
Eire Flasche Wasser : 0,50€

INFLATION

ec.europa.cu/eurostatil

Inflation bezeichnet einen allgemeinen Preisanstieg , wihrend Deflation einen Preisriickgang bedeutet.
Herrscht in einer Volkswirtschaft Inflation, sinkt der Wert des Geldes, da die Leute mehr Geld ausgeben miissten,
um dieselben Produkte wie zuvor zu kaufen. Deflation ist das Gegenteil von Inflation: Der Wert des Geldes
steigt, und die Menschen miissten weniger Geld als zuvor fiir dieselben Produkte ausgeben.

Da im Allgemeinen Inflation h&ufiger vorkommt, werden Preiséinderungen oft einfach nur als Inflation bezeich-
net.

Wie wird Inflation gemessen?

Inflation wird anhand von Verbraucherpreisindizes gemessen, die die zeitliche Entwicklung der Preise von Waren
und Dienstleistungen zeigen, die von Personen (Verbrauchern) bezahlt werden. Mit anderen Worten, ein
Preisindex vergleicht die Preise einer Gruppe von Produkten zu verschiedenen Zeitpunkten .
Ein Preisindex gibt an, wie viel fiir ein Produkt zu einem bestimmten Zeitpunkt bezahlt werden muss im Ver-
gleich zu dem Preis fiir dasselbe Produkt zu einem anderen Zeitpunkt.
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In der Européischen Union (EU) gibt es gemeinsame Standards fiir die Erstellung solcher Indizes, um die Ein-
heitlichkeit auf européischer Ebene sicherzustellen. Diese Indizes werden als Harmonisierter Verbraucherpreisin-
dex (HVPI) bezeichnet. Diese gemeinsamen Standards sollen sicherstellen, dass in den EU-Mitgliedstaaten
vergleichbare Inflationsraten erstellt werden.

Was wird benétigt, um einen Verbraucherpreisindex zu berechnen?
Um einen solchen Index zu berechnen, benétigen wir:

e cine Klassifikation von Produkten (Waren und Dienstleistungen);

e cine Reihe von Gewichten;

e cine Auswahl représentativer Artikeln und deren Preiserhebung.

Die Klassifikation von Produkten (Waren und Dienstleistungen)

In der EU werden die Ausgaben von Verbrauchern fiir den Erwerb von Waren und Dienstleistungen anhand
der Klassifikation des individuellen Verbrauchs nach Verwendungszwecken, kurz COICOP (aus dem Englischen:
Classification of individual consumption by purpose), eingeteilt. Im Allgemeinen werden alle Arten von Waren
und Dienstleistungen, die Verbraucher kaufen koénnen, in dieser Klassifikation beriicksichtigt. Sie besteht aus
12 Abschnitten, welche von 01 bis 12 nummeriert sind (siehe vollstdndige Liste in Box 1), von denen jede in
weitere Kategorien unterteil ist - in Box 2 finden Sie ein ausfiihrliches Beispiel fiir die Ausgaben fiir Verkehr.

Box 1: Kodes und Bezeichnungen fiir die COICOP-Abschnitte

01 Lebensmittel und alkoholfreie Getranke

02 Alkoholische Getridnke, Tabakwaren und Betdubungsmittel
03 Bekleidung und Schuhe

04 Wohnung, Wasser, Elektrizitiat, Gas und andere Brennstoffe
05 Hausrat und laufende Instandhaltungen des Hauses

06 Gesundheitspflege

07 Verkehr

08 Nachrichteniibermittlung

09 Freizeit und Kultur

10 Erziehung und Unterricht

11 Restaurants und Hotels

12 Verschiedene Waren und Dienstleistungen

Eine Reihe von Gewichten Jede Ware oder Dienstleistung hat einen unterschiedlichen Stellenwert im Hin-
blick auf das von den Verbrauchern (Haushalten) dafiir ausgegebene Geld. Um die Preisverinderung fiir jede
Ware und Dienstleistung zusammenzufassen (zu aggregieren), muss jeder Preisinderung ein relativer Stellenwert
zugewiesen werden, der der Gesamtsumme des ausgegebenen Geldes (Haushaltsausgaben) entspricht. Preisén-
derungen werden daher nach den relativen Ausgaben fiir diese Waren und Dienstleistungen gewichtet .

Verbraucher geben ihr Geld auf unterschiedliche Weise aus, weil sie unterschiedliche Einkommen und Gewohn-
heiten haben. Einige Haushalte geben mehr fiir Lebensmittel aus, andere mehr fiir Kleidung, Wohnen oder
Autos. Werden diese Unterschiede fiir alle Haushalt in einem Land aufaddiert, konnen wir den relativen Stel-
lenwert - das Gewicht (siehe Box 2) - jeder Produktkategorie in diesem Land bestimmen. Natiirlich sind
die Konsumgewohnheiten von Land zu Land unterschiedlich und daher sind auch die Gewichte zwischen den
Léndern verschieden.

Beispiele

Wihrend Markus in Deutschland gerne Gemiise und Kése im Supermarkt einkauft, kauft Giulia in Italien
lieber Obst, Fleisch und Nudeln.

Wahrend Annika in Schweden einen grofien Anteil ihres Geldes fiir das Heizen ihrer Wohnung ausgibt, gibt

Miguel in Spanien einen groferen Anteil seines Geldes fiir Strom fiir die Klimaanlage und fiir Wasser fiir das
Gemdiise, das er in seinem Garten anbaut, aus.
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Vorlieben, Produkte und Preise &ndern sich mit der Zeit. Aus diesem Grund werden die Gewichte regelméifig
aktualisiert .

Box 2: Ausfiihrliche Gewichte fiir den Verkehr — COICOP-Abschnitt 07

Tabelle 1 zeigt die Kategorien innerhalb des COICOP-Abschnittes Verkehr fiir Spanien und Polen. Anstatt
den Wert der Verbrauchsausgaben in Euro oder Zloty darzustellen, zeigt die Tabelle den relativen Stellenwert
(das Gewicht ) jeder dieser Verkehrsbereiche an den gesamten Konsumausgaben der privaten Haushalte. Die
Gewichte werden als ein Wert dargestellt, der, wenn alle Gewichte fiir die Abschnitte 01 bis 12 aufaddiert wer-
den, 1 000 betrégt. Mit anderen Worten, diese Gewichte werden per Tausend (Promille) berechnet, welches wie
Prozent ist, aufier dass sich die Gesamtsumme auf 1 000 aufaddiert anstatt auf 100. Bei den Gesamtausgaben
fiir den Verkehr belief sich das Gewicht in Spanien im Jahr 2016 auf 148,05 %o (rund 14,8%); in Polen betrug
das Gewicht 114,93 %o (etwa 11,5%).

Cote COCOF Label
O1bis12 AlleElemente
Vorkeht

Kau won Fahzeugen

trieh von Fahrzeugen

nhang mit dem Betrieb von Fahrzeuger

Tabelle 1: HVPI-Gewichte fiir Verkehr, Spanien und Polen, 2016 (%o, Gesamtwert = 1 000)
Quelle: Eurostat (prc_hicp inw)

Auswahl reprasentativer Artikel und deren Preiserhebung

Fiir statistische Amter ist es nicht praktikabel, den Preis jedes einzelnen in dem Land verkauften Produkts jedes
Mal zu erheben. Dies wiirde zu viel Zeit und Geld kosten. Daher wird fiir jede Kategorie eine ausreichende
Anzahl von Einzelartikeln als reprisentative Produkte ausgewéhlt und es werden nur deren Preise {iber die Zeit
hinweg erfasst.

Diese einzelnen Artikel miissen genau definiert werden, um sicherzustellen, dass die Preise, die {iber verschiedene
Zeitrdume hinweg erfasst werden, sich auf genau denselben Artikel beziehen. Es reicht nicht aus, lediglich den
Preis einer Pakets Fruchtsaft zu erfassen: Es werden detaillierte Informationen iiber die Grofe des Pakets, den
Hersteller, die jeweilige Art des Safts (z. B. Zuckergehalt oder zusétzliche Zutaten) bendtigt. Weiterhin braucht
man Informationen dariiber, wo der Saft gekauft wird, bspw. von welchem Héndler.

Beispiel

Schauen wir uns noch einmal Markus an: wenn er einen Schokoriegel in einem Kiosk oder in einem Fast-
Food-Laden kauft, kann er damit rechnen, dass er pro Riegel mehr bezahlt als es der Fall wére, wenn er eine
Familienpackung Schokoriegel in einem Discount-Supermarkt gekauft hitte. Daher ist auch die Wahl der Art
der Verkaufsstelle bei der Messung von Preisen wichtig und nicht nur die Auswahl der Artikel.

Eine sorgféltige Beurteilung ist notwendig, um sicherzustellen, dass die ausgewéhlten Artikel wirklich représen-
tativ dafiir sind, was die Kunden tatséchlich kaufen und unter welchen Bedingungen. Daher wird die Auswahl
der Artikel und ihre genauen Beschreibungen héaufig tiberpriift. Wie Sie sich vorstellen kdnnen, ist dies keine
leichte Aufgabe, und einige der Schwierigkeiten werden spéter noch ausfiihrlicher beschrieben.

Zusammengenommen werden alle ausgewéahlten Artikel, deren Preise jeden Monat erhoben werden, als Warenkorb
der Waren und Dienstleistungen bezeichnet. Dies ist wie ein Einkaufskorb, der jeden Monat mit den gle-
ichen Produkten gefiillt wird und fiir welchen dann die Preise der Artikel aufsummiert werden. Dies sollte jedoch
nicht zu wortlich genommen werden: Die Anzahl der Preise, die jeden Monat erfasst werden, betrigt normaler-
weise mehrere Tausende. Daher wiirden sie niemals alle in einen Einkaufskorb passen! Der Einkaufskorb der
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Artikel wird jedes Jahr tiberpriift. Einige Artikel werden aus dem Korb herausgenommen und andere werden
hinzugefiigt, um sicherzustellen, dass die Auswahl aktuell ist und dem tatséchlichen Konsumverhalten entspricht.

Dariiber hinaus ist die Berechnung des Index schwieriger als das blofe Scannen von Artikeln an der Kasse
und die Erfassung der Gesamtsumme. Lesen Sie weiter, um herauszufinden, warum das so ist.

Jeden Monat erfassen die statistischen Amter die Preise fiir die ausgewihlten repriisentativen Artikel, und
stellen sicher, dass die Preise in verschiedenen Regionen und Verkaufsstellen in dem jeweiligen Land erhoben
werden. Diese Preise werden durch Preiserhebungen gesammelt, welche hiufig in Form von Besuchen von
Geschiften und Dienstleistern zur Feststellung des Preises stattfinden. In einigen Fallen konnen die Preise direkt
per Telefon oder anhand von Tarifen auf Webseiten erfasst werden, beispielsweise fiir den Preis eines Flugtickets.

Beispiel

In Irland werden monatlich durchschnittlich 51 000 Preise fiir den harmonisierten Verbraucherpreisindex (HVPI)
erhoben, withrend in Osterreich durchschnittlich etwas mehr als 40 000 Preise gesammelt werden. Informatio-
nen zu den Preiserhebungspraktiken fiir jeden EU-Mitgliedstaat sowie fiir einige Drittlander sind in nationalen
Berichten auf der Eurostat website verfligbar.

Berechnung der Preisindizes

Ein Preisindex vergleicht die Preise einer Gruppe von Produkten zwischen verschiedenen Zeitpunkten. Ein
Preisindex gibt an, wie viel fiir eine Anzahl von Produkten zu einem bestimmten Zeitpunkt bezahlt werden
muss, im Vergleich zu dem Preis, der fiir dieselbe Anzahl von Produkten zu einem anderen Zeitpunkt bezahlt
wurde. Dieser Zeitpunkt dient als Referenz fiir den Vergleich, sozusagen als Basis , und wird mit dem Wert
100 gleichgesetzt.

Nachdem die Preise fiir jeden Artikel im ,Warenkorb der Waren / Dienstleistungen® erfasst wurden, wird als
néchster Schritt ein Index berechnet. Dies erfolgt in 3 Schritten:

Schritt 1 : Die zum jiingsten Zeitpunkt erfassten Preise miissen mit den Preisen der vorherigen Zeitpunkte
verglichen werden, um zu sehen, wie sie sich verdndert haben. Dies geschieht durch die Erstellung eines Index.
Dieser Index kann erstellt werden, indem man die Preise eines Monats mit dem urspriinglichen Preis zu einem
bestimmten Zeitpunkt (einem sogenannten ,Referenzzeitraum®) vergleicht. Ist beispielsweise der Preis eines
Artikels in einem bestimmten Monat um 10% hoher als der Preis im Referenzzeitraum, betriagt der Index-Wert
110, wihrend er 95 betragt, wenn der Preis in einem bestimmten Monat um 5% niedriger ist.

Schritt 2 : Im néchsten Schritt muss ein Durchschnitt aller Indizes berechnet werden, die zu derselben Pro-
duktkategorie gehoren. Zum Beispiel werden alle Indizes der Artikel fiir Obst zu einem Preisindex fiir Obst
insgesamt kombiniert.

Schritt 3 : Schliefslich werden die Indizes fiir alle verschiedenen Produktgruppen unter Verwendung der oben
bereits beschriebenen Gewichte kombiniert (ein Beispiel ist in Tabelle 1 aufgezeigt). Die Gewichte entsprechen
den Anteilen jeder Ausgabenkategorie an den gesamten Verbrauchsausgaben. In Spanien beispielsweise hat Ben-
zin einen Anteil von 28 %o an den Verbrauchsausgaben (siehe Erlduterung zu %o in Box 2), so dass der Index
fiir Benzin in Spanien 28 %o zum Gesamtindex beitriigt. Die Summe dieser Gewichte ist der Gesamtindex ,
der die COICOP-Abschnitte 01 bis 12 umfasst.

Nun kennen wir die verschiedenen Schritte, die erforderlich sind, um Preise zu erheben und um dann die
Verbraucherpreisindizes zu berechnen.

Meistens wenn Sie etwas iiber Inflation horen oder lesen, wird diese nicht in Form eines Index, sondern als
Inflationsrate verwendet. Im Folgenden betrachten wir diese Rate nun ausfiihrlicher.
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Unterschiedliche Arten der Inflationsraten

Wenn wir die Verénderungsrate fiir einen Index von einem Zeitpunkt zum anderen berechnen, berechnen wir
die Inflationsrate, mit anderen Worten, wir sehen wie stark sich die Preise (in Prozent) zwischen verschiedenen
Zeitpunkten verandert haben.

Da die Berechnung der Inflationsrate auf Vergleichen verschiedener Zeitrdumen basieren kann, kénnen folgende
Arten von Inflationsraten erstellt werden:

1. Die monatliche Verinderungsrate , die die Anderungsrate zwischen einem Monat und dem jeweiligen
Vormonat angibt.

2. Die jahrliche Veridnderungsrate , die die Anderungsrate zwischen einem Monat und demselben Monat
des Vorjahres angibt.

3. Die jdhrliche durchschnittliche Veriinderungsrate , die die Anderungsrate zwischen einem Jahr und
einem anderen Jahr angibt. Diese Rate kann berechnet werden, wenn ein Jahr zu Ende ist und sie zeigt
einen Durchschnittsindex fiir das gesamte Jahr.

4. Die Veranderungsrate des 12-Monatsdurchschnitts , die ein Durchschnitt der monatlichen Verin-
derungsraten der vorangegangenen 12 Monate ist.

Box 3: Beispiele fiir die verschiedenen Arten der Veridnderungsraten fiir die EU

Die monatliche Verdnderungsrate fiir den Gesamtindex der Verbraucherpreise zwischen Juli 2017 und Au-
gust 2017 betrug 0,2%..

Die jahrliche Verdnderungsrate zwischen August 2016 und August 2017 betrug 1,7%.

Die jidhrliche durchschnittliche Verinderungsrate zwischen 2015 und 2016 betrug 0,3%.

Die Verdnderungsrate des 12-Monatsdurchschnitts fiir alle Monate von September 2016 bis August 2017 betrug
1,4%.

Die Gesamtinflationsrate zeigt die Preisverdnderung fiir alle Giiter, d.h. die Verdnderungsrate des Preises
der Waren- und Dienstleistungen in der gesamten Volkswirtschaft. Viele Datennutzer méchten jedoch nicht nur
den Gesamtindex analysieren, sondern auch Preisverdnderungen fiir verschiedene Arten von Produkten genauer
betrachten. Neben der Verdffentlichung von Indizes (und Verdnderungsraten) fiir die verschiedenen Produkte
der COICOP-KIlassifikation, erstellt Eurostat eine Reihe spezieller Aggregate , die besonderen Bediirfnissen
Rechnung tragen. Ein Beispiel ist die Aufteilung des Gesamtindex in zwei Teile, einen fiir Energie und einen
fiir alle anderen Produkte . Dies ermdglicht eine Analyse der Gesamtentwicklung der Inflation ohne den
Einfluss von Energiednderungen, welche haufig grofe Schwankungen der Rohdlpreise widerspiegeln und somit
geringere Preisénderungen bei anderen Produkte verdecken.

Was sind die Herausforderungen bei der Messung der Preisveranderungen?

Wie Sie jetzt wissen, ist die Erstellung eines Verbraucherpreisindex nicht so einfach. Dariiber hinaus gibt es
eine Reihe weiterer Herausforderungen, die bei der Erstellung eines Preisindex und beim Versuch der Messung
der Inflation auftreten kénnen - aber lesen Sie selbst:

Artikel, die fiir unseren reprasentativen Warenkorb ausgewahlt werden, konnen sich im Laufe der Zeit &n-
dern. Beispielsweise konnen sich die Zutaten, die zur Herstellung eines Paket Kekse verwendet werden, &ndern,
wodurch die Menge an Fett oder Zucker erhdht oder verringert wird, oder die Groke des Pakets kénnte so
gedndert werden, dass es weniger Kekse als zuvor enthélt. Bei der Erhebung werden die Preise angepasst, um
solchen Qualitatsdnderungen Rechnung zu tragen.

Beispiel

Wenn der Preis fiir ein Paket Kekse bei 1,20 Euro bleibt, der Inhalt jedoch von 300g auf 250g reduziert wird,
wird dies als Qualitdtsverdinderung behandelt: Der Preisindex sollte einen Anstieg zeigen, da nun im Paket
weniger Kekse enthalten sind, der bezahlte Betrag fiir das Paket jedoch gleichbleibt. Bei einigen Produkten
kann eine Anderung in eine kleinere Grofe auch eine Qualitiitssteigerung bedeuten, wie dies beispielsweise bei
einem Laptop der Fall ist, der diinner und / oder leichter wird.
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In unserem obigen Beispiel ist es fiir das Paket mit Keksen recht einfach herauszufinden, wie sehr sich die
Qualitdt verdndert hat. Dies ist jedoch nicht immer der Fall. Betrachten Sie den Fall eines Autoherstellers,
der ein bestimmtes Automodell produziert und nach einem Jahr die Motorleistung von 105 auf 110 PS erhoht.
Es ist zwar klar, dass sich die Qualitat des jeweiligen Modells gedndert hat, es ist jedoch nicht so eindeutig,
wie stark sich dies auf den Einzelhandelspreis des gesamten Fahrzeugs auswirkt. Preisstatistiker miissen sich
regelméfig mit solchen Problemen in Bezug auf komplexe Produkte auseinandersetzen.

Eine weitere Schwierigkeit betrifft neue Konkurrenzprodukte, die in Verbrauchermérkte eingefiihrt werden,
wahrend &ltere Produkte nicht mehr hergestellt werden. Fiihren wir das Beispiel des Autoherstellers fort: Was
wiirde passieren, wenn ein bestimmtes Modell, das fiir die Preiserhebung ausgewéhlt wurde, nun nicht mehr
produziert wird? Ein alternatives Modell miisste gefunden und in die Preiserhebung aufgenommen werden,
entweder vom selben oder von einem anderen Hersteller. Manchmal kommen auch vollig neue Produkte auf
den Markt, beispielsweise in den 70er Jahren Videokassetten, in den 80er Jahren Mobiltelefone oder in den
letzten 10 Jahren moderne Elektro- und Hybridautos. In einigen Fillen kann es mdéglich sein, diese unmittelbar
dem Warenkorb der Waren und Dienstleistungen der Preiserhebung hinzuzufiigen, in anderen Féllen kann es
erforderlich sein, einige Zeit abzuwarten, bis eine umfassende Uberarbeitung des Index ansteht, zum Beispiel
einmal pro Jahr oder einmal alle fiinf Jahre.

Back to Statistiken fiir Anfangers

Other articles

e All Statistics Explained articles on consumer prices

e Consumer prices — inflation

o Inflation in tl

Other kinds of prices:

e Performance of the agricultural sector

e Industrial producer prices

e Construction producer prices

e Services producer prices

Glossary items in Statistics Explained:
e Inflation
e Inflationsrate
e Deflation

Verbraucherpreisindex (VPI)

e Harmonisierter Verbraucherpreisindex (HVPI)

Klassifikation der Verwendungszwecke des Individualverbrauchs (COICOP)

Klassifikation der Verwendungszwecke des Individualverbrauchs (COICOP)

Mehrwertsteuer (MwSt.)

Exporte bzw. Ausfuhren

e Einfubren
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