Griechenland: Das zwolfte
Mitglied der Eurozone

Roberto Barcellan

Am ersten Januar ist Griechenland zur Gruppe von Landern gestol3en, die
den Euro bereits als gemeinsame Waéhrung eingefihrt haben. Diese
Veroffentlichung soll einige zentrale Informationen Uber Griechenland, das
zwolfte Mitglied der Eurozone (%), zusammenstellen. Wir konzentrieren uns
dabei auf verschiedene wirtschaftliche Merkmale und betrachten die darin zu
gefaSSt erkennenden Unterschiede und Gemeinsamkeiten im Vergleich zur Eurozone.

Griechenland ist ein eher kleiner Staat in Hinblick auf die Flache — das
T T T I I T T I T I I T I YT griechische Staatsgebiet stellt 5,3 % der Flache der Eurozone dar — in
Hinblick auf die Bevdlkerung — Griechen machen 3,5% der EUR-12
WIRTSCHAFT UND Bevolkerung aus — und auch in Hinblick auf die Gré3e der Wirtschaft — das
Bruttoinlandsprodukt (BIP) Griechenlands stellt 1,9 % des gesamten BIP der

FINANZEN Eurozone dar.

Man wird daher keinen wesentlichen EinfluR auf die ©6konomischen
THEMA 2 - 2/2001 Kennzahlen der Eurozone erwarten. Allerdings zeigt Griechenland einige
spezifische Eigenschaften, die es von den 11 bisherigen Staaten in der
Eurozone abheben: die griechische Wirtschaft ist durch besondere Dynamik
VOLKSWIRTSCHAFTLICHE gekennzeichnet, tatsdchlich waren die jahrlichen Wachstumsraten des BIP in

GESAMTRECHNUNGEN den letzten funf Jahren (1995/99) durchweg héher als jene der Eurozone
i insgesamt. Bei Betrachtung des BIP pro Kopf (in KKS) sticht Griechenland
ebenfalls hervor, diesmal aber mit dem niedrigsten Wert, -32 % unter dem

Inhalt EUR-12 Durchschnitt.

Was die Nachfrageseite angeht zeichnet sich Griechenland durch einen
hdheren Anteil der Konsumausgaben privater Haushalte am gesamten Output
aus — insbesondere fallt dabei der héhere Anteil von Lebensmitteln an den
griechischen Konsumausgaben auf. Hinsichtlich der Produktionsseite spielen
Handel, Verkehr und Nachrichtenibermittiung eine wichtige Rolle, wahrend,
im Gegensatz zur Produktionsstruktur der Eurozone, Finanzdienstleistungen
und sonstige unternehmensbezogene Dienstleistungen einen geringeren
Anteil ausmachen.
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Abb. 1. Griechenland - GroRe der Volkswirtschaft, 1999
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Hauptcharakteristika der griechischen Wirtschaft

Konsum der privaten Haushalte
griechische Ausgabenkomponente ...

Bei der Auswahl der zentralen Eigenschaften zur
Beschreibung der griechischen Wirtschaft unter-
scheiden wir zwischen der Nachfrageseite und der
Produktionsseite: Fir die Nachfrage wurden Anteile der
Komponenten am BIP und die Struktur des privaten
Konsums weiter oben bereits angedeutet; fur die
Produktion werden Wertschopfung je Wirtschaftsbereich
und Lohnstiickkosten in Abbildung 4 angegeben.

wichtigste

Wie bereits erwdhnt hat der private Konsum in
Griechenland einen sehr bedeutenden Anteil an der
Gesamtnachfrage: mit 72,3 % des BIP ist dieser Anteil
der grofite unter allen Staaten der Eurozone (15,6
Prozentpunkte héher als der EUR-12 Durchschnitt von
56,7 %). Der Anteil des Privatverbrauchs ist damit
deutlich von dem der anderen EUR-12 Staaten
abgehoben, den zweitgrof3ten Wert weist Portugal mit
66,9 % des BIP auf.

Weiter fallt auf, daR die Investitionen einen relativ
groRen Anteil am BIP darstellen: die Bruttoanlage-
investitionen machen 23,7 % des BIP aus.

Tab. 1. Struktur der Binnennachfrage, 1999
(in % des BIP)

KPH KS BAI
EUR-12 56,7 19,8 21,5
EU-15 57,7 19,9 21,1
B 53,2 21,0 21,6
D 57,1 18,9 22,5
DK 50,7 25,6 20,3
EL 72,3 14,3 23,7
E 59,6 17,4 24,4
F 54,3 23,4 19,6
IRL 50,9 13,9 21,4
| 60,1 17,4 19,7
L 44,4 17,5 23,8
NL 49,5 22,6 22,1
A 56,3 19,7 23,2
P 66,9 17,8 25,7
FIN 50,0 20,8 18,7
s 50,1 24,8 17,1
UK 66,9 18,6 19,3

KPH: Konsumausgaben privater Haushalte =~ KS: Konsumausgaben
des Staates  BAI: Bruttoanlageinvestitionen

Bei genauerer Betrachtung zeigt sich, dal3 der Konsum
privater Haushalte in Griechenland wesentlich von
Nahrungsmitteln (2) bestimmt wird, die mehr als 20%
der gesamten Konsumausgaben (21,3 %) ausmachen
— einer der héchsten Anteile unter den EUR-12-
Staaten und 4,3% Prozentpunkte Uber dem
Durchschnitt der Eurozone (17,0%). Den grof3ten
Einzelposten unter den Ausgaben flr Nahrungsmittel in
Griechenland stellen Obst und Gemdiise dar (22,8 % der
Ausgaben fir Nahrungsmittel) — was durchaus als
typisch fur die Gewohnheiten des Mittelmeerraumes
gelten kann.

Das Gegenteil trifft mit einem Anteil von 17,8 % auf die
Ausgaben fir Miete, Brennstoffe und Energie zu, die
den grofdten Einzelposten beim privaten Konsum in der
Eurozone darstellen (19,7 % der gesamten Konsum-
ausgaben). Der Anteil an den Gesamtausgaben, den
griechische Haushalte fiir Miete, Brennstoffe und
Energie aufwenden, ist einer der niedrigsten der
Eurozone. Irland und Portugal weisen &hnliche
Verbrauchsstrukturen auf — also Ausgaben flr
Nahrungsmittel als gréf3ten Einzelposten noch vor den
Ausgaben fir Wohnung. Diese Verbrauchsstruktur war
in den achtziger Jahren noch in allen Landern der
Eurozone zu beobachten, aber neuere Entwicklungen
beim privaten Konsum flihren zu steigenden Anteilen
der Ausgaben fir Wohnung und zu sinkenden Anteilen
fur Nahrungsmittel.

Abb. 2. Nahrungsmittelkonsum in
Griechenland, 1999 (in % der
Gesamtausgaben fiir Nahrungsmittel)
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(® Die Ausgaben fiir Nahrungsmittel umfassen auch Getrinke und Tabakwaren.
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Insgesamt ist die Konsumstruktur der griechischen
Haushalte starker auf die "Annehmlichkeiten" des
Lebens ausgerichtet: Ein grofl3er Anteil der Ausgaben ist
dem Konsum in Hotels, Restaurants und Cafés (3)
sowie Bekleidung und Schuhen gewidmet — fir diesen
Posten weist Griechenland den hdchsten Anteil unter
allen Staaten der Eurozone auf.

Handel, Verkehr und Nachrichteniibermittiung vs.
Finanzdienstleistungen: zwei wichtige Unterschiede
zur Eurozone...

Die Betrachtung der Produktionsstruktur zeigt, daR in
Griechenland die Wirtschaftsbereiche Landwirtschaft (4)
(8,9 % der Wertschopfung) und Handel, Verkehr und
Nachrichteniibermittlung (28,3 %) besonders hohe
Anteile an der Wertschopfung aufweisen — die Beitrage
dieser beiden Wirtschaftsbereiche zur Gesamtwert-
schopfung sind die héchsten in der Eurozone. Vor allem
die Landwirtschaft besitzt einen wesentlich groReren
Anteil als in den anderen elf Staaten der Eurozone —
den zweitgroRten Anteil verzeichnet Portugal mit
lediglich 4,8 %. Wie bereits erwahnt erfolgt ein grof3er
Teil der griechischen Produktion im Bereich Handel,
Verkehr und Nachrichtentbermittlung — und setzt damit
eine lange Tradition in diesem Wirtschaftszweig fort.
Hinsichtlich der Produktionsstruktur in der Eurozone
insgesamt werden die gro3ten Anteile fur Finanz-
dienstleistungen und sonstige unternehmensbezogene
Dienstleistungen sowie im Produzierenden Gewerbe

beobachtet — Griechenland weicht hiervon mit
wesentlich geringeren Anteilen dieser Bereiche an der
Wertschopfung ab, insbesondere bei den Finanz-
dienstleistungen und sonstige unternehmensbezogene
Dienstleistungen.

Zur weiteren Analyse des Produktionssystems haben
wir die Lohnstiickkosten (5) berechnet, d.h. das Ver-
haltnis zwischen Vergltungssatz (Arbeithehmerentgelt/
Arbeitnehmer) und Produktivitdt (Wertschopfung/
Beschaftigung).

Abb. 3. Produktionsstruktur in Griechenland,
1999 (in % der gesamten Wertschépfung)
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Tab. 2. Produktionsstruktur, 1999 (in % der gesamten Wertschépfung)

Landwirtschaft Prod. Gewerbe

Bauwirtschaft

Handel, Verkehr
und Nachrichten-
tibermittlung

Finanzdienst-
leistungen und
Sonst. Dienstl.

Offentliche
Dienstleistungen

EUR-12 2,8 23,3
EU-15 2,6 23,3
B 1.8 24,1
D 1,3 24,1
DK 3.7 18.3
EL 8.9 15,7
E 4,6 22,6
F 3,3 21,6
IRL 4,7 32,8
| 3,4 24,7
L 0,8 15,2
NL 3,3 20,9
A 2,4 24,0
P 4,8 22,5
FIN 3,9 30,0
S 2,2 26,5
UK 1,6 23,6

5,6 21,9 26,3 20,2
54 22,0 26,2 20,4
4,8 18,5 27,9 23,0
57 17,7 30,4 20,8
4.4 23,8 23,8 26,0
7.5 28,3 20,7 18.9
7,9 27,1 17,9 20,0
4,5 23,3 27,8 19,5
6,1 18,9 19,8 17,8
4,9 24,8 23,7 18,5
5,8 22,6 38,6 17,0
52 24,1 24,8 21,7
7,8 249 21,1 19,8
7,1 22,9 20,1 22,7
4,6 21,6 19,5 20,3
4,1 20,4 23,8 23,0
4,7 23,2 26,3 20,5

() Ausgaben in Restaurants, Cafés und Hotels sind der wichtigste Posten in der Ausgabenkategorie Weitere Waren und Dienstleistungen

und stellen in Griechenland 76,4 % dieser Kategorie dar.
(") Land- und Forstwirtschaft, Jagd und Fischerei.

@) Die Lohnstiickkosten (Arbeitskosten je Produktionseinheit) sind der Quotient aus Produktivitit und Vergiitungssatz - hier sind dies Wert-
schopfung je Beschdiftigtem (Produktivitct) und Arbeitsentgelt je Arbeitnehmer (Vergiitungssatz). Anders gesagt sind die Lohnstiickkosten
das Verhdltnis aus Bezahlung eines Arbeitnehmers und Wert der Produktion, die er erzeugt. Die Lohnstiickkosten sind dimensionslos.
Der Referenzwert Eins gibt an, dass der Wert der Produktion eines Arbeitnehmers und seine Bezahlung gleich grof3 sind. Wenn sich also
z.B. Lohnstiickkosten von 0,7 ergeben, so haben die Arbeitskosten (Arbeitsentgelt) 70% des Produktionswertes je Stiick betragen.

eurostat
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Die Lohnstickkosten zeigen das Verhdaltnis zwischen
dem, was ein Arbeithehmer kostet, und dem Wert
dessen, was er produziert, in verschiedenen Wirt-
schaftsbereichen.

Insgesamt ist das Lohnniveau in Griechenland niedriger
als im Durchschnitt der Eurozone, und zwar in allen
Wirtschaftsbereichen. Die Produktivitat in Griechenland
ist ebenfalls niedriger, mit Ausnahme von Finanz-
dienstleistungen und sonstige unternehmensbezogene
Dienstleistungen und der Bauwirtschaft, wo die Werte
im wesentlichen denjenigen der Eurozone entsprechen.
Die Produktivitat ist ebenfalls relativ hoch im Bereich

Handel, Verkehr und Nachrichtentbermittlung — wie
weiter oben bereits angefuhrt fallt hier knapp ein Drittel
des gesamten griechischen Produktionswertes an.
Zusammengenommen sind die Lohnstlckkosten in
Griechenland daher niedriger als in der Eurozone
insgesamt flir die Bereiche Finanzdienstleistungen und
sonstige  unternehmensbezogene  Dienstleistungen,
Bauwirtschaft und Handel, Verkehr und Nachrichten-
Ubermittlung. Auf der anderen Seite ist in den Bereichen
Produzierendes Gewerbe, Offentliche Dienstleistungen
und Landwirtschaft jede produzierte Einheit teurer als
im Durchschnitt der Eurozone.

Abb. 4. Hauptcharakteristika der griechischen Wirtschaft
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BIP-Komponenten: KPH: Konsumausgaben privater Haushalte KS: Konsumausgaben des Staates BAI: Bruttoanlageinvestitionen.

Konsumausgaben privater Haushalte:

1. Nahrungsmittel, Getrédnke und Tabakwaren

2. Bekleidung und Schuhe

3. Bruttomieten, Brennstoffe und Energie

4. Mébel, Wohnungsinstandhaltung und Haushaltsausstattung

5. Gesundheitspflege

6. Verkehr und Nachrichteniibermittlung
7. Freizeit, Kultur und Bildung

8. Sonstige Giter und Dienstleistungen

Wirtschaftsbereiche: 1. Land- und Forstwirtschaft, Fischerei; 2. Gewinnung von Rohstoffen, Herstellung von Waren, Energie und Wasser;

3. Bau; 4. Handel, Beherbergungs- und Gaststattengewerbe, Verkehr und Nachrichtentibermittlung;

5. Kreditinstitute und Versicherungen,

Vermietung, unternehmensbezogene Dienstleistungen; 6. Off. Verwaltung, Verteidigung, Erziehung, Gesundheits- und Sozialwesen, etc.
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Entwicklung der griechischen Wirtschaft

Investitionen, eine dynamische Komponente in
Griechenland ...

Um einen Eindruck von der zeitlichen
Entwicklungsdynamik der griechischen Volkswirtschaft
zu geben, wurden Wachstumsraten fiur das BIP und
seine Komponenten sowie die Wertschopfung nach
Wirtschaftsbereichen berechnet.

Bei Betrachtung der letzten funf Jahre (1995/99) lag das
Wirtschaftswachstum in Griechenland durchgangig tber
dem der Eurozone insgesamt — grob etwa einen
Prozentpunkt darlber. Nur 1998 war die Licke
zwischen dem griechischem BIP-Wachstum und dem
Durchschnitt der Eurozone kleiner, hauptsachlich auf
Grund einer Verlangsamung in Griechenland.

Bei den einzelnen Verwendungskomponenten des BIP
fallt auf, dal die Investitionen (Bruttoanlageinvesti-
tionen) in Griechenland durchweg hohere Wachstums-

wuchsen die Investitionen in Griechenland um +8,3 %,
und dieses Wachstumstempo wurde Uber den
gesamten betrachteten Zeitraum hinweg beobachtet,
mit einem Hdchstwert von +13,7 % im Jahr 1997. In der
Eurozone hat das Wachstum der Investitionen im
gleichen Zeitraum ebenfalls angezogen, aber der grofite
Wert hier war +5,2% im Jahr 1999. Die Wachs-
tumsraten der Investitionen in Griechenland waren
hoher als in allen Landern der Eurozone mit Ausnahme
Irlands — Uber den Betrachtungszeitraum war die
durchschnittliche Wachstumsrate der Bruttoanlage-
investitionen 154% in Irland und 95% in
Griechenland.

Der private Konsum entwickelte sich in Griechenland zu
Beginn des Betrachtungszeitraumes dynamischer als in
der Eurozone, danach naherten sich die beiden Werte
einander an. Im Gegensatz dazu hat sich das
Wachstum des Staatskonsums deutlich verringert und

raten als diejenigen der EUR-12 aufweisen, 1999 kam 1999 ganz zum Stillstand (-0,1 %).
Abb. 5. Wachstumsraten des BIP und der Komponenten der Binnennachfrage (in %)
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Binnennachfrage: KPH: Konsumausgaben privater Haushalte

KS: Konsumausgaben des Staates

BAI: Bruttoanlageinvestitionen
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Finanzdienstleistungen in Griechenland folgen nicht
dem Trend in den Staaten der Eurozone ...

Die Aufgliederung des Wirtschaftswachstums anhand
der Produktionsseite zeigt fur Griechenland hohe
Wachstumsraten in der Bauwirtschaft, die deutlich tber
dem durchschnittlichen Wachstum der Eurozone liegen:
1999 wuchs der Output der Bauwirtschaft in
Griechenland um +9,0% und in der Eurozone um
+2,0% — und dies war das beste Resultat fur die
Eurozone im betrachteten Zeitraum (vgl. Abb. 6.).

In diesem Zeitraum war das Wachstum in Griechenland
auch im Bereich Handel, Verkehr und Nachrichten-

tbermittlung deutlich starker, fiel aber im Jahr 1999 auf
+3,4 % zurick. Eine Verlangsamung war 1999 in allen
Bereichen der griechischen Wirtschaft mit Ausnahme
der Bauwirtschaft zu beobachten. Eine andere Entwick-
lung kann flr die Finanzdienstleistungen und sonstigen
unternehmensbezogenen Dienstleistungen festgestellt
werden, deren Wertschépfung in der Eurozone
wesentlich schneller wuchs als in Griechenland. In
diesem Bereich fallt Griechenland sowohl, wie bereits
konstatiert, durch den Anteil an der gesamten
Wertschopfung als auch durch die Wachstumsrate auf
— beide sind wesentlich niedriger als die ent-
sprechenden EUR-12 Werte.

Abb. 6. Wachstumsraten der Wertschépfung nach Wirtschaftsbereich (in %)
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Wirtschaftsbereiche:
1. Land- und Forstwirtschaft, Fischerei.

2. Gewinnung von Rohstoffen, Herstellung von Waren, Energie und Wasser.

3. Bau.

4. Handel, Beherbergungs- und Gaststéattengewerbe, Verkehr und Nachrichtentibermittlung.
5. Kreditinstitute und Versicherungen, Vermietung, unternehmensbezogene Dienstleistungen.
6. Off. Verwaltung, Verteidigung, Erziehung, Gesundheits- und Sozialwesen, etc.

Konvergenzkriterien

Da diese Veroffentlichung aus AnlalR des Beitritts
Griechenlands zur Eurozone erstellt wird, beleuchten
wir in den folgenden Abbildungen die Entwicklung der

Indikatoren, die zum Erfolg des griechischen Antrags
gefuhrt haben.
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Preisstabilitat

HVPI - gleitender 12-Monats-Durchschnitt der Verédnderungsraten

Jan-99

Apr-99 Juli-99 Okt-99 Jan-00 Apr-00 Juli-00

Referenzwert = "EUR-11

Griechenland

Okt-00

Preisstabilitét:

Anhaltend und eine durchschnittliche
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Jahres vor der Priifung gemessen um
nicht mehr als 1,5 Prozentpunkte tber
der Inflationsrate jener - hochstens drei
Mitgliedstaaten lag, die auf dem Gebiet
der Preisstabilitét das beste Ergebnis
erzielt haben. Die Inflation wird anhand
des Verbraucherpreisindexes auf
vergleichbarer Grundlage unter
Berlicksichtigung der unterschiedlichen
nationalen Definitionen gemessen.
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Verbraucherpreisindex
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Eurostat Data Shop DANMARKS STATISTIK STATISTISCHES BUNDESAMT INE Eurostat Data Shop INSEE Info Service ISTAT
Bruxelles/Brussel Bibliotek og Information Eurostat Data Shop Berlin Paseo de la Castellana, 183 Eurostat Data Shop Centro di Informazione Statistica
Planistat Belgique Eurostat Data Shop Otto-Braun-Strake 70-72 Oficina 009 195, rue de Bercy Sede di Roma, Eurostat Data Shop
Rue du Commerce 124 Sejragade 11 (Eingang: Karl-Marx-Allee) Entrada por Estébanez Calderon Tour Gamma A Via Cesare Balbo, 11a
Handelsstraat 124 DK-2100 K@BENHAVN @ D-10178 BERLIN E-28046 MADRID F-75582 PARIS CEDEX 12 1-00184 ROMA
B-1000 BRUXELLES / BRUSSEL TIf. (45) 39 17 30 30 Tel. (49) 1888 644 94 27/28 Tel. (34) 91 583 91 67 Tél. (33) 15317 8844 Tel. (39) 06 46 73 31 02/06
Tel. (32:2) 234 67 50 Fax (45) 3917 30 03 Fax (49) 1888-644 94 30 Fax (34) 9157971 20 Fax (33) 15317 88 22 Fax (39) 06 46 73 31 01/07

Fax (32-2) 234 67 51
E-mail: datashop@planistat.be

E-mail: bib@dst.dk

E-Mail: datashop@statistik-bund.de

E-mail: datashop.eurostat@ine.es

E-mail: datashop@insee.fr

E-mail: dipdiff@istat.it

ITALIA - Milano LUXEMBOURG NEDERLAND NORGE PORTUGAL SCHWEIZ/SUISSE/SVIZZERA
ISTAT Eurostat Data Shop Luxembourg STATISTICS NETHERLANDS Statistics Norway Eurostat Data Shop Lishoa Statistisches Amt des Kantons
Ufficio Regionale per la Lombardia  BP 453 Eurostat Data Shop-Voorburg Library and Information Centre INE/Servigo de Difusao Ziirich, Eurostat Data Shop
Eurostat Data Shop L-2014 LUXEMBOURG Postbus 4000 Eurostat Data Shop Av. Anténio José de Almeida, 2 Bleicherweg 5
Via Fieno 3 4, rue Alphonse Weicker 2270 JM VOORBURG Kongens gate 6 P-1000-043 LISBOA CH-8090 Zirich
1-20123 MILANO L-2721 LUXEMBOURG Nederland Boks 8131 Dep. Tel. (351) 21 842 61 00 Tel. (41-1) 2251212
Tel. (39) 02 80 61 32 460 Tél. (352) 43 35-2251 Tel. (31-70) 337 49 00 N-0033 OSLO Fax (351) 21 842 63 64 Fax (41-1) 2251299

Fax (39) 02 80 61 32 304
E-mail: mileuro@tin.it

Fax (352) 43 35-22221
E-mail: dslux@eurostat.datashop.lu

Fax (31-70) 337 59 84
E-mail: datashop@cbs.nl

Tel. (47) 22 86 46 43
Fax (47) 22 86 45 04
E-mail: Datashop@ssb.no

E-mail: data.shop@ine.pt

SUOMI/FINLAND SVERIGE UNITED KINGDOM UNITED KINGDOM UNITED STATES OF AMERICA
STATISTICS FINLAND STATISTICS SWEDEN Eurostat Data Shop Eurostat Data Shop HAVER ANALYTICS
Eurostat Data Shop Helsinki Information service Enquiries & advice and Electronic Data Extractions, Eurostat Data Shop
Tilastokirjasto Eurostat Data Shop publications Enquiries & advice - R.CADE 60 East 42nd Street
PL2B Karlavagen 100 - Box 24 300 Office for National Statistics 1L Mountjoy Research Centre Suite 3310

FIN-00022 Tilastokeskus

Tydpajakatu 13 B, 2.Kerros, Helsinki

P. (358-9) 17 3422 21

F.(358-9) 17342279

Sahkaposti
datashop.tilastokeskus@tilastokeskus.fi
URL:

http:/Avww.tilastokeskus. fi/tk/kk/datashop. html

S-104 51 STOCKHOLM
Tfn (46-8) 50 69 48 01

Fax (46-8) 50 69 48 99
E-post: infoservice@sch.se

Internet:http://www.scb.sefinfo/datasho

pleudatashop.asp

Media Support Eurostat (nur fiir Journalisten):
Bech Gebaude Biiro A3/48 « L-2920 Luxembourg « Tel. (352) 4301-33408 « Fax (352) 4301-32649 « e-mail: eurostat-mediasupport@cec.eu.int

Customers & Electronic Services Unit

1 Drummond Gate - B1/05
LONDON SW1V 2QQ

United Kingdom

Tel. (44-20) 7533 56 76

Fax (44-1633) 81 27 62

E-mail: eurostat.datashop@ons.gov.uk

University of Durham
DURHAM DH1 3SW
United Kingdom

Tel: (44-191) 37473 50
Fax: (44-191) 384 43 71
E-mail: r-cade@dur.ac.uk

Internet: http://www-rcade.dur.ac.uk

NEW YORK, NY 10165

USA

Tel. (1-212) 986 93 00

Fax (1-212) 986 69 81
E-mail: eurodata@haver.com

E-mail: datashop@zh.ch
Internet: http:/www.zh.ch/statistik

Auskiinfte zur Methodik:
Roberto BARCELLAN, Eurostat/B2, L-2920 Luxembourg, Tel. (352) 4301-35802, Fax: (352) 4301 33879, E-mail: roberto.barcellan@cec.eu.int
Diese Verdffentlichung wurde erstellt in Zusammenarbeit mit Gabriella Manganelli.

ORIGINAL: Englisch

Unsere Internet-Adresse: www.europa.eu.int’comm/eurostat/ Dort finden Sie weitere Informationen.

Ein Verzeichnis unserer Verkaufsstellen in der ganzen Welt erhalten Sie beim Amt fiir amtliche Veréffentlichungen der Europdischen Gemeinschaften
BELGIQUE/BELGIE - DANMARK - DEUTSCHLAND - GREECE/ELLADA — ESPANA — FRANCE - IRELAND - ITALIA — LUXEMBOURG — NEDERLAND - OSTERREICH

2 rue Mercier — L-2985 Luxembourg

Tel. (352) 2929 42118 Fax (352) 2929 42709
Internet -Adresse: http:/leur-op.eu.intffr/generalls-ad.htm

E-mail: info.info@cec.eu.int

ISRAEL - JAPAN — MALAYSIA — PHILIPPINES - SOUTH KOREA - THAILAND - UNITED STATES OF AMERICA

Bestellschein

Ich mdchte ,Statistik kurz gefasst* abonnieren vom 1.1.2001 bis 31.12.2001
(Anschriften der Data Shops und Verkaufsstellen siehe oben)

PORTUGAL — SUOMI/FINLAND — SVERIGE — UNITED KINGDOM — [SLAND - NORGE - SCHWEIZ/SUISSE/SVIZZERA ~ BALGARIJA — CESKA REPUBLIKA — CYPRUS
EESTI — HRVATSKA — MAGYARORSZAG ~ MALTA - POLSKA — ROMANIA — RUSSIA — SLOVAKIA — SLOVENIA - TURKIYE — AUSTRALIA — CANADA — EGYPT — INDIA

"""""""""" O " Bitte schicken Sie mir ein Gralisexempiar des ,Eurostat Minksialogs' (er

enthélt eine Auswahl der Produkte und Dienste von Eurostat)

Gewiinschte Sprache: ODE OEN OFR

Q Ich mochte das Gratisabonnement von ,Statistische Referenzen®
(Kurzinformationen zu den Produkten und Diensten von Eurostat)

O Paket 1: Alle 9 Themenkreise (etwa 140 Ausgaben) Gewtnschte Sprache: O DE - CJEN  TIFR

i O Herr O Frau
O Papier: 360 EUR (bitte in Gro3buchstaben)
Gew(inschte Sprache: DE O EN OFR Name: Vorname:
(3 Paket 2: 1 oder mehrere der folgenden 7 Themenkreise: Firma: Abteilung:
3 Themenkreis 1 ,Allgemeine Statistik" Funktion:
3 Papier: 42 EUR Adresse:
3 Themenkreis 2 ,Wirtschaft und Finanzen* PLZ Stadt:
O Themenkreis 3 ,Bevdlkerung und soziale Bedingungen* Land:
O Themenkreis 4 ,Industrie, Handel und Dienstleistungen* Tel.: Fax:
3 Themenkreis 5 ,Landwirtschaft, Fischerei“ E-mail:
0 Themenkre!s 6 AuBenhandel - Zahlung nach Erhalt der Rechnung vorzugsweise:
0 Theme.nk.re|s 8 ,Umwelt und Energie O durch Bankiberweisung
O3 Papier: 84 EUR O Visa O Eurocard
Gewinschte Sprache: ODE OEN OFR Karten-Nr.: gliltig bis: /

Ihre MwSt.-Nr: f.d. innergemeinschaftlichen Handel:
Fehlt diese Angabe, wird die Mwst berechnet. Eine Riickerstattung ist nicht
moglich.

Statistik kurz gefasst kann von der Eurostat Web-Seite kostenlos als pdf-
Datei heruntergeladen werden. Sie miissen sich lediglich dort eintragen.
Fur andere Ldsungen wenden Sie sich bitte an Ihren Data Shop.




