AUSSENHANDEL

gefasst

THEMA 6 — 7/2001

Inhalt

Solide Handelsbeziehungen ....2

Jahr 2000 : Starker wertmaBiger
Anstieg des Handels................. 3

Maghreb : Starke Unterschiede
bei den Ausfuhrpreisen............ 3

Die Partnerlander fiihren mehr
ein als aus.........cceeeeeecciiiireneeeees 3

Die Tiirkei, Israel und Algerien
sind die wichtigsten Partner im
Mittelmeerraum............cccceeeeeenenn 4

Deutschland, Frankreich und
Italien sind die wichtigsten

europdischen Partner ............... 5
Handel nach Produkten............ 6
Energie ......ccocecemmririiiiinncennnninnnns 6
Starker Anstieg bei Maschinen
und Fahrzeugen...........ccccccvrunee 6
EU-15: Einfuhren von
Bekleidung ........ccccoeeemeriiimenninnnes 7

:***: — / /_ .c&( 31

"+ |eurostat <

Manuskript abgeschlossen: 25.07.2001
ISSN 1025-0379
Katalognummer: KS-NO-01-007-DE-I

© Europaische Gemeinschaften, 2001

Solide Handelsbeziehungen
zwischen EU-15 und den 12
Partnerlandern im Mittelmeerraum

Stéphane QUEFELEC

Im Jahr 1995 haben die 15 Mitgliedstaaten der Europédischen Union (EU-
15) und 12 Partnerldnder im Mittelmeerraum’ (12-PLM) die Erkldrung von
Barcelona unterzeichnet, die zur Stirkung der Beziehungen zwischen
der EU und dem Mittelmeerraum fiihren soll. Zu den Zielen der Erklérung
z&hlt die Schaffung einer Freihandelszone Europa-Mittelmeer bis 2010,
der die 15 Mitgliedstaaten und die 12 Partnerldnder im Mittelmeerraum
angehdéren sollen. Die soliden Handelsbeziehungen, die zwischen
diesen beiden Zonen bereits bestehen, diirften damit noch verstirkt
werden.

Die Européische Union ist traditionell der wichtigste Handelspartner der
12-PLM. Im Jahr 2000 war der Anteil dieser Ldnder am gesamten Handel
(Einfuhren + Ausfuhren) von EU-15 bereits gréBer als der Japans.

Zwischen 1994 und 2000 hat sich der Handel zwischen den beiden
Zonen wertméBig verdoppelt, vor allem im Jahr 2000 war ein starker
Zuwachs zu verzeichnen. Der traditionelle Handelsiiberschuss von EU-
15 gegeniiber den 12-PLM ist seit 1999 stabil. Frankreich hat im Jahr
2000 am meisten zu diesem Uberschuss beigetragen. Aufgrund ihrer
Energieausfuhren konnten Algerien und Syrien gegeniiber EU-15 einen
Handelsiiberschuss verbuchen. Die drei wichtigsten Partner von EU-12
in dieser Region sind die Tiirkei, Israel und Algerien. Innerhalb von EU-
15 haben Deutschland, Frankreich und Italien die gréBten Anteile am
Handel mit den 12 Partnerldndern im Mittelmeerraum.

Im Jahr 2000 waren - wie schon 1990 - drei Produktgruppen fiir den
Handel EU-15/12-PLM von besonderer Bedeutung: Energie (SITC 3),
andere Industrieerzeugnisse (SITC 6+8) und Maschinen und Fahrzeuge
(SITC 7). EU-15 wies gegeniiber den 12-PLM im Handel mit Maschinen
und Fahrzeugen den gréBten Uberschuss aus. Auf der anderen Seite
verzeichneten die 12-PLM gegeniiber der Union bei Energie und
Anderen Industrieerzeugnissen (Bekleidung, Schuhe, Mébel usw.) einen
Uberschuss.

Schaubild 1: Wichtigste Handelspartner von EU-15 im
Jahr 2000

(Prozentzahl: Anteil an den gesamten Einfuhren oder Ausfuhren von EU-15)
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T 12.PLM : Algerien, Marokko, Tunesien, Agypten, Jordanien, Libanon, Syrien, Israel, Palastinensische
Autonomiegebiete, Zypern, Malta und Tirkei. Beitrittskandidaten: Bulgarien, Zypern, Tschechische Republik,
Estland, Ungarn, Lettland, Litauen, Malta, Polen, Ruménien, Slovakei, Slowenien und Tiirkei. EFTA:
Européische Freihandelsgemeinschaft: Schweiz, Island, Liechtenstein und Norwegen.



Schaubild 2: Anteil von EU-15** am gesamten Aussenhandel (Einfuhren+Ausfuhren) der
Mittelmeerlander, in %
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Quelle: Nationale Statistische Amter der Mittelmeerlander. ** EU-12 fur Malta. *Pal. Autonomiegebiete und Libanon: Zahlen von 1999
- - Tabelle 1:0ffnungs- und Deckungsgrad
Solide Handelsbeziehungen
) _ _ 1991  2000* 1991 2000
In der;ztzMP_l?rtnerla'\r;ldern r|]m M(;ttelm_e((ejrraum \iv%hnenI Offnungsgrad Deckungsgrad
etwa | ! 'Od”e” ,,egsc en, gas sin e(}""a ’ Ima ((Einf.+Aust)/BIP) (Ausf/Einf)
V\{elmge_r als ”:j enlléanL"erg von 5_U-15 un é3 mal SO "Valta 1350  164.9 59.3 72.0
\éle wie Ir? Sn_ etm |Oern, ie einen Beitritt zur L oo 68.2 733 714 68.2
uropaischen Union anstreben. Jordanien 80.9 727 35.0 335
Noch ein Vergleich: im Jahr 2000 belief sich das BIP | |grael 48.1 60.8 69.4 87.7
pro Kopf in den reichsten Landern des Mittelmeerraums  pajsstinensische A. : 60.0 : 14.3
auf 9 900 Euro in Malta.,. 14 200 Euro in Zypern und | marokko 20.0 575 62.4 64.4
19 100 Euro in Israel. Fir Portugal unq Griechenland  zynern 65.9 54.9 33.4 24.6
lagen die entsprechenden Werte bei 11400 bzw. pgerien 43.2 53.9 1678 2127
11500 Euro. In den" anderen Mittelmeerlandern, | jhanon : 415 : 109
ausgenommen in der Turkei und Tune.5|en, wurde ein  1ykei 232 407 64.5 506
BIP pro Kopf von unter 2000 Euro verzeichnet. Agypten 333 220 167 337
Der Beitrag des Handels zum BIP (Anteil der Summe  Syrien 22.3 10.0 123.9 90.4

der Einfuhren und Ausfuhren am BIP) oder
('5ffnungsgrad2 ist in den einzelnen Volkswirtschaften
sehr unterschiedlich (siehe Tabelle 1). Im Jahr 2000 ist
Malta mit Abstand das Land mit der offensten
Volkswirtschaft gewesen, gefolgt von Tunesien,
Jordanien und lIsrael. In den meisten Landern ist der
gesamte Handel zwischen 1991 und 2000 schneller

gestiegen als das BIP, wodurch auch die
Offnungsgrade gréRer wurden.
Die  Europaische Union ist der  wichtigste

Handelspartner der 12 genannten Lander. Im Jahr 1999
wurden 45% des gesamten Handels der 12er-Gruppe
mit EU-15 abgewickelt. Vor allem die Maghreb-Staaten
haben ihren Handel auf Europa ausgerichtet: So
entfielen z. B. in Tunesien im Jahr 2000 drei Viertel des
gesamten Handels auf EU-15. Im Libanon, in Jordanien
und in den Palastinensischen Autonomiegebieten hatte

2 Dieser Grad kann gelegentlich tiber 100 liegen, da fiir das BIP die
Nettomarge des Aullenhandels erfasst wird und nicht der Gesamtwert
der Ein- und Ausfuhren. Dies trifft vor allem fiir die kleinen
Volkswirtschaften zu, die sehr stark nach auflen orientiert sind, z. B.
fiir Malta.
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Quelle: Offnungs- und Deckungsgrad w urden anhand von Zahlen,

die von den Landern bereitgestellt w urden, berechnet.
*Jordanien, Libanon, Syrien, Pal. Autonomiegebiete: Zahlen 1999
**Libanon, Syrien, Pal. Autonomiegebiete: Zahlen 1999

der Handel mit Europa die geringste Bedeutung. Der
Handel mit EU-15 hatte bereits 1991 einen &hnlichen
Stellenwert fur die meisten der Partnerlander und
seitdem sind keine spektakularen Anderungen
eingetreten (abgesehen von Malta).

Im Jahr 2000 waren die Handelsstréome (Summe der
Einfuhren und der Ausfuhren) zwischen EU-15 und den
12-PLM wertmalRig hoher als die Strome China/EU-15
oder Japan/EU-15 (siehe Schaubild 1). Der gesamte
Handel EU-15/12-PLM machte 1999 etwa 3% des
Welthandels aus.

8% des gesamten Handels (Extra-EU) von EU-15
entfielen im Jahr 2000 auf die 12-PLM. 1991 wurde fir
diese Lander bereits der gleiche Anteil am Handel mit
EU-15 verzeichnet. Anzumerken ist noch, dass der
Anteil der Partnerlander an den Ausfuhren (9 - 10%)
von EU-15 hoher war als der Anteil an den Einfuhren (6
- 7%).

eurostat



Schaubild 3: Handel der 12 PLM* mit der Welt und mit EU-15

Mrd ECU/EURO

Einfuhren insgesamt**

Ausfuhren insgesamt**

Einfuhren aus EU-15

Ausfuhren nach EU-15

Handelsbilanz mit EU-15

1994 1995

iCaiaiaiaial,

60 L.

1996
Quelle: Handel EU/Med: Eurostat. Handel der Mittelmeerlander insgesamt: nationale Quellen

1997 1998 1999

*Pal. Autonomiegebiete nicht inbegriffen vor 1995. * geschétzte Zahl fur das Jahr 2000.

o

Handelsbilanz insgesamt

2000

Jahr 2000 : Starker
wertmaRiger Anstieg des
Handels

Zwischen 1994 und 1997 hat der
Handel der 12-PLM mit EU-15 stetig
zugenommen. 1998 und 1999 war
eine gewisse Verlangsamung, im
Jahr 2000 jedoch wieder ein starker
Anstieg festzustellen. Insgesamt
gesehen hat sich der Handel der 12-
PLM mit EU-15 zwischen 1994 und
2000 nach dem gleichen Muster
entwickelt wie der gesamte Handel
der 12 Lander mit der Ubrigen Welt.
In Euro ausgedriickt hat sich der
Handel zwischen den 12-PLM und
EU-15 in diesem Zeitraum auf 151
Mrd. Euro verdoppelt (siehe
Schaubild 3).

Maghreb : Starke
Unterschiede bei den
Ausfuhrpreisen

Fur den Handel zwischen den funf
wichtigsten Partnerlandern (die drei
Maghreb-Staaten sowie Israel und
Turkei), auf die 80% des Handels

zwischen den beiden Zonen
entfallen, und EU-15 liegen
verschiedene Indizes vor (siehe
Schaubild  4). Hinsichtlich  der

Ausfuhren der Partnerlander nach

EU-15 wurden zwischen 1995 und
2000 volumenmaRige Anstiege
verzeichnet: +80% fur die Turkei,
+72% flr Israel und +20% fir die
Maghreb-Staaten.

Fir die Tarkei und Israel spiegelt
der wertméafRige Zuwachs der
Ausfuhren nach EU-15 im
wesentlichen die mengenmaliige
Zunahme wider. Dennoch st
anzumerken, dass im Falle Israels
seit Ende 1999 der Anstieg der
Ausfuhrpreise zum Anstieg des
wertméaligen Handels beigetragen
hat.

Im Gegensatz dazu sind die in den

Maghreb-Léndern (Algerien,
Marokko und Tunesien)
beobachteten Entwicklungen

vielschichtiger. WertmaRig sind die
Ausfuhren zwischen 1995 und 2000
um 80% gestiegen, wahrend sie
mengenmalig nur um  20%
zugenommen haben. Die
Entwicklung der Ausfuhrpreise nach
EU-15 hat die wertmalligen Zahlen
erheblich  beeinflusst. ~ Zwischen
1997 und Anfang 1999 sind die
Ausfuhrpreise stark gefallen, was zu
einem Ruckgang der wertmafiigen
Ausfuhren fuhrte. Bereits Ende 1999
erholten sich die Preise und die

eurostat

wertmafigen Ausfuhren stiegen
erheblich an. Gegenlber den
starken wertmaliigen
Schwankungen ist das
volumenmalige Wachstum seit

Ende 1996 relativ stabil gewesen.
Bei den Ausfuhren Algeriens nach
EU-15 handelt es sich zu etwa 70%
um Rohstoffe und Energie. Die
Ausfuhrpreise der Maghreb-Lander
sind also stark  von den
Preisschwankungen bei diesen
Produkten, insbesondere bei Erddl
und Erdgas, abhangig gewesen.

Die Partnerlander fiihren
mehr ein als aus
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Zwischen 1994 und 2000 haben
sich die wertmafigen Einfuhren der
12-PLM aus EU-15 um das 1,7-
fache erhoht. Fur die 5 wichtigsten
Partnerlander, fur die Indizes
vorliegen, spiegelt dieser Anstieg
relativ gut den volumenmaRigen
Zuwachs der Warenimporte wider.
GeméaR den Indizes sind die
Einfuhrpreise in Israel um 9%, in
den Maghreb-Landern und in der
Turkei um 12% gestiegen (siehe
Schaubild 4).
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Quelle: Eurostat.

Schaubild 4: Handelsstrome zwischen EU-15 und den 5 wichtigsten
Partnerlandern im Mittelmeerraum, Indizes 1995 = 100
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Seit Anfang 1999 sind die Preise jedoch starker
gestiegen, was dazu gefihrt hat, dass die wertmafigen
Einfuhrzahlen seit dem Jahr 2000 leicht angestiegen
sind. Nach den ersten Schatzungen scheinen die
Einfuhren der 12-PLM seit Anfang 2000 langsamer zu
steigen.

Zwischen 1994 und 1998 hat sich das Handelsdefizit
der 12-PLM gegeniber allen Landern wie auch
gegeniiber EU-15 stetig erhoht (siehe Tabelle 1 und
Schaubild 3). Seit 1999 ist das Defizit zum Teil dank der
oben erwéahnten Entwicklung der Ausfuhrpreise aber
nicht mehr gréRer geworden. 1999 machte das Defizit
der 12-PLM gegenuber der Union etwa die Halfte ihres
gesamten Defizits aus.

Die Tiirkei, Israel und Algerien sind die
wichtigsten Partner im Mittelmeerraum

In allen Landern, ausgenommen in Syrien, war fir den
gesamten Auf3enhandel der 12-PLM (gemessen in Euro)
zwischen 1995 und 2000 ein Zuwachs zu verzeichnen.
Das Jahr 2000 war in den meisten Landern durch starkere
Handelszuwachse gekennzeichnet als die Vorjahre. Die
Turkei, Algerien und Israel waren im Jahr 2000 die drei
wichtigsten Partner von EU-15 unter den 12-PLM (siehe
Tabelle 2). Diese drei Lander wickelten fast zwei Drittel des
gesamten Handels EU-15/12-PLM ab. Bis 1999 war Israel
der zweitwichtigste Partner von EU-15, sowohl als Kunde
als auch als Lieferant. Zwischen 1999 und 2000
verzeichnete Algerien die starksten Handelszuwachse und
nahm bei den Lieferanten der Union den zweiten Platz ein.
Nur Algerien und Syrien konnten gegeniiber EU-15 einen
Handelsuberschuss verzeichnen.

Statistik kurz gefasst — Thema 6 — 7/2001
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Diese beiden Lander haben vom
Preisanstieg ihrer wichtigsten
Exportgiter, Erdél und Erdgas,

profitieren kdnnen. Von den 12-PLM
weist die Turkei gegeniber EU-15 das
groRte Defizit aus, gefolgt von Israel.

Tabelle 2: Handel von BJ-15 mit den Partnerldndern im Mittelmeerraum (in Mrd. Euro)

Deutschland, Frankreich und
Italien sind die wichtigsten
europaischen Partner

Von den européischen Landern sind

Deutschland, Frankreich und Italien
traditionell die drei  wichtigsten
Handelspartner der 12 Lander im

Mittelmeerraum (siehe Tabelle 3). Auf
sie allein entfallen nahezu zwei Drittel
des gesamten Handels zwischen EU-15
und den 12 Partnerlandern. Hierin
spiegeln sich die historisch
gewachsenen Beziehungen zwischen
einzelnen Landern sowie die
privilegierte geographische Lage®
einiger Lander (Offnung zum Mittelmeer)
wider. Im Jahr 2000 konnte Italien
seinen Handel mit den 12
Partnerlandern am starksten (+41%)
steigern. Auf Griechenland entfiel ein
weitaus geringerer Anteil des Handels
mit den 12-PLM. Im Jahr 2000 allerdings
hat Griechenland - wie Frankreich,
Italien und Spanien - 10% seines
Handels mit den 12-PLM abgewickelt.
Fir die anderen Mitgliedstaaten sind die
12 Mittelmeerléander eher von
untergeordneter Bedeutung. Im Jahr
2000 nahmen das Vereinigte Konigreich
und Spanien den vierten bzw. flinften
Platz unter den Einfuhrlandern ein. Im
gleichen Jahr standen das Vereinigte
Koénigreich und Belgien/Luxemburg an
vierter bzw. flunfter Stelle bei den
Ausfuhrlandern. Die nordeuropaischen
Lander (Schweden, Finnland, Irland und
Danemark) sind am wenigsten am
Handel EU-15/12-PLM beteiligt. Mit
Ausnahme  Portugals fuhren alle
europédischen Lander mehr in die 12-
PLM aus als sie von dort einfihren.
Frankreich verzeichnete 2000 den
gréRten Handelstiberschuss, gefolgt von
Deutschland.

3 Seit Inkrafitreten des Binnenmarktes im Jahr 1993 ist in
der Statistik der aufiergemeinschaftlichen Finfuhren nach
Mitgliedstaaten der Mitgliedstaal angegeben, iiber den
die  Waren nach  EU-15  eingefiihrt  werden.
Moglicherweise werden die Waren anschliefiend in einen
anderen Mitgliedstaat transportiert, dort verbraucht oder
verkaufi. Die Linfuhrzahlen in Tabelle 3 sind demnach
mit Vorsicht zu interpretieren.

Bnfuhren Verédnderung Ausfuhren Verdnderung  Saldo
1995 1999 2000 98/99 99/00 1995 1999 2000 98/99 99/00 1999 2000
Turkei 92 151 175 106 162 134 206 297 -7.3 445 55 122
Agerien 48 78 165 142 1119 47 52 61 -09 168 26 -104
Israel 47 76 99 105 292 97 129 157 181 221 52 58
Marokko 40 56 60 41 80 47 66 77 04 161 11 17
Tunesien 34 48 55 113 143 42 60 73 43 202 13 18
Syrien 17 22 34 473 588 14 17 18 85 56 05 -17
Agypten 22 24 34 53 412 50 79 78 43 -12 55 45
Malta 11 09 10 113 183 20 21 28 49 338 12 18
Zypemn 07 06 10 384 662 20 24 31 112 312 18 21
Libanon 01 02 02 352 -14 25 27 28 56 6.7 25 26
Jordanien 01 02 02 6.1 6.1 10 12 16 92 300 11 14
Paléstinensische A.  0.000 0.002 0.002 474 590 000 01 01 239 -190 01 01
12-PLM 321 472 645 11 367 506 694 865 20 247 22 220
Einfuhren von ELM5 nach Partneriandemn, Ausfuhren von EU15 nach
in Prozent, 2000 Partnerlandem, in Prozent,2000
) Agypten
Agypten %
Turkei 5% Tunesien
Tunesien Turkei o
8% Andere
14%
Andere
%
15% Neroko % el Nas;o/?@
Quelle: Burostat. ’ b 18%
Tabelle 3: Handel der 12 Partnerlander im Mittelmeerraum mit den Landern der
Europiischen Union (Mrd. Euro)
Einfuhren Verdnderung Ausfuhren Verdnderung Saldo
1995 1999 2000 98/99 99/00 1995 1999 2000 98/99 99/00 1999 2000
Frankreich 7.2 97 118 71 225 109 158 179 6.1 136 6.1 6.1
Deutschland 7.8 99 132 87 332 112 143 172 -05 201 4.4 4.0
ltalien 49 84 127 193 517 94 108 142 69 312 24 14
Vereinigtes K. 31 53 7.0 147 324 47 67 88 04 311 14 18
Belgien/Lux. 24 36 49 70 356 43 60 77 95 284 24 28
Spanien 23 38 62 194 655 31 45 63 24 393 07 00
Niederlande 23 32 43 46 342 26 37 46 25 255 05 03
Schweden 02 04 06 53 421 10 22 28 22 262 18 22
Griechenland 07 08 1.0 -144 282 09 12 20 09 608 04 09
Finnland 0.1 0.1 0.2 147 371 06 10 14 172 322 0.9 12
Iland 01 04 05 348 166 05 10 13 24 329 06 08
Osterreich 04 07 0.9 220 299 06 10 11 43 8.7 03 02
Danemark 02 03 04 164  14.0 06 07 08 10.8 76 04 04
Portugal 04 05 07 148 328 03 03 04 67 390 02 -02
EU-15 321 472 645 111 367 506 694 865 20 247 222 220

Einfuhren der PLM nach EU-
Mitgliedstaaten, in % 2000

Vereinigtes
K.
11%

Frankreich
18% Spanien
ltalien 10%
Belg.Luxbg
8%
Deutsch-
land

20%
Quelle: Eurostat.

Andere
13%

eurostat
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Ausfuhren nach PLM der EU-
Mitgliedstaaten, in % 2000

Vereinigtes
K

Frankreich 10%

21%
Spanien
%

Belg.Luxbg
%

Andere
17%

20%



Tabelle 4: Handel von BU-15 mit den 12 Partnerléndern im NMittelmeerraum nach Produktgruppen (Mrd. Euro)

Handel nach Produkten

Binfuhren Ausfuhren Saldo
Die Struktur des Handels zwischen s'bdem S Wez;tm 9;’:“‘"":5::0“9 V\bz:)too ;;’0:;“"":;;';9 —
den 12 Partnerlandern und_ EU_1.5 Obis4  Gundstoffe 237 586 96 106 377 436 51 -132
nach P_roduktgruppen hat _S'Ch seit 0 Nahrungsrrittel 38 46 253 44 215 28 06 07
1990 nicht Sonde_”_'Ch emW|(_7ke|t- Im 1 Getrénke und Tabak 02 21 %2 06 197 %98 01 04
Jahr 2000 dominierten, wie auch 2 Rohstoffe, ausg, Brennstoffe 18 143 261 19 20 05 05 o1
schon im Jahr 1990, drei 3 Erergie 17.7 939 1364 33 123 2077 64 -145
Produktgruppen im Handel der 4 e, Fette und Wachse 02 505 -39.2 03 -78 -232 01 01
12-PLM mit EU-15: Energie 5hbis8 Industrieerzeugnisse 364 209 85 745 242 7127 235 380
Chenische Ezeugnisse 29 239 55.6 108 176  69.0 45 79
(SITC 3), Andere Z : :
Industrieerzeugnisse (SITC 6+8) Irdustr.leerzeugnlsse 87 204 1040 170 191 428 76 82
d M hi d Fah 7 Maschinen und Fahrzeuge 103 277 1370 3RB2 29 970 150 279
un aschinén und Fahrzeuge 8 Verschiedene Fertigwaren 143 118  6l4 74 181 732 46 -68
(SITC7) (S|eh_e SCha_Ub”d 5). Der 9 Anderweitig nicht genannte Waren 0.2 64 -39 10 251 -104 08 08
Handel mit diesen drei Qe Brosta

Produktgruppen machte 2000 mehr

als 80% des gesamten Handels aus.

Die Union verzeichnete im Jahr 2000 bei Maschinen
und Fahrzeugen (SITC 7) den groRten Uberschuss.
Andererseits konnten die 12-PLM gegenuber der Union
in den Gruppen Andere Industrieerzeugnisse (SITC 8,
Bekleidung, Schuhe, Mobel usw.) und Energie (SITC 3)
einen Uberschuss ausweisen (siehe Tabelle 4).

Energie

Am besten schnitt dabei die Produktgruppe Energie ab.
Der Uberschuss ist im wesentlichen auf die Exporte
Algeriens und - in geringerem Mafe - auf diejenigen
Syriens und Agyptens zuriickzufiihren, denn aus diesen
drei Landern stammen 94% der gesamten
Energieprodukte, die die Gruppe der 12-PLM an die
Union verkauft hat (siehe Tabelle 5). Im Jahr 2000
setzten sich die Energieausfuhren zu zwei Dritteln aus
Erddl und zu einem Drittel aus Erdgas zusammen. Auf
der Ebene SITC 2 verzeichneten diese drei Lander bei
Erdol (SITC 33) den groRten Uberschuss (siehe Tabelle
6) gegenlber der Union. Auf Algerien entfielen nahezu
70% der gesamten, von den 12-PLM an EU-15
verkauften Energieprodukte. Dies verdeutlicht die starke
Abhangigkeit der algerischen Wirtschaft von den -
héufig schwankenden - Erddlpreisen. In der
Produktgruppe Energie hat der Handel zwischen 1995
und 2000 am starksten zugenommen, allerdings
spiegeln diese erheblichen wertmagigen
Veranderungen zum Teil Preisschwankungen wider.

Starker Anstieg bei Maschinen und
Fahrzeugen

Auch in der Produktgruppe Maschinen und Fahrzeuge
waren starke Zuwéachse zu verzeichnen. Israel und die
Turkei zeichnen sich dadurch aus, dass sie die
wichtigsten Partner von EU-15 im Handel mit
Maschinen und Fahrzeugen waren. Auf die Turkei
entfielen allein nahezu 40% des gesamten
Fahrzeughandels zwischen EU-15 wund den 12
Partnerlandern.  Diese  Situation  spiegelt die
eindrucksvolle Entwicklung der Automobilindustrie in
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Schaubild 5: Struktur des Handels EU-15/12-PLM
nach Produktgruppen, 1990-2000
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Quelle: Eurostat

der Turkei in den neunziger Jahren wider. 10 der 12-
PLM verzeichneten ihre gréf3ten Defizite gegenliber EU-
15 bei Guitern dieser Produktgruppe, die im
wesentlichen kapitalintensive Giuter umfasst. Israel war
im Jahr 2000 das einzige Land der 12-PLM, das fir ein
Produkt der Gruppe 7 der SITC (Gerate fur die
Nachrichtentechnik) seinen grofiten Handelsiiberschuss
gegeniuber der Union ausweisen konnte. Darin zeigt
sich die starke Nachfrage aus den Landern von EU-15,
aber auch die rasche Entwicklung in diesem
Industriezweig (und bei den Hochtechnologieprodukten)

in Israel.
EY

eurostat



EU-15: Einfuhren von
Bekleidung

Tunesien, Marokko und die Turkei
bilden die Landergruppe, die im Handel
mit anderen Industrieerzeugnissen an
der Spitze stehen. Sie konnten ihre

groRten Uberschilsse (erster oder
zweiter Platz) gegenuber EU-15 im
Handel mit Bekleidung und

Bekleidungszubehor (SITC 84) (siehe
Tabelle 6) erwirtschaften. Das Gleiche
gilt fir Malta, Syrien und Agypten.
Marokko und Tunesien haben ihr
groRtes Defizit gegeniber EU-15 im
Handel mit Garnen und Geweben
(SITC 65) verzeichnet. Das lasst darauf
schlieBen, dass die Textilindustrien
Marokkos und Tunesiens Bekleidung
nach EU-15 ausflhren, die zum Teil mit
aus EU-15 importierten Garnen und
Geweben hergestellt wird. Die Struktur
des Handels nach Produkten spiegelt
die Bedeutung wider, die die
Textilindustrie in dieser Region hat.
Insgesamt gesehen konnte die Gruppe
der 12-PLM fir diesen Bereich ihren

zweitgroRten Uberschuss gegeniiber
EU-15 ausweisen.
Im Handel mit Agrarerzeugnissen

verzeichnete EU-15 im Jahr 2000 einen
Uberschuss. Dennoch stammen der
grofte bzw. zweitgroRte Uberschuss im
Handel mit EU-15 in Marokko, lIsrael,
Zypern und der Tirkei aus dem Handel
mit Obst und Gemdse (siehe Tabelle 6).
Im  Rahmen der Schaffung einer
Freihandelszone Europa-Mittelmeer sind
bereits verschiedene
Assoziierungsvertrage unterzeichnet
und Zollunionen zwischen EU-15 und
einigen der 12 Partnerlander
eingerichtet worden. Weitere sollen
folgen. Die Freihandelszone sieht den
freien Verkehr von
Industrieerzeugnissen und eine
progressive Liberalisierung des Handels
mit Agrarerzeugnissen vor. Die 12-PLM
wollen auch eine Liberalisierung des
Handels untereinander erreichen (der
Handel innerhalb der 12 Partnerlander
machte im Jahr 1999 nur 5% ihres
gesamten Handels aus). Unter diesem
Aspekt dirfte der internationale Handel
in der Euro-Mittelmeer-Region weiter
wachsen.

Tabelle 5:

Anteil der Mittelmeerldander am Handel mit EU-15, wichtigste

Produkte
Ausfuhren Einfuhren
Maschinen Andere Maschinen Andere
und Industrie und Industrie
Energie Fahrzeuge erzeugnisse Energie Fahrzeuge erzeugnisse
(sitc 3) (sitc 7) (sitc 8) (sitc 3) (sitc 7) (sitc 8)
Algerien 67.7 0.8 0.0 2.4 7.1 4.7
Tunesien 2.7 9.3 21.2 14.3 6.8 12.0
Agypten 8.6 2.7 2.9 4.0 9.7 6.9
Marokko 1.4 7.7 18.6 8.0 11.0
Syrien 16.9 0.2 0.8 3.3 1.7 1.1
Israel 1.1 29.0 9.0 9.8 14.1 20.0
Palastinensische A. 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0
Jordanien 0.0 0.7 0.3 0.1 1.8 2.1
Zypern 0.1 6.4 0.9 8.2 3.4 6.6
Tirkei 1.1 38.3 43.7 23.3 41.7 27.0
Libanon 0.0 0.2 0.2 11.7 2.0 5.1
Malta 0.4 4.6 2.3 13.4 3.6 3.5

Quelle: Eurostat.

Tabelle 6: Handelsbilanz nach den wichtigsten Produkten (in Mio. Euro), in 2000

Die groRten Defizite der EU

Die wichtigsten Uberschiisse der EU

SITC
12 Partnerldnder im Mittelmeerraum

33 Erdol -10457

84 Bekleidung -9690
Algerien

33 Erdol -7471

34 FErdgas -4332
Tunesien

84  Bekleidung -2114

85  Schuhe -236
Agypten

33  Erdol -1382

84  Bekleidung -250
Marokko

84  Bekleidung -2000

05  Obst und Gemiise -508
Syrien

33 Erdol -2919

84  Bekleidung -98
Israel

76  Geréte fur die Nachrichtentechnik -789

05  Obst und Gemiise -401
Palastina

29 Rohstoffe tierischen und pflanzlichen Ursprungs -1

27  Dingemittel -0.2
Jordanien

56  Dungemittel -15

79  Andere Beforderungsmittel -7
Zypern

05  Obstund Gemiise -47

28  Metallurgische Erze -5
Tirkei

84  Bekleidung und Bekleidungszubehdr -5305

05  Obst und Gemiise -1396
Libanon

52  Anorganische chemische Erzeugnisse -18

28  Metallurgische Erze -16
Malta

84  Bekleidung und Bekleidungszubehdr -82

62  Kautschukwaren a.n.g. -26

SITC

78 Strassenfahrzeuge 8112
74  Diverse Maschinen, Apparate und Geréate 4184
78 Strassenfahrzeuge 719
74 Diverse Maschinen, Apparate und Gerate 499
65 Garne, Gew ebe 1260
78 Strassenfahrzeuge 484
74 Diverse Maschinen, Apparate und Gerate 750
72  Arbeitsmaschinen fiir besondere Zw ecke 614
65 Garne, Gew ebe 1162
76  Gerate fur die Nachrichtentechnik 594
72 Arbeitsmaschinen fiir besondere Zw ecke 153
74 Diverse Maschinen, Apparate und Gerate 144
66 Waren aus nichtmetallischen mineralischen Stoffen 2097
78 Strassenfahrzeuge 1325
78 Strassenfahrzeuge 31
71 Kraftmaschinen und Kraftmaschinenausriistungen 9
78 Strassenfahrzeuge 211
74 Diverse Maschinen, Apparate und Geréte 120
33  Erdol 244
89 Verschiedene bearbeitete Waren 151
78 Strassenfahrzeuge 4109
72 Arbeitsmaschinen fir besondere Zw ecke 1658
33 FErdol 335
78 Strassenfahrzeuge 253
77 Eektrische Maschinen, Apparate und Gerate 413
33 Erdol 361

Quelle: Eurostat.

» CE QU’IL FAUT SAVOIR - NOTES METHODOLOGIQUES

Die Landeraggregate: EU: EU-15.

12 Partnerlander im Mittelmeerraum: Algerien,
Marokko, Tunesien, Agypten, Jordanien, Libanon,
Syrien, Israel, Palastinensische Autonomiegebiete,
Zypern, Malta und Turkei.

Maghreb : Algerien, Marokko, Tunesien.
Datenquellen: Zollangaben. Datenbanken COMEXT
von Eurostat. Schaubild 2 und 3 sowie Tabelle 1
enthalten von den Mittelmeerlandern gelieferte

Daten. Abweichungen zwischen den Quellen, die
sich auf den bilateralen Handel beziehen, erklaren
sich zum Teil dadurch, dass unterschiedliche
Methodiken und Begriffe verwendet wurden.
System: Spezialhandel. Klassifikation: SITC Rev. 3.
Statistische Werte: EU: cif fur die Einfuhren und fob
fur die Ausfuhren.

Indizes: Die Veranderungen des wertmafigen
Handels im Zeitverlauf kénnen durch

eurostat
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Veranderungen bei Preisen und Mengen beeinflusst

sein. Eurostat berechnet jahrliche Fisher-
Kettenindizes, um diese beiden Effekte zu messen.
Bibliographie :

« Evolution de la des échanges commerciaux et des
investissements entre 'EU et les PPM », Bericht
FEMISE, Marz 2001. « Economic Trends in the
MENA Region », ERF, 2000.

« Euro-mediterranean Statistics », Eurostat, 2001.
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