Wskaznik cen detalicznych pozwala mierzy¢ zmiany cen doébr i ustug nabywanych przez gospodarstwa
domowe. W strefie euro jest to mozliwe dzieki tzw. Zharmonizowanemu Wskaznikowi Cen
Konsumpcyjnych (HICP). Urzedy statystyczne zbieraja co miesigc ponad milion obserwacji dotyczacych
cen ponad 100 produktéw wchodzacych w sktad koszyka. Kazdy produkt ma wspoétczynnik wagowy
odzwierciedlajacy jego udziat w comiesiecznych wydatkach przecietnego gospodarstwa domowego.
Przykfady podano w tabeli. Eurostat, Urzad Statystyczny Wspolnot Europejskich, wykorzystuje dane

krajowe do obliczenia wskaznika
HICP dla catej strefy euro.

Wskaznik ten odgrywa istotng role
w prowadzeniu polityki monetarnej,
poniewaz jest to gtéwny wskaznik
wykorzystywany przez Europejski
Bank Centralny do oceny stabilnosci
cen w strefie euro.

EBC prowadzi polityke monetarng
w strefie euro. Jest bankiem
niezaleznym od innych wtadz

i instytucji, a jego misja jest
utrzymywanie stabilnosci cen.
Wykorzystujac miesieczne wskazniki
HICP, EBC i narodowe banki

Obejmuje Wspotczynnik wagowy
%
Zywnos¢ i napoje Chleb i zboza, warzywa, itp. 154
bezalkoholowe
Alkohol i tyton Wino, Piwo, itp. 4,1
Ubrania i obuwie Ubrania, naprawa butéw, itp. 74
Mieszkania Czynsz, elektrycznos¢, itp 15,0
Wyposazenie gospodarstwa Dywany, meble, artykuty gospodarstwa 7.7
domowego domowego, itp.
Zdrowie Lekarstwa, ustugi stomatologiczne, itp. 4,1
Transport Czesci samochodowe, bilety kolejowe, itp. 153
Telekomunikacja Rachunki za telefon, itp. 2,8
Rekreacja i kultura Naprawa instrumentéw muzycznych, roéliny 9,5
ogrodowe, itp.
Edukacja Ksigzki, itp. 10
Hotele i restauracje Restauracje i kawiarnie, itp. 9,5
Rézne Fryzjerzy, ubezpieczenia domu, ubezpieczenie 82
spoteczne, itp.
100,0

centralne ustalajg podstawowe stopy procentowe dla strefy euro, ktére stanowig o koszcie pozyczek i w
konsekwencji maja duzy, cho¢ opo6zniony, wptyw na ceny i inflacje.
Cel inflacyjny EBC, mierzony za pomoca HICP, ustalony jest na poziomie zblizonym do 2%. Jest to
optymalny poziom, pozwalajacy gospodarkom krajow strefy euro w petni czerpa¢ korzysci ze stabilnosci.
Sukces Unii Gospodarczej i Walutowej oraz EBC przejawia sie w utrzymaniu stabilnego poziomu inflacji
(okoto 2%) od momentu rozpoczecia dziatalnosci EBC w styczniu 1999 r. Poziom inflagji jest znacznie
nizszy niz w poprzednich dekadach (patrz wykres 2).
Euro przynosi obywatelom rowniez inne korzysci. Wsp6lna waluta umozliwia porownywanie cen

na obszarze cafej strefy euro, co zwigksza

konkurencje w gospodarce i zapobiega

wzrostowi cen. Podrézowanie jest duzo tatwiejsze
. i tanisze, poniewaz znikty koszty wymiany walut.

Roczna stopa inflacji w %

Zrédto: opracowane na podstawie danych Eurostat/EBC.

» Wykres 2
Inflacja w obszarze euro od lat 70.
Po okresie wysokiej inflacji w latach 70. przygotowania do

Unii Gospodarczej i Walutowej umozliwity obnizenie inflacji
w nastepnych dekadach i osiagniecie optymalnego poziomu

2% rocznie.
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Stabilnos¢ cen jest bardzo wazna dla kazdego cztowieka. Pozwala na spokojne i
rozwazne wydawanie zarabianych pieniedzy, utatwia powiekszanie dorobku rodziny, planowanie
przysztosci, zacheca do dtugoterminowych oszczednosci i inwestycji stymulujacych wzrost
gospodarczy. Wzmacnia rowniez spojnos¢ spoteczna, chroniac przed pogtebianiem sie roznic
majatkowych. Z tego powodu Traktat UE okresla utrzymanie stabilnosci cen jako kluczowy cel Unii
Gospodarczej i Walutowej (UGW). W celu ustabilizowania cen, Europejski Bank Centralny (EBC)
wyznacza docelowa stope inflacji dla obszaru euro na poziomie nieprzekraczajacym 2%

(patrz rozdziat | na ostatniej stronie).
Europejski Bank Centralny realizuje ten cel i wskaznik inflacji w strefie euro utrzymuje sie na poziomie
zblizonym do 2 proc.

1

-~ Badanie koszyka Zharmonizowanego Wskaznika Cen
Konsumpcyjnych (HICP - Harmonised Index of Consumer Prices) przed wprowadzeniem
banknotéw i monet euro oraz po ich wejsciu do obiegu pokazuje, ze wprowadzenie wspolnej
waluty spowodowato niewiele skokowych zmian cen. Owszem, niektére restauracje, kawiarnie
i salony fryzjerskie w niektorych krajach podniosty ceny; podobnie byto z naprawami
samochoddéw, remontami mieszkan oraz sportem i rekreacja. Te wzrosty cen dotyczyty jednak
lokalnych ustug, ktore charakteryzuja sie niskim poziomem konkurencji. Przyczyna mogto

by¢ euro, poniewaz niektorzy drobni detalisci wykorzystali wprowadzenie wspoélnej waluty

do podniesienia cen. Poziom wielu innych cen nie zmienit sie. Ceny komputeréw, sprzetu
fotograficznego i muzycznego ulegty dalszemu obnizeniu.

Skokowe podwyzki cen dotyczyty drobnych produktéw, ktére czesto kupujemy.
Codzienne, mate zakupy dokonywane za gotowke silniej wptywaja na nasza ocene inflagji niz rzadsze,
duze wydatki, takie jak kupno nowego komputera, optaty ubezpieczeniowe czy czynsz. Wptyw drobnych
zakupow na ogodlne koszty utrzymania jest jednak mniejszy - stanowig one tylko czes¢ koszyka zakupow.
Spoteczne postrzeganie wzrostu cen podczas wprowadzania euro dotyczyfo raczej cen wybranych, czesto
kupowanych produktéw niz catego koszyka, decydujacego o ogélnych kosztach utrzymania. Wbrew
spotykanym opiniom, ze podczas przechodzenia na euro nastapity masowe podwyzki cen, poziom
podwyzek byt w rzeczywistosci ograniczony i miat niewielki wptyw na catkowite koszty utrzymania.
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Zrédto: Komisja Europejska

" Oiile wzrosly ceny, Irr'f:«-._ Sredni wzrost cen w 2002 r,, gdy wprowadzono
Oqud zaczgllsmy P{ECIC (== i1 eurow 12 krajach, wynidst 2,3%, tyle samo co rok wczesniej Oznacza to, ze duzy koszyk

B T o
w euro?

Badania konsumenckie pokazujg, ze wielu Europejczykow
jest przekonanych o wptywie euro na znaczne podwyzki

cen.

podwyzki cen niektorych czesto kupowanych dobr, zwlaszcza
tanich, takich jak na przykfad kawa w kawiarni, chleb, bilet na
impreze sportowa lub wizyta u fryzjera.

L produktow kosztujacy w supermarkecie 100 € w 2001 ., kosztowat érednio 102,3 €
R 2002 r.
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Ocenia sig, ze Sredni wzrost cen
konsumpcyjnych spowodowany wprowadzeniem euro wynidst tylko od 0,1 do
0,3% w ramach 2,3% normalnej inflacji w skali roku. Dlatego, jesli Sredni wzrost cen
koszyka produktow o wartosci 100 € kupowanych w supermarkecie wynosit 2,3 €,
to nie wiecej niz trzydziesci eurocentéow w tej kwocie byto skutkiem wprowadzenia
euro. Pozostata czes¢ byta spowodowana przez inne czynniki.

' Méwiliémy o
srednich cenach. Jak
zmienily sie rzeczywiste
ceny, ktore ptacimy?

Zmiany cen, ktére mozemy
przypisa¢ wprowadzeniu euro, rdznig si¢ w zaleznosci od sektora: na przyktad ceny zywnosci i poziom podatkéw nie wzrosty
z powodu euro. Zwiekszyly sie ceny napraw samochodow, ustug fryzjerskich i innych. Te podwyzki dotyczyty gtownie matych,
lokalnych sklepéw i ustugodawcow, ktdrzy mogli wykorzystaé przejicie na euro i podnies¢ ceny wbrew apelom, aby tego nie
robic. Istotne jest, ze wprowadzenie euro dla wigkszosci obywateli
strefy euro.

Dlaczego wiele os6b T
uwaza, ze euro spowodowato

wzrost cen? .
niz rzadsze,

ale duzo wieksze zakupy, ktore zdrozaty
nieznacznie lub nawet staniaty. To optaty
za drobne produkty dokonywane gotéwka
ksztattuja opinie na temat inflacji, ale to,
jak naprawde zmienia si¢ koszt utrzymania
odzwierciedla pomiar catego koszyka débr
kupowanych przez obywateli.

zauwazyli

' Jakie érodki zostaty
podjete, aby zapobiec
nieuzasadnionym
podwyzkom cen i co mozna
zrobi¢ w przysztosci?

Podczas przygotowan do zmiany waluty Komisja Europejska i wtadze panistwowe
we wspotpracy z bankami centralnymi oraz organizacjami konsumenckimi podjety

aby zapobiec ,,zaokraglaniu” cen w goére. Na przyktad monety o wartosci jednego i
dwoch eurocentow zostaty szeroko rozprowadzone wérod detalistow, aby zapobiec
zaokraglaniu cen. Takie $srodki byly bardzo skuteczne i dlatego nieuzasadnione
podwyzki cen miaty miejsce raczej tylko w lokalnych sklepach i zaktadach ustugowych
dziatajgcych w mato konkurencyjnym srodowisku. Gdy kolejne paristwa cztonkowskie
Unii beda przyjmowaty euro, tym sektorom poswieci sie¢ szczegolng uwage, aby unikna¢
nieuzasadnionych wzrostow cen.
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Komisja Europejska regularnie monitoruje ceny detaliczne ustalonej grupy
produktow kupowanych przez gospodarstwa domowe, nazywanej ,koszykiem”. Eurostat, Urzad
Statystyczny Wspolnot Europejskich, przygotowuje usredniony wskaznik cen konsumpcyjnych obszaru
euro, okreslany skrotem HICP (zobacz rozdziat |

na ostatniej stronie). Zmiany wskaznika HICP pokazuja zmiany cen konsumpcyjnych. W 2002 r., gdy
zaczeto postugiwac sie banknotami i monetami euro, wzrost cen konsumpcyjnych, mierzony za
pomoca koszyka HICP, wynosit 2,3%. Wieksza czes¢ tego wzrostu byta spowodowana wyzszymi cenami
importowanej ropy, wyzszymi podatkami na tyton i niekorzystnym wptywem pogody oraz obawami
zwigzanymi z chorobami zwierzat. Z 2,3% inflacji w 2002 r,, tylko od 0,1% do 0,3% byto spowodowane
przejsciem na euro.

—h, Oprocz rzeczywistych cen, Komisja monitoruje réwniez spoteczne
' odczucia dotyczace inflacji. Co miesigc 20 000 konsumentow w UE jest

pytanych o odczucia dotyczace wzrostu lub spadku cen débr kupowanych
codziennie. Poréwnanie tej ,ankiety konsumenckiej” z rzeczywista
inflacja, co przedstawiono na wykresie 1, wskazuje, ze przez wiele lat
odczucia konsumentdw byly zgodne z rzeczywistg inflacja. Kiedy jednak
zaczeto postugiwac sie euro, pojawita sie ,luka percepcyjna” pomiedzy
rzeczywistymi a postrzeganymi zmianami cen.

)
Do innych srodkow stuzacych zapobieganiu nieuzasadnionym podwyzkom cen
przy okazji wprowadzania euro stuzy¢ ma obowigzek przedstawiania cen sklepowych
zaréwno w walucie narodowej, jak i w euro (przed wprowadzeniem wspélnej waluty i
pdzniej). Ma to utatwic klientom poréwnanie cen. Zawierano rowniez z przedstawicielami
sprzedawcow tzw. umowy branzowe dotyczace przyjaznych dla klienta zasad ustalania
cen oraz przeprowadzanie kampanii informacyjnych. Sposoby te okazaty sie skuteczne, bo
wieksi dystrybutorzy i sieci supermarketow zareagowali prawidtowo. Trudniejsze okazato
sie dotarcie do lokalnych sklepéw i punktéw ustugowych.



