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FAKTABLAD
Sparbarhet i direktivet om leksakers sikerhet fran
2009

Oktober 2009

Det har faktabladet ingdr i en serie faktablad som ska ge en allmén 6versikt 6ver de dndringar
som inférdes genom det nya direktivet om leksakers sikerhet fran 2009. Faktabladen innehaller
riktlinjer for leksakstillverkarna i EU om hur de ska tillimpa direktivet. Tonvikten ligger pa
kraven pa tillverkarna.

Det nya direktivet skédrper reglerna i det gamla leksaksdirektivet fran 1988. Tillverkarna maste
darfor anpassa sig till de nya reglerna. Det infors ocksa nya foérfaranden i leverantorsledet.

Det nya leksaksdirektivet offentliggjordes i Europeiska unionens officiella tidning den 30 juni
2009 och tradde i kraft den 20 juli 2009. De allmdnna bestimmelserna i direktivet galler
leksaker som slapps ut pa marknaden fran den 20 juli 2011. Bestimmelserna om kemikalier
kommer att gilla for leksaker som slapps ut pa marknaden fran den 20 juli 2013 (en extra
overgangsperiod pa tva ar for kemiska egenskaper). Det innebdar i praktiken att leksaker som
uppfyller kraven i leksaksdirektivet fran 1988 far slippas ut pa marknaden till och med
den 19 juli 2011 eller den 19 juli 2013 nir det galler vissa bestimmelser om kemikalier.

Sparbarhet

Vad sager direktivet om sparbarhet?

Alla tillverkare ska se till att deras leksaker kan identifieras. Det kan de géra genom att marka
sina leksaker med typ-, parti-, serie- eller modellnummer eller annan identifieringsmarkning.
Leksakerna ska ocksa vara markta med tillverkarens namn och registrerade firmanamn eller
varumadrke. Det ska ocksa finnas en enda kontaktpunkt dar tillverkaren kan kontaktas.

Om leksaken ar for liten eller det pd annat siatt dr omdjligt att forse den med
identifieringsmarkning och tillverkarens uppgifter, far tillverkaren ange uppgifterna pa
forpackningen eller i ett medf6ljande dokument. Observera att den enda kontaktpunkten ska
vara en gatuadress eller postbox - en webbadress raknas alltsa inte som en kontaktadress.

Om det ar en importér som slipper ut leksaken pd marknaden, ska importérens namn,
registrerade firmanamn eller varumirke och en enda kontaktpunkt ocksa finnas pa leksaken
eller, om det ar omdijligt, pa forpackningen eller i ett medf6ljande dokument.

Madjliga alternativ for tillverkaren
Tillverkarna far sjdlva vilja hur identifieringsmarkningen pa leksaken ska se ut - det viktiga ar

att sparbarheten garanteras.
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Informationskallor

Héar kan du lasa den slutliga texten till direktivet frdn 2009 och upplysningsvis dven texten till
direktivet fran 1988.

Viktigt!

Detta faktablad speglar var tolkning av den text till det nya direktivet som offentliggjordes i
Europeiska unionens officiella tidning den 30 juni 2009. Avsikten ar enbart att pa ett allméant satt
lyfta fram textens bestimmelser. TIE garanterar inte att informationen i detta faktablad &ar
fullstdndig. Vi tar heller inget ansvar for hur faktabladet anvénds.
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