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VYSVETLENI POJMU SKUPINOVE FINANCOVANI (CROWDFUNDING)

Vysveétleni pojmu skupinove
financovani (crowdfunding)

Skupinové financovani je metodou ziskdvani financnich prostfedkd na financovani projektd a podnikd.
Umoziuje subjekttim shanéjicim financniprostredky vybirat penize od velkého mnoZstvidarct prostfednictvim
online platforem.

tradicni financovani skupinové financovani

: €
velké Castky z jednoho nebo mnoho malych Castek od
nékolika zdroju velké skupiny jednotlivcl

Skupinové financovani nejc¢astéji vyuzivaji zacinajici nebo rostouci podniky jako moZnost alternativniho
financovani. Jedna se o inovativni zplsob ziskavani financnich prostfedkd na nové projekty, podniky nebo napady.

Mlzete si tak také kolem své nabidky budovat komunitu. VyuZitim potencidlu online komunity rovnéz mUZete
ziskat uZite¢né marketingové poznatky a oslovit nové zakazniky.

Tento privodce je uréen podnikateldm, obchodnikiim a firmam, zejména malym a stfednim podnikim. Pokud
premyslite o moZnostech financovani nového podniku ¢i napadu nebo jste narazili na pojem skupinové financovani
(crowdfunding) a chtéli byste se o ném dozvédét néco vice, miZe pro vas byt tento priivodce uzitecny.

Jak skupinové financovani funguje?

Platformy skupinového financovani jsou webové stranky umoZiujici interakci mezi témi, kdo shanéji financni
prostfedky, a verejnosti. Prostfednictvim téchto platforem lze poskytovat a ziskdvat financni pFispévky.

Pokud je kampar na ziskani financnich prostfedk( uspésna, uctuji platformy skupinového financovani subjektdm
shanéjicim financ¢ni prostredky obvykle urcity poplatek. Od platforem skupinového financovani se zase ocekava
poskytnuti bezpe¢né a snadno vyuzitelné sluzby.

Mnoho platforem pouzivd model financovani ,vSechno nebo nic“. To znamena, Ze penize dostanete, pokud se
vybere stanovena cilova ¢astka, penize — bez pocitl kfivdy a financnich ztrat.

Existuje nékolik druh(i skupinového financovani, jez jsou vysvétleny niZe v tabulce. Tento prdivodce je koncipovan
jako nestranny radce, jenz vam ma pomoci pochopit tfi nejbéznéjsi druhy skupinového financovani vyuzivané
malymi a stfednimi podniky a zacinajicimi podniky v ziskovém sektoru: skupinové tvérovani, podilové skupinové
financovani a skupinové financovani na zakladé odmén.
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Hlavni druhy skupinového financovani

Skupinové uvérovani
Verejnost pljcuje penize spolecnosti pod podminkou, Ze budou vraceny s Urokem. Velmi se to podoba tradi¢nimu
uvéru od banky, jen s tim rozdilem, Ze si vypUQjcujete od mnoha investord.

Podilové skupinové financovani
Prodej podilu v podniku mnoha investor@im za jejich investici. Funguje to podobné jako nakup a prodej kmenovych
akcii na burze cennych papir(i nebo jako rizikovy kapital.

Skupinové financovani zaloZené na odménach
Jednotlivci prispéji na projekt nebo podnik a ocekavaji, Ze za svUj prispévek pozdéji dostanou nepenézni odménu,
napr. zbozi nebo sluzby.

Skupinové financovani zaloZené na darech
Darci se po mensich ¢astkach skladaji na vétsi cilovou ¢astku pro konkrétni charitativni projekt, aniz by za to dostali
jakoukoliv finan¢ni nebo materialni odménu.

Podil na zisku / podil na trZzbach
Podniky mohou za financni prispévek nabidnout verejnosti podil na budoucim zisku nebo trZzbach.

Skupinové financovani zaloZené na dluhovych cennych papirech
Jednotlivci investuji do dluhového cenného papiru vydaného danou spolecnosti, jako je napt. dluhopis.

Hybridni modely

Davaji podnikim moZznost kombinovat prvky nékolika druht skupinového financovani.
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Nejenom penize

PFinos skupinového financovani nemusi byt jen finantni povahy. MlZete diky nému rovnéz ziskat pfistup k
velkému mnoZstvi lidi se zajmem o vas projekt nebo podnik, ktefi vam mohou poskytnout také cenné poznatky
a informace.

Nefinanc¢ni p¥inos skupinového financovani

OvéFeni a potvrzeni spravnosti zaméru: Skupinové financovani je praktickym testem zajmu; zjistite, jestli ostatni
Vel vasemu projektu nebo zaméru a povazuiji jej za hodnotny. Jsou-li ochotni pfispét, je to jasny dlikaz, Ze vas trh,
vas projekt nebo zamér schvaluje.

Pomoc s dal3imi formami financovani: Usp&$na kampari neni jen dilkazem spravnosti vaseho zaméru, nybrz
také ukazuje, Ze pro vas podnikatelsky zamér existuje trh a Ze mu lidé véfi. To se velmi hodi, pokud se snazite
ziskat financovani jesté z jinych zdrojd, jako jsou naptiklad banky, rizikovy kapital nebo andélsti investori, pro které

v

potom miZete predstavovat méné rizikovou investici nebo mliZzete ziskat pfiznivéjsi podminky.

PFistup k velkému poctu lidi: Obracite se na velmi pocetnou skupinu lidi, z nichz néktefi mohou byt zdrojem
cennych znalosti a podnétd. Skupinové financovani vam obecné umoZiiuje komunikovat s nimi novym
zptisobem, ktery zdarma pfinasi cennou zpétnou vazbu.

Utinny marketingovy nastroj: Podilové skupinové financovani a skupinové financovani zaloZené na odménach
mUZe byt U¢innym prostfedkem prezentace nového produktu, nové spoletnosti nebo expanze, nebot oslovi
pfimo pravdépodobné budouci zakazniky. Vas produkt tak m(Ze vyvolat o¢ekavani a zajem jesté predtim, nez
se zacne vyrabét.

Musite v3ak pocitat s tim, Ze ani skupinové financovani neni samospasné. Jako kazdé jiné podnikani vyZaduje
spoustu soustfedéného Usili a tvrdé prace.
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Jaka jsou rizika?

SKUPINOVE

FINANCOVANI (CROWDFUNDING)

Skupinové financovani ma mnoho vyhod, ale také potencialni rizika, o nichz byste méli védét. V tomto oddile si
predstavime a objasnime mozna uskali skupinového financovani.

Nemate Zadnou zaruku, Ze dosahnete
svého cile

Tak jako u jiného podnikani zde existuje riziko
neuspéchu. Pokud nedosahnete stanovené cilové
¢astky, penize vybrané béhem kampané budou muset
byt vraceny investoraim.

Doporuceni: Dukladné analyzujte veSkeré moZnosti,
jak se svoji kampani na ziskdni financnich
prostfedk( uspét. Pokud jeden pokus nevyjde,
kampani se spravny recept podafilo najit aZ po
nékolika pokusech. Ve smluvnich podminkdch

by méla byt jasné stanovena prdva a povinnosti
dotcenych stran v pFipadé, Ze nebude dosaZeno
stanovené cilové astky.

Vase dusevni vlastnictvi bude verejné

K vasim napaddim ma na internetu pristup mnoho lidi a
hrozi nebezpeci, Ze vas navrh nékdo okopiruje.

Doporuceni: Informujte se u platforem, které madte
v umyslu vyuZit. Mohou vdm poskytnout obecnd
doporuceni ohledné ochrany vasich prav dusevniho
vlastnictvi. Pomoci vdam muZe také vase mistni
obchodni komora nebo vlddni agentura, ale pokud
nebudete spokajeni, vyuZijte nezdvislé poradenstvi.

Podcenéni nakladd

Lidé bézné podceriuji mnoZstvi ¢asu a zdroj potfebnych
pro skupinové financovani. Nékteré formy skupinového
financovani mohou pfinaset dalSi naklady. Naptiklad
v pripadé podilového skupinového financovani mohou
s kaZdou emisi akcii nar(ist administrativni naklady.
Nemusite mit také dostate¢nou kapacitu pro jednani s
novymi investory, na poskytovani prlibéznych informaci o
projektu nebo na vykon podilovych prav akcionard.

Doporuceni: Uvédomte si, jaké kroky musite
udélat, vyhrad'’te si dostatek ¢asu a vypracujte
pldan s rezervou pro pFipadné chyby nebo zpoZdéni.
Nezapomerite na to, Ze si budete muset vyhradit
zdroje na etapu pfed kampani, béhem kampané a
po kampani. MoZna budete potiebovat také vyuZit
pravni poradenstvi o prdvnich otdzkdch tykajicich
se skupinového financovani.

Poskozeni povésti

Na trhu je v sou¢asnosti velka konkurence a vasi nabidku
budou pravdépodobné zkoumat zku3eni investofi.
Jakakoliv nedbalost, chyby nebo nepfipravenost vrhne
na vas a vas projekt nebo podnik negativni svétlo.

Doporuceni: Zjistéte si veSkeré potiFebné
informace. Dalsi zdroje naleznete v oddile ,,Co
ddl?” tohoto privodce.

Doporuceni: Méjte na paméti, Ze se jednd o jiné
podnikani. Je mozZné, Ze sviij pFistup budete muset
pFizplisobit tak, aby vyhovoval lidem, kteFi vase
odveétvi pfFilis dobFe neznaji.

Doporuceni: NeZ se rozhodnete vyuZit tohoto
zpusobu financovani, ujistéte se, Ze plné chdpete, jak
skupinové financovadni probihd, abyste si byli jisti, Ze
budete schopni splnit své sliby.
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PoZadavky na poskytovani informaci
a pravni poZzadavky

Doporuceni: VZdy si od dané platformy a vaseho
mistniho orgdnu dozoru zjistéte, jaké dokumenty
budete muset predloZit a kolik vds bude splnéni
téchto poZadavkii stat, a zahrrite tyto vydaje do
otdzky spojené se znacnymi ndklady, a proto miZe
byt uZite¢né poradit se s pravnikem.

Poruseni zakona

Pravni predpisy upravujici skupinové financovani se
stale vyviji, a proto je moZnd mnoho lidi neznd. Pokud se
neseznamite s prislusnymi evropskymi a vnitrostatnimi
pravnimi predpisy, mohli byste je nevédomky porusit.

Doporuceni: VZdy se seznamte s pFisluSnymi
pravnimi pFedpisy a poZadavky. Platforma

obvykle poskytuje obecnd doporuceni a odkdzZe

vds na pFislusné misto, kde muZete ziskat
konkrétnéjsi rady, napFiklad na regiondlni obchodni
komoru, mistni orgdn dozoru nebo na pFislusné
ministerstvo.

Potize s platformou

Existuje nebezpeci, Ze narazite na podvodnou platformu.

Doporuceni: Ujistéte se, Ze jste si vybrali zavedenou
a solidni platformu, kterd ma dobrou povést a
nevykazuje Zddné problematické znaky. Hledejte
platformy v dobFe regulovanych prostredich, s jejichZ
prdvnimi pFedpisy jste obezndmeni a kde si miZete
byt jisti, Ze vase prdva jsou chrénéna.

Problémy s povinnostmi vici investordm
a dynamikou investort

Velka a potencialné velmi réiznoroda skupina pfispévatelt
s sebou nese rozlitné problémy, ocekavani a pozadavky.
Neznalost prdv prispévateld a mechanism( FeSeni
stiznosti nebo mechanisml vymahani mlze vést
ke vzniku problémd, zejména v pfipadé podilového
skupinového financovani, které s sebou nese urcitou
ztratu kontroly nad vlastnim podnikem.

FINANCOVANI

(CROWDFUNDING)
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Doporuceni: Zkoumejte mozZné disledky a aktivné
komunikujte s platformou, abyste si plné ujasnili své
povinnosti. Zjistéte, jak vam platforma miZe pomoci
a jakd je jeji uloha.

Doporuceni: NeZ se rozhodnete vyuZit podilové
skupinové financovani, dikladné zvaZte mozné
pozdéjsi problematické stranky. Aby byla investice
atraktivni, budete muset investorm nabidnout urcitd
prava. Je dileZité, abyste si byli védomi povinnosti,
které pro vds z téchto prdv investord plynou.

Doporuceni: Strukturu a mechanismy Fizeni
spolecnosti vZdy koncipujte s plnou znalosti
poZadavkui a povinnosti. Jednd se o sloZitou
problematiku, proto v pFipadé potieby vyuZijte
odbornych rad kvalifikovanych odbornikd.

Odchod/vystup investora = exit

MUzZe se stat, Ze vasi investofi jednou budou chtit své
akcie prodat nebo Ze se k vaSemu podniku rozhodnou
pfidat novi investofi.

Doporuceni: Hned na zacdtku dikladné promyslete,
Jjaky dopad na vas podnik by zména nebo odchod
investord mohly mit, a pFed tim, neZ nabidnete
investorum akcie vaseho podniku, vZdy zvaZte, zda
nevyuZit pravni poradenstvi.

Doporuceni: RovnéZ musite mit promysleno,

jak budete v budoucnosti FeSit pFijimdni novych
potencidlnich investord, protoZe tento krok by mohl
oslabit hodnotu akcii ptvodnich investord.
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Skupinové uvérovani

Popis

Skupinové Uvérovani (nékdy nazyvané socidlni pljcky) je pFimou alternativou k bankovnimu tvéru s tim rozdilem,
Ze spolecnosti si misto z jednoho zdroje mohou vyptijcit penize od desitek, nékdy stovek jednotlivcd ochotnych
poskytnout puj¢ku. Skupinovi véFitelé €asto nabizeji pujcky tak, Ze uvedou Urokovou sazbu, za niZ jsou ochotni
pujcit. DluZnici pak pFijmou nabidky s nejnizsi urokovou sazbou. Ke zprostfedkovani kontaktu mezi véfiteli a
dluzniky slouZi internetové platformy. Kazda Zadost o pujcku se peclivé posuzuje, jelikoZ platformy skupinového
financovani jsou povinny chranit jak zajmy podnik(, tak zajmy investor(. Obvykle poZaduji uéetni uzavérku a
obchodni historii.

NejduleZitéjSi aspekty

o Pruznéjsi urokové sazby: Pokud je o vasi kampari velky zajem, investofi mezi sebou mohou soupefit o to, kdo
vasemu podniku pujci penize, a nabidnou lepsi urokové sazby, aby si zajistili dany obchod.

o MozZete ziskat pljcku, kdyZz vam odmitne pajcit banka.

« VySe pljcek maZe mit velké rozpéti, takze vyhovi nejriiznéjsim potfebam. Minimalni vyse ptjcky je velmi
nizka, coZ povzbudi k Gcasti Siroké spektrum véFiteld.

» Pujcka se splaci bezhotovostni platbou platformé, jeZ tyto splatky rozdéluje mezi véfitele.

« PoZadavky na poskytovani informaci jsou stejné jako u banky. Na rozdil od banky jsou vsak tyto informace
zpristupnény vsem véfiteldm.

» Tak jako u tradi¢niho bankovniho Uvéru mate zakonnou povinnost tvér splatit.
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Podilove skupinove financovani

Popis

Podilové skupinové financovani spociva v tom, Ze podil ve svém podniku prodate za investici nékolika
investordm. Podilové financovani existuje jiz dlouho a soukromy kapitdl, rizikovy kapital a andélsti investofi
maji nezastupitelnou ulohu v rozvijejicich se podnicich. Hlavni rozdil mezi podilovym skupinovym financovanim
a uvedenymi tradi¢nimi modely spociva v tom, Ze misto exkluzivniho individudlniho vztahu je nabidka uréena
Sirokému spektru potencidlnich investord, z nichZ néktefi mohou byt zaroven soufasnymi nebo budoucimi
zakazniky. PFi podilovém skupinovém financovani dochazi ke zprostfedkovani kontaktu mezi spole¢nostmi
a potencialnimi investory diky internetovym platformam.

NejduleZitéjSi aspekty
o Budete muset stanovit podminky a rozhodnout se, kolik chcete prodat, za jakou cenu a jak budou investofi
odménovani. Pro spravné ohodnoceni podniku je zapotrebi mit dostate¢né znalosti.

« Poplatky za vyuziti platformy skupinového financovani pro ziskani kapitalového financovani budou obvykle
tvofit poplatky za Uspésnou kampar a souvisejici pravni nebo spravni poplatky. Je mozné, Ze budete muset
hradit jesté dalSi pravni poplatky a poplatky za poradenstvi.

« Investovat mlzZe mnoho lidi, a tak m{Zete mit spoustu malych spoluvlastniki misto nékolika velkych
investor(. Je to obvykle méné nakladné nez kétovani na burze.

o Musite prokazat, Ze vas podnik je pFipraven na investice, a proto musite vypracovat podnikatelsky plan a
finan¢ni progndzu. Méli byste mit také kvalitni komunikaéni strategii, ktera potencialnim investordim snadno
zpristupni a lehce srozumitelnou formou predlozi nejdulezitéjsi informace o projektu.

« Platforma obvykle provede omezenou hloubkovou provérku a investor si pfipadné mdze vyzadat dalsi
informace. Méli byste byt pfipraveni mu je poskytnout, i kdyZ to pro vas bude znamenat dodatecné naklady.

 Podilové skupinové financovani ma dulezité pravni aspekty. Neméli byste zapominat na naklady s nimi
spojené, jako jsou naklady na poskytovani informaci a na pravni dokumenty, na vyrocni valnou hromadu
akcionarl, na vykon podilovych pradv, na vyro¢ni zpravy a rozhodovaci postupy.

vvvvvv

aspekty Fizeni podniku, emisi novych akcii atd. Méli byste si rozmyslet, v jakém rozsahu jste ochotni poskytnout
kontrolni prava nad svym podnikem externim akcionaim. Co se tyce vyrovnani, je dllezité védét, Ze investofi
mohou poZadovat od3kodnéni za financni ztraty utrpéné naptiklad v dlsledku poruseni smlouvy.
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Skupinove financovani zalozené
na odmeénach

Popis

0 skupinovém financovani zaloZzeném na odménach se hovofi tehdy, kdyZ jednotlivci pFispéji na projekt nebo
podnik a ofekavaji, Ze za svij pFispévek pozdéji dostanou nepenézni odménu, napf. zboZi nebo sluzby.
Typickym prikladem je projekt nebo podnik, jenZ oplatkou za investici nabizi ojedinélou sluzbu (odmény) nebo
novy produkt (pfedprodej). Tato forma skupinového financovani umozriuje spole¢nostem zahdjit fungovani a mit
jiZz zajisténé predobjednavky a hotovostni tok (coZ byva pro nové podniky velky problém) a ziskat zajemce jesté
pred uvedenim produktu.

NejduleZitéjsi aspekty
« Finanéni prostfedky nemusite vracet; pouze dodate slibenou sluzbu nebo zboZi.

« Objednavky mate zajistény jesté pred uvedenim produktu a kampar vam umoZziuje si se shromaZd'ovanim
finan€nich prostfedk( sou€asné budovat zakaznickou zakladnu.

« Jste povinni splnit své sliby podle dohodnutého harmonogramu.

« Tuto formu si s oblibou voli za&inajici podniky a podnikatelé, nebot umoZiiuje financovat zaloZeni novych
spolecnosti nebo uvedeni novych produktd.

« Toto feSeni je zvlasté vhodné pro inovativni produkty a sluZby nebo pro produkty a sluzby, které pfitahuji velkou
pozornost zakaznikd.

« Pro skupinové financovani jsou méné vhodné sloZité zaméry nebo produkty.
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Pro koho je skupinové
financovani vhodné?

financovani financovani zaloZené
na odménach
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Skupinoveé uvérovani

V tomto oddile si projdeme hlavni kroky, jak postupovat v pfipadé skupinového lvérovani, a naleznete zde
také nékolik konkrétnéjsich tipl a doporuceni. Berte tyto doporucované kroky pouze jako orientacni voditko.
Obtiznost jednotlivych krokll se vam mdzZe jevit rlizné v zavislosti na vasem projektu, velikosti vaseho tymu a
mnoZzstvi ¢asu, ktery mizete projektu vénovat.

Priprava

Na zaatku kampané skupinového financovani byste se méli seznamit se svétem skupinového Uvérovani a vénovat
se pripravé své nabidky. Méli byste:

prozkoumat potencialni platformy a zjistit, jaké moznosti nabizeji,
ddikladné se seznamit s pravidly a pravnimi poZadavky platformy,

protist si co nejvice pFirucek, blogtl a probihajicich kampani, kde m(Zete nacerpat inspiraci a poucit se ze
zkuSenosti druhych,

obratit se na platformy, které nejvice vyhovuiji vasim potfebam,

peclivé pFipravit a prekontrolovat finan¢ni dokumenty, které zvolena platforma poZaduie.

Tip: Pokud si to miZete dovolit, zkuste sami pujcit mensi obnos (dejme tomu 100 EUR) po malych &dstkach
Jjinym podnikam. Udéldte si tak velmi dobrou pFedstavu o tom, jak se na véc divaji skupinovi véFitelé.
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Faze ziskavani prostfedku

Tym, jenZ na zvolené platformé provadi uvérové hodnoceni, si prostuduje viechny informace, jeZ jste poskytli.
Bude-li vase zadost Uspésna, mohou vam sdélit, do které rizikové tfidy vas zaradi. Po schvaleni bude vas podnik
zarazen na platformu, aby potencidlni véfitelé mohli predkladat nabidky. KaZdy véfitel nabidne urcitou castku a
urokovou sazbu. Po dosazeni cilové ¢astky mohou potencidlni véritelé pokracovat v nabidkach a snizovat Urokovou

vy

sazbu, takZe ¢im bude vaSe kampan Zadanéjsi, tim lepsi mlzete ziskat podminky.

DulezZité: Casto budete muset poskytnout tcetni uzdverku alespori za posledni dva roky a svou tivérovou
historii. Pokud tyto dokumenty nemdte, poZddejte o pomoc odbornika. Vyhotoveni ucetni uzdaverky trva
néjakou dobu a miZe znamenat dalsi ndklady.

Po uzavf¥eni aukce

Po skonceni aukce vas platforma kontaktuje kvdli potvrzeni vysledné primérné urokové sazby. Nasledné vam v
dohodnuté lhaté zasle financni prostfedky na vas bankovni Ucet.

Potom musite splacet pdjcku i Uroky ve splatkach dohodnutych s platformou. Obvykle to probiha bezhotovostni
platbou platformé, ktera pak splatky pfevadi na Ucty investord.

Jakmile puajcku zcela splatite, platforma potvrdi ukoneni operace, a tim je véc uzaviena.

Tip: Bud'te béhem celého procesu pFipraveni pohotové komunikovat, protoZe platforma nebo investofi se na
vds mohou obracet s dodatecnymi dotazy, na které bude tfeba velmi rychle odpovidat.
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Pfipadova studie skupinového
Uvérovani

Isabellino cukrarstvi

Uvod

Isabella je cukrarka, jejiz prodeje stale rostly, a nedavno se prestéhovala do vétSich prostor zahrnujicich i malou
restauraci, jeZz v soucasnosti vytvar 30 % jejiho obratu. To v3ak klade znacné naroky na jeji personal i kapacitu.
Aby mohla svoji kapacitu zdvojnasobit, potfebuje si pofidit novy stroj na vyrobu tésta a dalsi trouby. Celkova cena
tohoto nového vybaveni &ini 50 000 EUR, které se rozhodla sehnat. Sla si zazadat o Uvér do mistni banky, v niz uz
ma smluvenou moznost precerpani Uctu o 10 000 EUR a splaci poslednim rokem uveér ve vysi 30 000 EUR (ktery
si vzala na pocatecni investici). Banka by ji vsak poskytla Uvér pouze ve vysi 30 000 EUR s uUrokovou sazbou 14,5
% misto 11,5 %, kterou méla dfive. Rozhodla se poohlédnout po alternativnich moznostech na internetu a narazila
na skupinové Uvérovani.
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Planovani: 1. aZ 10. den

Isabella vénovala urcity ¢as zkoumani informaci o koncepci skupinového Uvérovani, které se ji podafilo najit, pficemz
se zaméfila predevsim na to, jak skupinové uvérovani funguje, jaké portaly ho nabizeji, za jakych podminek /
za jakou cenu. Shromazdila a precetla si blogy a ¢lanky o skupinovém Uvérovani, hledala pribéhy dalSich lidi s
podobnym pozadavkem a to za jakych podminek se jim podarilo dosahnout uvéru. Na konci tydne byla pfesvédcena,
Ze uZ chape, jak vzajemné pujcky funguji, a vi toho dost, aby o takovou pUjcku mohla poZzadat. Aby Isabella zjistila
vice o chovani véfitell, zaregistrovala se na nékolika platformach skupinového Uvérovani a pajcila 100 EUR ze svych
prostfedkd po malych ¢astkach jinym podobnym podnik@im. To ji umoznilo udélat si lepsi pfedstavu o tom, jaké to
je byt véfitelem a na co se takovy véfitel pravdépodobné zaméri. S témito nabytymi poznatky se vénovala pfipravé
financnich podklad( a dalsich materiald, aby splnila potfebné poZadavky.

Ziskavani finanénich prostfedkii: 11. aZ 20. den

Poté, co si vSe pripravila a dlikladné zkontrolovala, predloZila poZzadované dokumenty platformé. Tym, jenz na zvolené
platformé odpovida za Uvérové hodnoceni, si od ni nasledné vyzadal dalsi informace o jejich finan&nich pomérech
v€etné Ucetni uzavérky. Poskytnuté informace posoudil s ohledem na Uvérové modely pouZivané platformou.
Zanedlouho poté Isabelle oznamili, Ze jeji podnik prosel ivérovym hodnocenim Uspésné. Po tomto schvaleni jiz mohl
byt zafazen do aukci a pfijimat nabidky investor(. Néktefi investofi se rozhodli Isabellu kontaktovat prostrednictvim
nastroje pro primou komunikaci. PoloZili ji dopliujici otazky, aby se dozvédéli blizsi podrobnosti o tom, jak hodla
penize vyuZit, a o ziskovosti podniku v nékolika poslednich letech. S jeji reakci byli spokojeni, a tak se béhem nékolika
dni podafilo od investor( shromaZzdit celou ¢astku na poZadovanou pUjcku 50 000 EUR. Isabella méla moZnost
spokojit se s primérnou urokovou sazbou, které bylo dosazeno v okamzZiku shromaZzdéni cilové ¢astky, ale rozhodla
se ponechat svou pujcku na platformé celych sedm dni az do konce aukce. BEhem zbyvajicich dni mohla sledovat,
jak diky dalSim investordim, ktefi nabizeli pljcky, urokova sazba klesa.

Po uzav¥eni aukce

Po skonceni aukce platforma Isabellu kontaktovala, aby jim potvrdila, Ze prijima vyslednou priimérnou nabidnutou
urokovou sazbu 10,3 %. Tato sazba odpovidala jeji ratingové tfidé (B) a byla dokonce nizsi nez plvodni trokova
sazba za uvér poskytnuty bankou (11,5 %). Platforma ji také sdélila, Ze pokud se rozhodne ptjcku nepfijmout,
nebude platit Zadné poplatky, ale Isabella se rozhodla, Ze si pjcku vezme, a penize byly pfevedeny na jeji bankovni
ucet do t¥ pracovnich dnd. Pdjcku i s trokem Isabella splacela v mésitnich splatkach po dobu péti let. Probihalo to
formou bezhotovostni platby platformé, ktera pak splatky prevadéla na ucty investor.
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Podilove skupinove financovani

V tomto oddile si projdeme hlavni kroky, jak postupovat v pfipadé podilového skupinového financovani, a naleznete
zde také nékolik konkrétnéjsich tipi a doporuceni. Berte tyto doporucované kroky pouze jako orientacni voditko.
Obtiznost jednotlivych krok(l se vam mdze jevit rlizné v zavislosti na vasem projektu, velikosti vaseho tymu a
mnozstvi ¢asu, ktery mlZete projektu vénovat.

PFiprava

Na zacatku kampané skupinového financovani byste se méli seznamit s problematikou podilového skupinového
financovani a vénovat se pripravé své nabidky. Méli byste:

» prozkoumat potencialni platformy a zjistit, jaké moznosti a podminky nabizeji,

o ddkladné se seznamit s pravidly a pravnimi poZadavky platformy a pravidly a pravnimi poZadavky platnymi ve
vasi oblasti,

« vytvofit harmonogram a plan nakladd,

« seznamit se s trendy na trhu, to znamena zjistit si, kolik lze v soucasnych kampanich skupinového financovani
ziskat a co se za to ocekava. Tim ziskate srovnani pro vlastni kampan,

« obratit se na platformy, které nejvice vyhovuji vasim potfebam,
«» peclivé pFipravit a pfekontrolovat finanéni dokumenty, které platformy poZaduji,
« zatit na socialnich médiich budovat své publikum,

o Zjistit, jakym poZadavk(m na poskytovani informaci a jakym pravnim povinnostem budete muset vyhovét.
V pripadé kampani s velkou hodnotou je tfeba predlozit ovéfenou rocni Ucetni uzavérku, kterda mdze byt velmi
nakladna. Vzdy si u své platformy a mistniho organu zjistéte, co presné se od vas poZaduje a kolik to bude stat.

Tip: Pokud moZno zkuste vZdy najit spolecnost, kterd uspéla. Informujte se o jejich zkuSenostech a poZddejte
Jji, aby vam poradila nebo poskytla pomoc. Usetii vam to spoustu ¢asu a diky jejim doporucenim muiZe byt
vase kampari kvalitnéjsi.

Planovani kampané

Pokud se svou zadosti na platformé uspéjete, méli byste dokoncit svi(ij podnikatelsky plan a finan¢ni nabidku.
Je duleZité byt pfipraven; zkontrolujte si, zda jsou vase propocty spravné, a p¥ipravte si podklady, jimiz mazZete
doloZit sva tvrzeni. Méli byste byt schopni pfedloZit napfiklad:

» zhodnoceni svého podniku a jak jste k nému dospéli,

« financ¢ni vykon a progndzy,
o jak velky podil nabizite a proc.
Velmi dllezité je podat sv(ij pribéh presvédcivé a nabidnout snadno srozumitelny popis vaseho produktu nebo

sluZby vcetné financni stranky. Dobré je vyuZit vice kanall vCetné videa, socialnich siti a pfimé prezentace. PoZadejte
0 zpétnou vazbu své pratele a potencialni zakazniky. Je dileZité, abyste:

« méli na zfeteli své publikum a pfemysleli o tom, co ho pravdépodobné bude zajimat,

o byli strucni, ale dali si zaleZet na tom, aby z vaseho projevu byly zfejmé vase védomosti, dovednosti a
nadseni pro vas podnik,

« jasné vysvétili finan¢ni stranku s odkazem na dalsi informace,

podali sviij pFibéh vizualné pfFitaZlivym a podmanivym zplisobem.
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Vytvoreni kampané

Méli byste mit kvalitni webové stranky: dobfe navrZené a informativni, jeZ investory presvédci, jak moc vazné to se
svym podnikem myslite.

wew s

Nékteré z nejucinnéjSich kampani zahrnuji kratické dvouminutové (nebo kratsi) video. V ném byste méli jasné:
e Tici, ¢eho chcete dosahnout a pro¢,

o predstavit sebe a sv(j tym,

o vysvétlit, jak vas podnik funguje,

« ukazat, jak penize pouzijete,

o sdélit, jaké budou finantni vynosy.

DuleZita je rychla odezva. Bylo zjisténo, Ze kampané, které dosahnou vice nez 20 % ze stanoveného cile jiz b&hem

nékolika prvnich dnd, maji mnohem vétsi Sanci uspét. Méli byste byt aktivni na socidlnich médiich a zacit budovat své
publikum tim, Ze budete navazovat konverzace a zapojovat se do nich.

Faze ziskavani financnich prostfedku

Méli byste byt v aktivnim kontaktu se svym publikem, na internetu i mimo né;j:

« motivovat publikum, podnécovat ho k zapojeni do kampané a k jejimu sdileni s pfateli,

» byt aktivni na socialnich médiich, propagovat tam svou kampati a snaZit se ji zviditelnit,
« mluvit s novina¥i, na konferencich, na veletrzich atd.,,

o reagovat na otazky, navrhy a dotazy.

Po kampani

Po skonceni kampané byste méli provést veskeré administrativni kroky, naptiklad zapsat nové vlastnictvi a zménit

statut spolecnosti. Zejména byste méli:

« upravit nové uspofadani spole€nosti. Ziskali jste nékolik investor( a obchodnich partnerd. To s nejvétsi
pravdépodobnosti znamena, Ze budete muset zavést nové struktury a postupy fizeni. Pokud mate urcité
nejasnosti, pozadejte o pomoc odbornika, pravnika nebo mistni obchodni komoru,

« udrZovat vztahy s investory. V zavislosti na uspofadani se miiZze zménit rozhodovaci proces a méli byste myslet
na to, jak vyjit vstfic novym akcionardim,

« pripravit se na odchod investortl. Vynos budete muset vratit investordm (podil na zisku, dividendy, zpétné
odkoupeni akcii atd.).
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Pfipadova studie podiloveho
skupinového financovani

Uvod

Oskar vlastni ve Spanélsku velky podnik na vyrobu plastovych vyrobke. M& 20 stalych zaméstnanctl ve vyrobnim
zavodé a 10 dalSich v obchodnim oddéleni a spravnim useku. UvaZoval o tom, Ze by rozsifil své plsobeni na dalsi
evropske trhy, ale aby to mohl udélat, potfeboval kapital na rozsifeni kapacity tovarny a pfijeti dalSich zaméstnancd,
kteri budou k tomuto rozsiteni potfeba. Spocital, Ze by potfeboval celkem 1,2 milionu EUR. Oskar se obratil na
nékolik investor(l soukromého kapitalu a fondU rizikového kapitalu, z nichZ jeden & dva projevili zajem, ale chtéli
26 % podil ve spolecnosti a zapojeni do strategickych rozhodnuti véetné velmi ambiciézniho planu expanze, o némz
se Oskar domnival, Ze by mohl jeho podnikani ohrozit. P¥i hledani alternativnich moznosti Oskar narazil na podilové
skupinové financovani a uvédomil si, Ze to by mohl byt zpUsaob, jak ziskat potfebny kapital, aniz by se musel vzdat
takové miry kontroly nad svym podnikem.
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Planovani: 1. aZ 10. den

Oskar nejprve zacal hledat veSkeré dostupné informace o podilovém skupinovém financovani, co to je a jak to
funguje. Zjistoval také, které webové stranky je nabizeji a jaké jsou podminky a poplatky. Rozhodl se, Ze to zkusi, aby
nemusel obétovat ze své spoletnosti a kontroly nad ni tolik, kolik poZadovaly fondy rizikového kapitalu. Oskar si zvolil
platformu, na niz bylo velké mnoZstvi investor(, ovsem s védomim, Ze nem(iZe spoléhat jen na né. Aby vzbudil jejich
zajem a pozornost, musel s sebou pfivést vlastni lidi - ty, kdo ho znaji a znaji i jeho podnik a diky nimZ se pro ostatni
investory stane zajimavéjsim. Usoudil, Ze usilovat o cilovou ¢astku 1,2 milionu EUR je rozumny cil a Ze vzhledem k
predpokladanému zhodnoceni bude nabidka 20 % podilu v jeho spoletnosti pfiméfena a dostatecna. Oskar védél,
Ze platforma si spravnost jeho propoctll ovéfi a Ze se poté investofi sami rozhodnou, zda uvéfi navrhovanému
zhodnoceni. Proto podrobné vysvétlil, na zakladé ¢eho k tomuto zhodnoceni dosel.

VytvoFeni kampané: 11. aZ 30. den

Oskar stravil hodné ¢asu vymyslenim zplisobu, jak prezentovat propotty co nejnéazornéji a nejucinnéji. Uzce pfi tom
spolupracoval s konzultantkou doporucenou jednou z kontaktovanych platforem, ktera mu v kazdé fazi pripravy a
ladéni planu poskytovala cennou a objektivni zpétnou vazbu. Oskar si uvédomil, Ze se bude muset uvést kratkym,
dvou az tfiminutovym videem. Najal si na to odborniky a béhem jednoho dne vzniklo profesionalni video, v némz
Oskar svym komentarem doprovazi zabéry z tovarny a ukazku vyrobkd. Oskar si kampar prochazel znovu a znovu,
aby zkontroloval, zda v ni nejsou néjaké nedostatky i nesrovnalosti. Velmi dobrou zpétnou vazbu mu poskytli i
konzultanti z dané platformy, ktefi mu rovnéZ zodpovédéli technické a pravni dotazy. Oskar se od rliznych lidi na
internetu i mimo néj dozvédél, Ze je jeho nabidka velmi zaujala. Hovofil také s nékolika klicovymi osobami, které
maji velkou chut investovat, a kdy? zjistil, Ze by mu dohromady pravdépodobné poskytly pocate¢nich 20 aZ 30 %
cilové castky, bylo mu jasné, Ze uz miiZze svou kampar spustit.

Kampaii: 31. aZ 60. den
Oskar svou kampar aktivné podporoval a zviditelfioval na socialnich médiich. Zjistil, Ze jeho snaha ziskat prostredky
pomoci skupinového financovani a jeho pfibéh zaujal i mistni novinare a také o ném vysel ¢lanek v celostatnim
¢asopise vénovaném obchodu.

Po kampani: 61. aZ 80. den

Oskarovi se rychle podafilo ziskat témér 30 % cilové ¢astky — vétSinou od téch, ktefi ho a jeho podnik uz znali a
védéli o zahajeni jeho kampané. Jiz béhem asi tfi tydn( dosahl svého cile. Misto nabidky dalsiho podilu, coz byla
moznost, kterou Oskar zvazoval a planoval, se rozhodl ukoncit kampar dfive a po Uspésném vysledku ji z platformy
stahnout. Prvni, co udélal, bylo, Ze podékoval viem, kdo se do kampané zapojili, a uvital je jako nové spoluvlastniky
spolecnosti. S platformou, ktera méla k dispozici veskeré potfebné systémy, spolupracoval na vydani listinnych akcii
a vyfizeni ostatnich formalit.



VYSVETLENI POJMU SKUPINOVE FINANCOVANI (CROWDFUNDING)

28

Skupinove financovani zalozené
na odmeénach

V tomto oddile si projdeme hlavni kroky, jak postupovat v pfipadé skupinového financovani zaloZzeného na
odménach, a naleznete zde také nékolik konkrétnéjsich tipl a doporuceni. Berte tyto doporucované kroky pouze
jako orientacni voditko. Obtiznost jednotlivych krokd se vam maze jevit rizné v zavislosti na vasem projektu,
velikosti vaseho tymu a mnoZstvi ¢asu, ktery mlZete projektu vénovat.

Priprava

Na zacatku kampané skupinového financovani byste se méli seznamit s problematikou skupinového financovani
zaloZeného na odménach a vénovat se pfipravé své nabidky. Méli byste:

+ prozkoumat potencialni platformy a zjistit, jaké moZnosti a podminky nabizeji,

o dlkladné se seznamit s pravidly a pravnimi poZadavky platformy a pravidly a pravnimi poZadavky platnymi ve
vasi oblasti,

 vytvofit harmonogram a plan nakladd,

« seznamit se s trendy na trhu, to znamena zjistit si, jak velkou ¢astku lze v sou¢asnych kampanich skupinového
financovani ziskat a co se za to ocekdva. Tim ziskate srovnani pro vlastni kampan,

« obratit se na platformy, které nejvice vyhovuiji vasim potrebam,
« peclivé pFipravit a prekontrolovat finan¢ni dokumenty, které platforma poZaduje,

« zatit na socialnich médiich budovat své publikum.

VytvoFeni kampané

Pokud se svou Zadosti na platformé uspéjete, méli byste byt schopni presvédcivé podat svtij pfibéh a nabidnout
snadno srozumitelny popis svého produktu nebo sluzby. To vdak neni nic jednoduchého: abyste védéli, jak se vam
to dafi, budete urcité potfebovat zpétnou vazbu svych pratel a potencialnich zakaznikd. Svij pfibéh musite logicky
strukturovat, ale zarover ho podavat s nad3enim a vizualné atraktivni a podmanivou formou.

Nékteré z nejucinnéjsich kampani zahrnuji kratické dvouminutové (nebo kratsi) video. V ném byste méli jasné:
o Tici, ¢eho chcete dosahnout a proc,

« predstavit sebe a sv(j tym,

« ukazat, jak penize pouZijete,

« pokud vyberete vice penéz, nez je stanoveny cil (nazyvany cilova ¢astka), vysvétlete, jak prostredky, které

ziskate navic, vyuzijete k dalSimu rozvoji podniku.

Vase odmény musi byt lakavé; alespon jedna z nich by méla byt exkluzivni pro vasi kampar a méla by byt ur¢ena
vyhradné vasim prispévatellim. Inspirujte se jinymi kampanémi. Nezapomeiite na to, Ze uZ samotny predprodej
vaseho produktu je pro vaSe publikum cennou odménou. Pokud vas podnik nenabizi produkt, nybrz sluzby, budete

vvvvvv

ji chtit.
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Faze ziskavani financnich prostredku

Ve fazi ziskavani finanénich prostfedk( byste méli byt v aktivnim kontaktu se svym publikem, na internetu i
mimo néj. Kampari skupinového financovani zaloZeného na odméndch byva nejucinnéjsi, pokud zakaznici za projektem
nebo podnikem citi vas zapal pro véc. K projektu byste méli pristupovat energicky a s nadsenim.

Méli byste:

» motivovat své publikum, ukazat mu, Ze vase kampar je Ziva. Podnécujte ho k zapojeni do kampané a k jejimu
sdileni s prateli,

« byt aktivni na socialnich médiich, propagovat tam svou kampar a snaZzit se ji zviditelnit,
« mluvit s novinafi, na konferencich, na veletrzich atd.,,

« reagovat na otazky, navrhy a dotazy.

Po kampani
Pokud se vam podafilo vybrat financni prostfedky, nem(zZete si je jen tak vzit a vytratit se, zbyva jesté hodné dalsi
prace. Pokud jste nedosahli stanoveného cile, nezoufejte. Mlizete se poucit ze svych chyb a zkusit to znovu.

Nezapomerite podékovat svému publiku a udrZovat kontakt s témi, ktefi o vas produkt méli nejvétsi zajem. Pokud
jste nebyli Uspésni, poZadejte o doporuceni, co byste méli zlepsit.

Pokud jste byli Uspésni, vytvorte si harmonogram, abyste slibené odmény dodali vsem pfispévateldm ve slibené
lhaté. A posledni véc, nezapomerite vyfFidit veskeré administrativni tkony, napfiklad zaplatit dané.

DdleZité: Pokud hodldte provadét pFedprodej svého produktu, moZnd se budete muset zaregistrovat jako
pldtce DPH. Informujete se u svého mistniho orgdnu.
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Pfipadova studie skupinoveého
financovani zalozeného na
odménach

Karlina designova svitidla

Uvod

Karla je designérka z Prahy. Nedavno dokoncila prototyp svého designového systému osvétleni. Jednd se o
ultramoderni koncepci vyuzivajici recyklované priimyslové materidly. Jeji systém vzbudil zajem i na loriské vystavé
designu v Milané. Nasla si vyrobce, ktery bude vyrabét zakladni dily, a sestavila maly tym, ktery bude svitidla
montovat a zafidi dodani a instalaci. Aby mohla Karla toto podnikani spustit, potfebuje sehnat celkem 41 000 EUR
na pokryti nakladd za prvnich Sest mésicll. Vzhledem k tomu, Ze chce jedno svitidlo proddvat za 200 EUR, musi
prodat 205 kusu, aby své naklady za prvnich Sest mésicti pokryla. Uvazovala, Ze poZada banku o uvér, ale vzhledem
k tomu, Ze nema ¢im rucit, ma nesplacenou studentskou pujcku a malo zkusenosti s podnikanim, uvédomila si, ze
nespliiuje zakladni pfedpoklady. Rozhodla se proto zkusit skupinové financovani.
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Planovani: 1. aZ 10. den

Prvni tyden Karla stravila hledanim informaci o skupinovém financovani. Prochazela a procitala si blogy a ¢lanky
o skupinovém financovani zaloZeném na odménach a nasla a prostudovala zajimavé priklady, jeZ byly podobné
tomu jejimu a byly Uspésné. Na konci tydne jiZ méla pocit, Ze chape, jak skupinové financovani funguje a jak
ma postupovat. Karlin produkt byl jiz schvadleny, a mohl se tudiZz zacit vyrabét a Karla uz méla promysleny
svlj podnikatelsky zamér a finan¢ni stranku, proto se zaméfila na poznani svého publika, svych zakaznik(.
Prostfednictvim socialnich médii nasla ve svém okoli lidi, ktefi maji vliv a respekt v jejim oboru, a dostatecné
aktivni fanousky, ktefi mohli pomoci Sifit jeji sdéleni. Stravila urcity €as tim, Ze s témito lidmi hovofila, zapojovala
se do konverzaci, vytvarela si pratele a kontakty, takze kdyZ byla pfipravena spustit svoji kampan, méla jiz
pocetné publikum na internetu, které ji mohlo podpofit. Karla si zvolila si platformu s tim spravnym publikem,
o které védéla, Ze ma dobrou povést a je hojné vyuzivana, ale na niZ presto mohla byt jeji kampar dostate¢né
vidét.

VytvoFeni kampané: 11. aZ 25. den

Karla védéla, Ze kampan je pro Uspéch klicova, a proto si dala velmi zaleZet na tom, aby sv(j pribéh podala
co nejpoutavéji. Vénovala hodné ¢asu promysleni, jak svij pfibéh prezentovat, a vymysleni hlavnich sdéleni a
odmeén (jednou z nich bylo pfimo jedno z jejich designovych svitidel v hodnoté 200 EUR). Karla ze svého studia
jinych projektd skupinového financovani védéla, Ze nejucinnéjsim prostfedkem pro sdéleni jejiho pribéhu bude
kratké video, které ukaze kvalitu jejiho designu a prispévateldim umoZni seznamit se s ni, jejim tymem a filozofii
jeji spolecnosti. Natocila kratky film o tom, jak vytvari jedno ze svych svitidel, a vytvorila webové stranky své
firmy, aby na né mohla doplnit své dalsi produkty a podrobnéji je popsat. Domluvila si také videokonferenci
s konzultantkou dané platformy s cilem pozadat ji o zhodnoceni své kampané a o doporuceni, co ma zlepsit,
a ovéfit si, jaké technické nebo pravni zaleZitosti je nutné v Praze splnit. Karla vénovala tfi tydny schlizkam a
rozhovorlim se spoustou lidi, studiu problematiky a vytvareni publika jejiho projektu. Kdyz nabyla dojmu, Ze o
jejim projektu se uz dostatec¢né mluvi, zahajila kampan.

Kampai: 26. aZ 56. den

Jakmile zacala kampan, Karla se pustila do prace na dalsi dvoumésitni fazi procesu skupinového financovani.
Vénovala se kampani kazdy den, komunikovala se svym publikem, aby bylo zfejmé, ze kampan je Ziva, a
povzbuzovala své pfiznivce, aby se do ni zapojili a sdileli ji se svymi prateli. Mluvila také s novinari a vysledkem
byl velky zajem o jeji kampar skupinového financovani i o jeji inovativni produkty. P¥iSlo ji mnoho zprav od lidi,
které jeji kamparn zaujala a ktefi ji kladli otazky nebo navrhovali véci, které ji predtim nenapadly, a dalsi zlepSeni.
Karla vzala tyto pfipominky v tvahu a v ramci svého Usili, starat se o své publikum, podékovala kazdému, kdo
poslal néjaky navrh.

Po kampani: 56. aZ 70. den

Karlina kampar zaptsobila, a Karla prodejem 145 svitidel prekrocila stanoveny cil. Byl to velky uspéch, protoZe
nejenze méla dostatek financi na zahajeni vyroby, vytvoreni skladovych zasob a pokryti naklad( za prvni tfi
mésice, ale také se ji podafilo prodat vice nez polovinu svitidel dfive, nez opustily tovarnu. Prvni véci, kterou Karla
udélala, bylo, Ze dala zelenou spusténi vyroby a podékovala vsem zucastnénym. Pak naplanovala harmonogram
vyroby a informovala své publikum, kdy se mlze tésit na sva svitidla, a zacala feSit veSkerou administrativu
spojenou se zahajenim ¢innosti podniku. Se svym publikem vSak Karla nepfestala komunikovat. Pravidelné je
informovala o pokroku a vyuzivala jeho znalosti, pokud vyvstaly néjaké otazky. Vzhledem k tomu, Ze se jeji
publikum stalo nadSenymi uZivateli jejich vyrobkd, ziskala v ném také nejlepsiho advokata pro své vyrobky
pUsobiciho jako jeji marketingova a PR platforma, jez Sifi povést jejich vyrobk( a pomaha ji tak prodat jesté vice
svitidel.
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DalSi informace o skupinovém financovani

Skupinové financovani v Evropské unii
http://europa.eu/rapid/press-release_ MEM0O-14-240_en.htm

Skupinové financovani ve Spojeném kralovstvi
http://crowdingin.com/what-we-mean-crowdfunding
http://www.fca.org.uk/consumers/financial-services-products/investments/...

Skupinové financovani ve Francii
http://www.amf-france.org/Reglementation/Dossiers-thematiques/Epargne-et-prestataires/
Financement-participatif/Plateformes-de-financement-participatif---entr-e-en-vigueur-du-
dispositif-r-glementaire-le-1er-octobre-2014-.html

Skupinové financovani v Italii
http://www.consob.it/main/trasversale/risparmiatori/investor/crowdfundin...

Souhrnné informace o skupinovém financovani
http://www.eurocrowd.org/category/facts-and-figures/about-crowdfunding/
http://www.bruegel.org/publications/publication-detail/publication/844-i...

Dalsi informace o platformach skupinového financovani

Pfehled platforem skupinového financovani ve Francii
http://tousnosprojets.bpifrance.fr/

Pfehled platforem skupinového financovani ve Spojeném kralovstvi
http://crowdingin.com/platforms/all/all#

Evropska sit skupinového financovani
http://www.eurocrowd.org

Evropska unie o skupinovém financovani

Stranky Evropské komise ke skupinovému financovani
http://europa.eu/youreurope/business/funding-grants/access-to-finance/index_cs.htm

Stranky Evropského parlamentu ke skupinovému financovani
http://epthinktank.eu/2014/05/08/crowdfunding-in-the-european-union/

ESMA ke skupinovému financovani
http://www.esma.europa.eu/news/Press-Release-Investment-based-crowdfunding-needs-
EU-wide-common-approach

EBA ke skupinovému financovani
https://www.eba.europa.eu/-/eba-recommends-convergence-of-lending-based-
crowdfunding-requlation-across-the-eu

Dalsi informace o jinych zdrojich financovani pro vas podnik

Portal Evropské komise o pFistupu k financovani
www.access2finance.eu

Na siti Enterprise Europe Network naleznete rady k programim EU a jak si najit partnery
pro podnikani.
http://een.ec.europa.eu/
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