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cifras 0 una descripcion general. ARTICLE 4(4) DECISION

A las partes notificantes

A la Comision Nacional dela
Competencia

Estimados sefiores:

Asunto:  Asunto COMP/M.6566 - PRISA/ MEDIASET/ DTS
Escrito motivado con arreglo al articulo 4 (4) del Reglamento n°® 139/20041 para
laremision del asunto a Espafia.

Fecha dela presentacion: 27/04/2012
Plazo legal paralarespuesta delos Estados Miembros: 25/05/2012
Plazo legal parala decision dela Comision con arreglo al articulo 4 (4): 08/06/2012

l. INTRODUCCION

1. Con fecha 27 de abril de 2012, la Comision recibio una solicitud de remision, por medio de
un escrito motivado, con arreglo a articulo 4 (4) del Reglamento (CE) n° 139/2004 del
Consgjo ("Reglamento de control de concentraciones') con respecto a la transaccion
propuesta consistente en la adquisicion del control conjunto por Mediaset Espafia
Comunicacion, SA ("Mediaset", Spain) sobre DTS Distribuidora de Television Digital, S A
("DTS", Spain), actualmente bajo &l control exclusivo de Promotora de Informaciones, S.A.

1 0OJL 24,29.1.2004, p. 1 ("Reglamento comunitario de concentraciones') Desde e 1 de diciembre de 2009, €
Tratado de Funcionamiento de la Union Europea ("TFUE") ha introducido ciertos cambios, tales como la
sustitucion de la "Comunidad” por "Unién" y "mercado comdn" por "mercado interior". La terminologia del
TFUE se utiliza en toda esta decision.

Commission européenne/Europese Commissie, 1049 Bruxelles/Brussel, BELGIQUE/BELGIE - Tel. +32 22991111



("Prisa’, Spain). En su escrito motivado, Prisay Mediaset (juntas, "las partes’) solicitan que
la operacion en todos sus elementos sea examinada por las autoridades competentes de
Espaiia.

Conforme a lo dispuesto en € articulo 4(4) del Reglamento de control de concentraciones,
con carécter previo a una notificacion formal ala Comision, las partes pueden informar ala
Comisién que la concentracion puede afectar de manera significativa la competencia en un
mercado en un Estado miembro que presenta todas las caracteristicas de un mercado
definido y que, por tanto, debe ser examinada, total o parcialmente, por ese Estado miembro.

Con fecha 27 de abril de 2012, se envio copia de este escrito motivado a todos los Estados
miembros.

Con fecha 25 de mayo de 2012, la Comision recibid escrito de la autoridad espafiola de
competencia, Comision Nacional de Competencia ("CNC"), informando sobre |a aceptacion
de laremision solicitada.

LASPARTES

Prisa es una sociedad an6nima constituida en Espafia que se centra en cuatro areas de
negocio principales (Educacion-Editorial, Prensa, Radio y Audiovisual). Prisa, a través de
DTS, es propietaria de Canal + (antes Digital +), operador lider en la television de pago en
Espafia que distribuye contenidos premium para television (producidos bajo la marca Canal
+y distribuidos a través de sus propios paguetes de television de pago) y canales teméticos.

Mediaset Espaia (Mediaset) es una empresa de comunicacion constituida en Espafia que
cotiza en la Bolsa de Madrid. Mediaset esta controlada por €l Grupo Fininvest y solo opera
en Espaia e Italia. Mediaset esta activa en las siguientes areas. television en abierto (FTA-
TV) en latecnologia digital terrestre con ocho canales, publicidad (Publiespafia), agencia de
noticias (Atlas), explotacion de contenidos audiovisuales en Internet y otras plataformas (por
medio de Conectab) y produccion y distribucion de productos audiovisuales. Ademés,
Mediaset tiene una participacion en una cadena de television norteamericana destinada a los
hispanohablantes (CaribeVisién).

Distribuidora de Television Digital, SA (DTS) es una compafiia de comunicacion que
opera en Espafia en la plataforma de television de pago Canal+, asi como en los canales
teméticos (por gemplo, Canal+1, Canal+ Ligay Canal+ Liga 2). Los accionistas de DTS
son Prisa TV (unafilia de Prisa, que posee 56% del capital social de DTS), Mediaset (con
el 22%) y Telefonica de Contenidos, SAU ("Telefonica') (22%). DTS esta actual mente bajo
el control exclusivo de Prisa.

LA OPERACION Y CONCENTRACION

La transaccion propuesta consiste en una serie de acuerdos que daran lugar a la adquisicion
de control conjunto por Prisay Mediaset sobre DTS, actualmente bajo €l control exclusivo
de Prisa. En particular, después de la operacion, Mediaset, que ya posee € 22% de las
acciones de DTS, adquirira los derechos de veto para la aprobacion del plan de negocio y €l
presupuesto anual.



V.

10.

11.

V.

Por lo tanto, la operacién propuesta constituye una concentracion en el sentido del articulo 3
(1) (b) del Reglamento de control de concentraciones.

DIMENSION EUROPEA

El volumen de negocios total a escala mundia de las partes supera los 5 000 millones de
euros (Prisa 2 641 millones de euros;, DTS 978 millones de euros; y Finivest/Mediaset 6 108
millones de euros). Cada una de ellas tiene un volumen de negocios total a escala europea
superior a 250 millones de Euros (Prisac EUR [...]; DTS [...]; y Finivest/Mediaset EUR
[...]). Cada una de las empresas afectadas no realiza més de dos tercios de su volumen de
negocios total europeo en un mismo Estado miembro.

Por |o tanto, la operacion propuesta tiene dimensién europea con arreglo al articulo 1(2) del
Reglamento de control de concentraciones.

EVALUACION

A. Mercados de productosy geogr &ficos dereferencia

12.

13.

Latransaccion propuesta afecta a sector audiovisual en Esparia, concretamente a:

latelevision de pago y television en abierto;

la adquisicion de contenidos paralatelevision;

la produccién y comercializacion de contenidos; y
- laventa de espacios publicitarios por television.

A continuacion, se analizara la definicién de los mercados de productos y mercados
geogréficos, asi como la posicion de las partes en cada uno de ellos.

A.1l. Serviciosde Television

Mercado de producto

14.

15.

Las partes consideran un mercado amplio de servicios de television que incluiria tanto la
television de pago como latelevision en abierto. Asimismo, las partes proponen que, en caso
de que la Comision tuviera que definir mercados separados para los servicios de television
de pago (pay-TV) y los servicios de television en abierto (FTA-TV), e mercado de servicios
de television de pago incluye tanto los servicios lineales y los servicios no lineales (pago por
-vision (PPV) y video bagjo demanda (VOD)).

Por otra parte, la Comision ha considerado de forma consistente en sus precedentes una
distincion entre la prestacion de servicios a consumidor final de television en abierto y la
prestacion de servicios a consumidor final de television de pago?. Esta distincion esta

2

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en e caso M.6457 ANTENA3/LASEXTA; caso M.5121-
Newscorp/Premiere; y caso M. 4504-SFR/Télé2 France

3



16.

17.

basada principamente en las diferencias entre los modelos de financiacion de estos
negocios. Latelevision en abierto se financia principal mente mediante ingresos publicitarios
mientras que la principal fuente de ingresos de la television de pago son las cuotas de los
abonados.

En lo que respecta a mercado de television de pago, la Comision también ha considerado,
en decisiones anteriores, una nueva distincion entre canales "linea" y canales no lineaes
como PPV, "casi video alacarta' (NVOD) y VoD, dejando abierta la definicion exacta del
mercado de productoss.

A lavistade lo anterior, y teniendo en cuenta |l os precedentes existentes, puede considerarse
gue los mercados afectados por |a transaccién notificada son los mercados de servicios de
television de pago y de servicios de television en abierto al consumidor final. A los efectos
de la presente decision y teniendo en cuenta la posicion relativa de | as partes, se puede dejar
abierta una posible distincién entre el mercado de latelevision de pago entre canales "lineal"
y los canales no lineales.

Mercado geografico

18.

La Comision ha considerado en sus precedentes que este mercado es de ambito nacional,
atendiendo a diferencias en € marco reglamentario, los factores culturales y otras
diferencias en las condiciones de competencia que prevalecen en los distintos Estados
miembros?t. Las partes comparten la definicion del mercado geografico de la Comision.
Asimismo, no hay indicadores que lleven a pensar que estas consideraciones no sean
pertinentes también en el presente asunto.

Posicién de las partes

19.

20.

Seguin la informacion presentada por las partes, DTS (Canal +) y Mediaset estan presentes
en diferentes mercados. DTS ofrece servicios de television de pago, mientras que Mediaset
esta activo en € mercado para la prestacion de servicios de television en abierto. Sin
embargo, las actividades de las partes se solapan en el mercado de producto para servicios
no lineales de television de pago (VoD/SVoD/PPV) y en particular en el segmento de VoD.5

De acuerdo con la informacion presentada por las partes, la cuota de mercado de DTS para
el mercado de servicios de television de pago, medida en términos de abonados, fue de

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en el caso M.5121-Newscorp/Premiere; caso M.2211 Universal
Sudio Networks/De Facto 829 (NTL) Sudio Channel Ltd.; Caso JV 37 BSkyB/Kirch Pay TV.

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en e caso M.6457 ANTENA3/LASEXTA; caso M.5121-
Newscorp/Premiere; caso M. 4504-S-R/Télé2 France; y caso M.4204-Cinven/UPC France.

DTS estd activo en el segmento de PPV con una cuota de mercado del [20-30]% en 2011 medido en términos de
suscripciones. En un mercado potencial que comprenda tanto PPV y VOD servicios no lineales, la cuota de
mercado de DTS, en términos de cantidad de ingresos, es [30-40]% en 2011. Mediaset ha puesto en marcha sus
canales no lineales (VOD) en el afio 2011 con unos ingresos totales por valor de[...] euros.

4



21.

39,9% en 2011. Los siguientes operadores en importancia fueron ONO e Imagenio de
Telefonica, con cuotas de mercado del 21,1% y 18,8%, respectivamente. De acuerdo con las
estadisticas de la Comision del Mercado de las Telecomunicaciones ("CMT", e regulador
Espariol de telecomunicaciones), la cuota de mercado de DTS, en términos de ingresos, es
significativamente més adta (58,4%), mientras que las cuotas de mercado de ONO e
Imagenio son més bajas con 13,3% y 12,9%. Por |o tanto, queda de manifiesto que Canal +
es el operador con mayor rendimiento promedio por usuario.

En cuanto a mercado de servicios de television en abierto, la cuota de mercado de Mediaset
medida en términos de audiencia fue del 20,3% en 2011 (14,2% Telecinco y Cuatro 6,1%).
Los siguientes operadores fueron TVE y Antena 3 con cuotas de mercado del 17,1% y
11,5%, respectivamente. De acuerdo con las estadisticas de la CMT, la cuota de mercado de
Mediaset en 2010, en términos de ingresos, es significativamente mas alto alcanzando €l
45% (Telecinco 29,1% y 15,9% Cuatro). Las partes estiman que la participacion de
Mediaset en el mercado en €l afio 2011 corresponde a 2010.

A.2. Adquisicion de contenidos paratelevision

Mercado de producto

22.

23.

24,

L as partes consideran distintos mercados para la adquisicién de contenidos paralatelevision
en abierto y la adquisicion de contenidos para la television de pago®. Asimismo, las partes
identifican mercados separados para (i) la adquisicion de derechos de retransmision de
peliculas y (ii) la adquisicion de derechos de retransmision de eventos futbolisticos. A su
vez, €l primer mercado se segmentaria en peliculas producidas por los principales estudios
americanos (peliculas de los Majors o premium) y e resto. Ademas, con respecto a las
peliculas premium, cabria identificar mercados distintos para las distintas ventanas de
retransmision. Por otro lado, las partes consideran que e mercado de la adquisicion de
derechos de retransmision de eventos futbolisticos puede dividirse entre la adquisiciéon de
derechos de retransmision de eventos futbolisticos nacionales y europeos que se disputan
regularmente (La Liga, Copade SM el Rey, Champions League, UEFA Europe League, con
participacion de equipos esparioles) y los derechos de retransmision de acontecimientos que
se disputan de formaintermitente (Mundial o Eurocopa) y no generan ingresos constantes.

La definicién de mercado propuesta por las partes esta en linea con los precedentes de la
Comisiéon. La Comision ha considerado también una segmentacién del mercado de la
televison de pago atendiendo a tipo de contenido premium adquirido (peliculas,
acontecimientos deportivos importantes) y alas distintas ventanas de retransmision.

Asimismo, la Comision distinguio entre peliculas de los estudios americanos y €l resto de
peliculas’. Ademas, considerd la existencia de mercados separados para las diversas

Por gemplo, en el asunto COMP/M. 5121 - Newscorp / Premiere, la Comision sefialé que a pesar de que los
derechos de television de pago y television en abierto se negocian al mismo tiempo, €l tipo de contenido
requerido por los operadores de television de pago es, en cierta medida diferente a la adquirida por los
operadores de television en abierto. Véase también el asunto COM P/M.2876-Newscor p/Tel epiu.

Véase, por eemplo, la Decision de la Comision en el Caso M.2845 — Sogecable/CSD/Via Digital y el caso
M.2876 — Newscor p/Telepiu.



25.

26.

ventanas de retransmision, que son las siguientes para la television de pago (en orden
cronologico): (i) VoD, (ii) PPV, (iii) primera ventana (iv) segunda ventanad. En sus
decisiones mas recientes, la Comision ha dejado abierta la definicion exacta de los distintos
mercados de producto®.

En lo que respecta a mercado para la adquisicién de derechos de eventos deportivos, la
Comisién ha considerado que el mercado de los derechos del futbol debe ser distinguido del
mercado de derechos de otros deportes, ya que el fitbol prevalece como el deporte mas
singularmente popular através de la mayoria de Estados miembroso.

Con respecto a mercado de los derechos del fatbol, la distincion entre derechos de
retransmision de eventos futbolisticos que se disputan regularmente y derechos de
retransmision de eventos futbolisticos que se disputan de forma intermitente coincide con
decisiones previas de la Comisionll,

Mercado geografico

27.

Los precedentes de la Comision consideran que el alcance geogréfico del mercado de
adquisicion de contenidos para television de pago y € de los distintos submercados
identificados anteriormente es nacional o delimitado por zonas linglisticas!2. Las partes
también apoyan una definicion geogréfica de mercado de alcance nacional.

Posicion de las partes

28.

DTSy Mediaset estan presentes en € mercado de adquisicion de derechos de retransmision
de peliculas americanas. Sin embargo, Mediaset solo adquiere para television en abierto,
mientras que Cana+ adquiere para la primera y segunda ventana de servicios lineales de
televison de pago. Por lo tanto, sus actividades solamente coinciden en e segmento
referente ala adquisicion de derechos para retransmision no lineal (VoD/SVoD/PPV) donde
ambas partes estan activas.

10

11

12

Véase, por gemplo, la Decision de la Comisiéon en el caso M.2845 — Sogecable/CSD/Via Digital y €l caso
M.4504 — SFRITééE2 France.

Véase, por gjemplo, laDecisién de la Comision en el caso M.5121 - Newscorp/Premiere; Case COMP/M.5533
-Bertelsmann/KKR/JV.

Véase por gemplo, Decisién de la Comisién en e caso M.5932 — News Corp/ BskyB y caso M.4519 —
Lagardere/Sportfive.

Paralas diferencias entre compray venta de los deportes, futbol y otros deportes, diferentes tipos de eventos 'y €l
pago y de television en abierto, véase, por g emplo, la Decision de la Comision en el caso M.2483 - Grupo Canal
+/RTL /GJCD/ JV, enlos parrafos 13, 19 y 20, respectivamente.

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en el caso M. 5121 — News Corp/Premiere, caso M.2876 — News
Corp/Telepiu; M. 2050 — Vivendi/Canal +/Seagram; caso M.2845 — Sogecable/Canalsatelite Digital/Via
Digital, y € caso M. 4504 — SFR/Tele2 Francia.



29.

30.

31.

32.

33.

Segun las partes, en Espafia solo los derechos de retransmision referidos a la primera y
segunda ventana se adquieren en exclusiva mientras los derechos de retransmision de
peliculas a través de VoD/SVoD/PPV estan disponibles para varios operadores en términos
no exclusivos. En e afio 2009, € [40-50]% de las peliculas difundidas en Espafia en la
primera ventana se transmitieron por DTS.

Seguin la informacién proporcionada por las partes, DTS dispone de derechos exclusivos
para la retransmision en primera y segunda ventana de peliculas producidas por los
siguientes estudios: Warner [...], Universal [...], Paramount [...], Disney [...], Sony [...] y
Fox [...]. Como las partes indican, los operadores restantes no disponen de contratos en
exclusiva similares por falta de recursos. Sélo adquieren en términos de no exclusiva,
derechos para VoD/SVoD/PPV. De acuerdo con estimaciones de las partes, DTS seria €
lider con el [70-80]% del nimero total de peliculas premium VOD/PPV que se emiten en
Espafia en 2009. La participacion de Mediaset parece no ser importante, ya que en 2011
ofreciasdlo[...] peliculas en las que se trataba de un co-productor.

En lo que se refiere @ mercado de los derechos de futbol, los actuales propietarios de los
derechos para latelevision de pago de los eventos futbolisticos nacionales que se disputan
de forma regular en Espana (Liga espafiola, Copa de SM el Rey, UEFA Champions League,
UEFA European League) son:

— paralaliga y laCopade SM El Rey, Mediapro paralos operadores de televisiéon de pago

y TVE y otros operadores regionales para television en abierto’3. Mediapro también
subcontrata los derechos de emisién alos operadores moviles de television, operadores de
television en abierto y a DTS. Mediaset también esta presente en este mercado con una
presencia limitada en |a retransmision de aconteci mientos futbol isticos!4;

— parala UEFA Champions League para las temporadas 2012/2013 a 2014/2015, DTS para
latelevision de pago y TVE paralatelevision en abierto;

— parala UEFA Europa League para las temporadas 2009/2010 a 2011/2012 es DTS para la
television de pago y Mediaset paralatelevision en abierto, mientras que para las proximas
temporadas 2012-2013 a 2014-2015 es Mediapro para television de pago y Mediaset para
latelevision en abierto (ala espera de la adjudicacion formal);

En cuanto alos derechos de partidos de futbol que se disputan intermitentes de television en
abierto en Espafia, Mediaset ha adquirido los derechos de retransmision de la Eurocopa de
Naciones en 2012,

En lo que respecta a mercado para la adquisicion de los derechos de otros eventos
deportivos, DTS ha adquirido los derechos de retransmisiéon de laNBA de forma exclusivay

13

14

DTS ha adquirido los derechos de retransmisién de los principales partidos de futbol regulares para €l Athletic
de Bilbao (2012-2015), €l Real Zaragoza (2012-2015) y de la Real Sociedad (2013-2015).

Mediaset acordd con Mediapro laretransmision de los seis partidos de la Copa de SM El Rey.



Mediaset ha adquirido de DTS los derechos para la retransmision de los partidos de la NBA
en lastemporadas|...].15

A.3. Produccion y distribucion de contenidos
Mercado de producto

34. Enlineacon los precedentes de la Comisién y de la autoridad espafiola de competencials, las
partes definen los siguientes mercados de producto: (i) edicién y distribucion de canales
temdticos para television de pago; (ii) produccion y distribucion de peliculas; (iii)
produccion y distribucion de programas de television.

Mercado geografico

35. Las partes hacen referencia a los mercados de comercializacion de contenidos y consideran
que dichos mercados tienen dimension nacional .

36. Basandose en precedentes de la Comision y atendiendo a las particularidades del mercado
espafiol, la CNC ha considerado en el pasadol’ que el alcance geogréfico del mercado para
laedicion y distribucion de canales teméticos para television de pago es nacional puesto que
los canal es tematicos se editan y se comercializan teniendo en cuenta preferencias culturales.
A pesar de que en Espafia se comercializaran algunos canales no espafoles, su integracion
en paguetes de television de pago se gestiona y negocia a escala nacional. Las autoridades
Espariolas de competencia han considerado que el mercado de produccién y distribucion de
programas de television también tiene alcance nacional debido a razones lingisticas y
culturales. Sin embargo, la produccion de peliculas se ha considerado de alcance europeo o
mundial, aunque la distribucion de peliculas tendrialugar normal mente a escala nacional.

Posicion de las partes
37. Segun la informacion proporcionada por las partes, su posicion en e mercado para la

produccion y distribucion de programas de television?8 y en el mercado parala produccion y
distribucion de peliculast® no es significativa.

15 DTS ha adquirido los derechos de retransmision de diversos eventos deportivos. Entre ellos, DTS adquirio:
Tenis — e.g.Wimbledon, US Open, Australian Open, ATP World Tour 1000 —, Rugby (Trinations super 15) —
Golf -- e.g. Master Augusta, US PGA Tour —, Athletics (Diamond League), y Hockey (Ice World cup 2012). Por
otro lado, Mediaset adquiri6 derechos para Moto GP desde €l [...] y la Americas Cup World Series 2011-2012.
Ademas, Mediaset adquirio de DTS los derechos de retrasmisiéon de los partidos de semifinal y final de la
Australian Open.

16 véase, por gjemplo, la decision de la Comision en el caso M.1943 — Telefonica/Endemol y dela CNC en €l caso
N- 05098 Sogecable/Prisa.

17" Véase, por elemplo, ladecision dela CNC en el caso N-05098 Sogecable/Prisa.

18 Tanto DTSy Mediaset producen contenidos para si mismos, aungue también licencian parte de sus principales
series de television. En particular, DTS ceder la licencia de su serie de television Crematorio a La Sexta.

8



38.

Con respecto a la produccion y distribuciéon de canales teméticos para television de pago,
sblo DTS opera en este mercado. DTS produce o edita 26 de los 93 canales tematicos de
television de pago distribuidos en Espafia’. De estos canales, solo [...] se ofrecen a otros
operadores sobre una base no exclusive?l. Por el contrario, Mediaset distribuye sus canales
para television en abierto en las plataformas de television de pago de forma gratuita??. Los
competidores de DTS en este mercado seria Mediapro (Gol TV), Chellomulticanal (18
canales), Turner (8 canales) ABC de Disney, Fox, lberia, las redes de Sony, Viacom
Networks Universal, Iberia, Discovery, Eurosporty TVE.

A.4. Venta de espacio publicitario por televisiéon

Mercado de producto

39.

40.

Las partes proponen una definicién de mercado que abarca la venta de espacio publicitario
en distintos medios de comunicacion (television, radio, prensa, Internet), ya que consideran
gue los grandes clientes compran espacio publicitario conjuntamente en un mix de medios.
Ademés, las agencias de medios fomentan y facilitan la substitucién a través de los diversos
medios de comunicacién. No obstante, las partes proporcionan datos separados para €l
segmento de la television en linea con los precedentes de la Comision.,

Por e contrario, los precedentes de la Comision identifican un mercado de producto
separado parala venta/adquisicion de espacio publicitario en television23,

Mercado geografico

41.

La Comisién ha considerado en el pasado que € mercado para la venta/adquisicion de
espacio publicitario en television es de alcance geogréfico nacional porque los anunciantesy

19

20

21

22

23

Mediaset cede la licencia de sus series de television ([...]) a ONO e Imagenio para la distribucién de VoD a
través de sus plataformasy DTS paraladistribucion de PPV. [...].

DTS no ha producido ninguna pelicula desde 2008. Tanto DTSy Mediaset estan presentes como inversores con
¢ fin de cumplir con la obligacion legal de invertir en la produccién cinematogréfica europea. S6lo DTS llevaa
cabo actividades de distribucion de peliculas, pero su cuota de mercado en 2011 fue aproximadamente [0-5]% de
los ingresos cinematografica espafiola.

Cand+1, Cand+ 1 HD, Cand+2, Canal+...30, Canal+ Accion, Cana+ Accion HD, Canal+ Comedia, Canal+
DCine and Cana+DCine HD, Canal+ Golf, Sportmania, Canal+ Liga, Canal+ Liga HD, Canal+ Futbol, Canal+

Futbol HD, Cana+ Eventos, Canal+ Deportes, Canal+ Deportes HD, Canal+ Deportes HD2, Cand+ Liga 2,
Abono Futbol, Canal+ Toros, Toros TV, DCine Espafiol, Cazay Pesca, 40TV.

Canal+1, Abono Futbol, Sportmania, DCine Espafiol, 40TV, Cazay Pesca.
Mediaset no est4 activaen el mercado de la distribucién de canales para la tel evision de pago.

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en el caso M.3579 — WPP/Grey.
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agencias de medios necesitan anunciarse en medios nacionales y, por consiguiente,
adquieren tiempo o0 espacio en televisiones nacional es?4.

Posicion de las partes

42.

43.

DTS tiene una participacion limitada en el mercado de la venta de espacios publicitarios de
television (aproximadamente el [0-5]% sobre la base de los ingresos en 2010). Sin embargo,
la publicidad es la principal fuente de ingresos para Mediaset. Sobre la base de la
informacién proporcionada en el escrito motivado y teniendo en cuenta la salida de este
mercado del operador publico de television en abierto, TVE?, se estima que la cuota de
mercado de Mediaset ascienda a un [40-50]% en 2011.

Por otra parte, Publiespafia, filidl de Mediaset, es € agente exclusvo para la
comercializacion de espacios publicitarios en Canal + (DTS).

B. Evaluacion

44.

45.

46.

47.

Sobre la base de la informacién proporcionada por las partes en €l escrito motivado, la
transaccion notificada constituye un candidato apropiado para la remisiéon por parte de la
Comision a la autoridad espafiola de competencia de conformidad con €l articulo 4(4) del
Reglamento de control de concentraciones.

La transaccion cumple los requisitos legales enunciados en el articulo 4(4) del Reglamento
de control de concentraciones. La transaccion constituye una concentracion en € sentido del
articulo 3 de dicho Reglamento, tiene dimension europea y puede afectar significativamente
la competencia en Espafia, en € sentido del articulo 4(4) del Reglamento de control de
concentraciones.

El andlisis preliminar de la informacion proporcionada por las partes en el escrito motivado
muestra gue la transaccion propuesta puede afectar significativamente (i) e mercado de la
adquisicion de contenidos para television y (ii) e mercado para la venta de espacio
publicitario en televisién. Los deméas mercados que se analizan en la Seccién A de la
presente decision también se veran af ectados?s.

En precedentes de la Comisién, asi como la CNC han identificado los mercados afectados de
ambito nacional.

24

25

26

Véase, por gemplo, Decision de la Comision en el caso M.3579 — WPP/Grey.

En 2009, el marco regulador espafiol ha sido modificado de manera significativa. Una de estas modificaciones
consiste en la prevencion de la comercializacion de espacios publicitarios por € operador publico de TVE (ver
Ley 8/2009, de 28 de Agosto, de Financiacion de la Corporacion de Radio y Television Espariola).

Efectos significativos en € resto de los mercados afectados que figuran en la seccién A en Espafia no se
excluyen. La posibilidad de identificar otros mercados afectados en Espafia no se excluye (por gemplo,
televenta, servicios de agencias de noticias / produccion de canales de noticias).
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48.

El potencia efecto en la competencia de la operacién de concentracion propuesta en Espaia
se explica a continuacion.

Efectos horizontales

49,

50.

51.

52.

La transaccion propuesta deriva a solapamientos horizontales en el mercado espafiol parala
venta de espacios publicitarios de television. La transaccion propuesta da lugar a una cuota
de mercado combinada, en términos de ingresos, de [40-50]% en 2011, seguida de Antena 3
([20-30]%), La Sexta ([ 10-20]%), los operadores regionales ([ 10-20]%) y otros ([5-10]%)2".

La transaccion propuesta también da lugar a solapamientos horizontales en e mercado
espaiol paralatelevision de pago paralos canales no lineales (PPV, VOD). En términos de
ingresos sobre €l total de los servicios de television de pago, la cuota de mercado de DTS en
2011 en servicios no-lineales asciende a [30-40]%. Por otro lado, Mediaset ha puesto en
marcha sus canales no lineales (VOD) en el afio 2011 con unos ingresos totales por valor de
[...] euros.

Por lo tanto, la concentracion propuesta podria tener efectos significativos en el mercado
intermedio para la adquisicién de derechos de emision de contenidos de television para la
prestacion de los servicios no lineales de television de pago (VOD / SVoD / PPV) en que
ambas partes estan activas.

La transaccion propuesta podria eliminar la competencia potencial entre DTSy Mediaset en
el mercado espafiol de television de pago, ya que tras la fusion, Mediaset podria carecer de
los incentivos para entrar en el mercado de television de pago.

Efectos verticales y de conglomerado

53.

4.

Como se ha indicado, la concentracién propuesta podria tener efectos significativos en €l
mercado intermedio para la adquisicion de derechos de emision de contenidos de television
(peliculas y contenidos deportivos). Como se ha descrito, DTS es probablemente el Unico
operador en Espafia presente en la adquisicién de contenidos exclusivos para la
edicion/produccion canal es temati cos/premium para tel evision de pago. La cuota de mercado
de DTS en e mercado de la television de pago, medida en términos de abonados, fue de
39,9% en 2011. Por otro lado, la cuota de mercado de Mediaset, medida en términos de
audiencia, fue de 20,3% en 2011. Tanto DTS y Mediaset estan activos en la adquisicion de
derechos de emision de peliculas y contenido deportivo, respectivamente, para la television
de pago y television en abierto. Ademés, Mediaset concede de forma gratuita sus canales en
las plataformas de television de pago.

A lavistade lo anterior, Mediaset podria interrumpir tras la operacion la distribucion de sus
canales a los operadores de television de pago distintos de DTS. Ademas, DTS y Mediaset

27

En vista de la salida del mercado del operador publico de TVE, en € afio 2012, no se ha tenido en cuenta ala
hora de calcular la cuota de mercado en las ventas de espacio plblico en television.
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VI.
55.

56.

57.

podrian combinar sus recursos 'y, por lo tanto, tener un mayor potencial en la adquisicion de
mas contenidos exclusivos y en la edicién de més y mejores canales, incrementando asi €l
atractivo de su ofertay, por lo tanto, fortaleciendo su posicién de liderazgo en la television
de pago mercado y el mercado de television en abierto.

REMISION

Sobre la base de la informacidn proporcionada por las partes en el escrito motivado y en
vista de lo anterior, € presente asunto cumple los requisitos legales enunciados en € articulo
4 (4) del Reglamento de control de concentraciones en tanto en cuanto la concentracion
propuesta puede afectar significativamente la competencia en varios mercados en un Estado
miembro que presenten todas | as caracteristicas de mercados definidos. La Comunicacién de
la Comisién sobre la remision de asuntos de concentraciones?® (punto 17) indica que, a
solicitar la remisién de conformidad con € articulo 4 (4),"las partes solicitantes han de
demostrar, esencialmente, que la operacién puede tener una incidencia sobre la
competencia en un mercado definido de un Estado miembro, incidencia que puede ser
significativa y, por tanto, requerir un examen detenido”, y que "Los indicios pueden tener
un caracter meramente preliminar (...)".

La Comisién considera, basdndose en lainformacion facilitada en el escrito motivado, que €l
principal impacto en la competencia de la concentracion tendra lugar en mercados definidos
en Espafiay que laremisién solicitada se gjustaria a lo dispuesto en el punto 20 de la citada
Comunicacion.

Mas concretamente, la transaccion propuesta puede tener efectos significativos en Espafia en
varios mercados que presentan todas las caracteristicas de mercados definidos y
especialmente en: e mercado de la television de pago, € mercado de la adquisicion de
contenidos y €l mercado de la produccion/edicion de canales teméticos/premium para
television de pago. Los precedentes europeos y nacionales han definido estos mercados
como mercados de al cance geogréafico nacional.

Factores adicionales

58.

59.

Espaiia parece ser € unico pais afectado Por lo tanto, incluso en caso de remision, se
preservaria el beneficio dela"ventanilla Unica'.

Con anterioridad, la Comision remitié a Espafia una transaccion similar en la que estaba
involucrada Cana+/Digital+(Caso COMP/M.5748 - Prisa / Telefonica / Telecinco /
Digital+). Asimismo, la Comision remitio otros asuntos en mercados similares en e Caso
COMP/M 5776 - Telecinco / Cuatro, y € asunto COMP/M.6547 - Antena3/La Sexta. La
CNC haadquirido una gran experiencia en estos mercados a través de sus investigaciones en
los dltimos anos.

28 0JC 56, 05.03.2005, p.2.
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VII. CONCLUSION

60. Por las razones anteriormente expuestas y dado que Espafia ha expresado su acuerdo, la
Comision ha decidido remitir la transaccion en su totalidad para que sea examinada por la
Comisién Nacional de Competencia. La presente decision se adopta en aplicacion del

articulo 4 (4) del Reglamento (CE) n° 139/2004 del Consgjo.

Por la Comisién Europea
(firmado)

Alexander ITALIANER
Director General
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