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Introduction  

 

La Commission Européenne a adopté le Livre blanc sur une politique de communication européenne
1
 

le 1
er
 février 2006 visant ¨ renforcer lôattention accord®e par lôUE ¨ la communication en proposant 

une nouvelle approche de la communication, décentralisée, plus axée sur les citoyens. Selon le Livre 

blanc, la communication doit devenir une politique à part entière et se fonder sur un dialogue entre les 

citoyens et les décideurs, et entre les citoyens eux-mêmes. Au final, ces débats doivent conduire au 

d®veloppement dôune sph¯re publique europ®enne, o½ les Europ®ens peuvent aborder des questions 

dôint®r°t g®n®ral parall¯lement aux discussions d®j¨ en cours dans les £tats membres. Les citoyens 

devraient ainsi peser davantage sur le processus décisionnel au niveau européen.  

 

Le rôle particulier des partenariats avec les acteurs clés apparaît dans tous les chapitres du Livre blanc. 

Les institutions européennes, les autorités nationales, régionales et locales des États membres ainsi que 

la soci®t® civile et dôautres entit®s sont invit®es ¨ soutenir les efforts mis en îuvre et ¨ faire partager 

leurs idées sur la meilleure manière de travailler ensemble pour élever le débat public en Europe.  

 

Une consultation publique de six mois sôest achev®e le 30 septembre 2006, au cours de laquelle les 

personnes et les institutions ont eu le loisir de commenter les principales idées formulées dans le Livre 

blanc:  

 

 pour garantir le droit ¨ lôinformation et la libert® dôexpression pour tous les citoyens 

européens, le Livre blanc propose de développer une Charte européenne ou un Code de 

conduite sur la communication ¨ laquelle lôUE et les institutions nationales souscriront sur 
une base volontaire; 

 pour «impliquer les citoyens», il propose de fournir les outils et les instruments qui vont: a) 

am®liorer lô®ducation civique (par ex. un r®seau dôenseignants, connect®s numériquement aux 

bibliothèques européennes), b) établir un lien entre les citoyens (par ex. des lieux de réunions 

physiques et virtuels) et c) renforcer la relation entre les citoyens et les institutions (par ex. les 
normes minimales applicables aux consultations); 

 le Livre blanc tente dôimpliquer les m®dias plus efficacement pour communiquer sur lôEurope 

et sôattelle ¨ exploiter le potentiel dôinformation des nouvelles technologies comme lôinternet. 

En outre, le Livre blanc envisage la mise à niveau de «Europe by satellite» pour fournir aux 

médias davantage de matériel et un matériel de meilleure qualité ainsi que la création de 

programmes de formation dans la communication publique pour les fonctionnaires de lôUE et 
les institutions nationales; 

 pour mieux comprendre et anticiper les tendances de lôopinion publique en regroupant les 

ressources et en échangeant les bonnes pratiques, le Livre blanc propose, éventuellement, de 

mettre sur pied un r®seau dôexperts nationaux dans la recherche en mati¯re dôopinion publique 

et un observatoire ind®pendant de lôopinion publique europ®enne;  

 enfin, le Livre blanc souligne une fois encore la n®cessit® çdôagir ensembleè par le biais dôun 

partenariat impliquant tous les acteurs clés: les institutions européennes, les États membres, 

les autorités au niveau régional et local, les partis politiques et les organisations de la société 
civile.  

 

Ce sondage Flash Eurobaromètre a test® les perceptions sôagissant de certaines des principales 

initiatives figurant dans le Livre blanc et ses concepts sous-jacents. Quelles sont les chances dôun 

dialogue entre les institutions europ®ennes et les citoyens de lôUnion et comment la Commission 

peut-elle contribuer ¨ son d®veloppement? Lôenqu°te comprend deux volets: Eurobarom¯tre a 

demandé à un échantillon de citoyens européens (Flash 189a) et de décideurs européens (Flash 189b) 

                                                      
1
 http://ec.europa.eu/communication_white_paper/doc/white_paper_fr.pdf 
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de donner leur avis sur la politique de communication européenne. Le rapport actuel couvre les 

résultats du sondage effectué auprès des décideurs.   

 

Le sondage sur le terrain a eu lieu entre le 11 et le 20 octobre 2006. Plus de 2 500 décideurs choisis au 

hasard ont été interviewés dans les 25 États membres.  

 

Le sondage se concentre sur cinq groupes importants des décideurs dans les pays de lôUE:  

 

 directeurs généraux des grandes entreprises (N=20); 

 rédacteurs des médias nationaux (N=20); 

 membres des assemblées nationales / parlements nationaux (N=20); 

 hauts fonctionnaires des administrations nationales (N=20); 

 responsables des syndicats et associations professionnelles (N=20). 

 

Les échantillons nationaux comprennent les répondants de chaque segment en nombre égal 

(approximativement 20 de chaque, 100 au total dans chaque pays sondé). Les interviews sont surtout 

réalisées par téléphone. Sur demande, nous proposons des méthodes dôinterview alternatives, des 

interviews face à face traditionnelles.  

 

Pour corriger les in®galit®s de lô®chantillonnage, on proc¯de ¨ une pondération des résultats pour 

refléter précisément la taille réelle de chaque £tat membre de lôUE. De plus amples informations sur la 

méthodologie du sondage sont jointes en annexe du rapport.  
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Principales conclusions  

 

Les décideurs  europ®ens et lôUE 

 

 Plus de la moitié (54 %) des décideurs européens les plus hauts placés indiquent que 

lôUE est omnipr®sente dans leur vie professionnelle. Toutefois, environ un décideur 

sur sept dans lôUE reconna´t que son travail nôest pas du tout influenc® par les 

questions européennes (14 %). 

 Les groupes dô®lite nationaux de lôUE affichent un niveau ®lev® dôint®r°t personnel et 

professionnel pour les questions européennes. En général, seuls 2 % des décideurs 

europ®ens indiquent quô°tre inform®s sur lôUE nôest pas important pour eux. 

 La plupart des d®cideurs sont int®ress®s par la recherche priv®e dôinformations sur 
lôUE ¨ cause des avantages qui accompagnent lôUE. Le d®sir de contribuer (¨ 

lôUnion) est une raison un peu moins importante de rechercher des informations. Le 

souhait personnel de se tenir au fait de lô®volution de lôUE est la principale raison qui 

pousse à obtenir des informations. 

 Les principales raisons professionnelles qui justifient le fait dôobtenir des 

informations sur lôUE sont uniform®ment r®pandues ¨ travers lôEurope: pour 77 % 

des d®cideurs importants, °tre inform® sur lôUE est important professionnellement 

compte tenu de la n®cessit® de sôadapter aux r®glementations, d®cisions et politiques 

européennes; 72 % affirment ®galement quôil est important de rester ¨ jour au sujet 

des affaires europ®ennes pour °tre pr°t ¨ travailler avec les partenaires dôautres pays 

européens.  

 Le succès dans la concurrence commerciale (une raison pour 54 %) est ï 

relativement ïce qui motive le plus les décideurs français, danois et lituaniens à 

rechercher des informations sur lôUE. Compar® aux autres pays, côest ce qui motive 

le moins en Hongrie, Lettonie, Slovaquie et en Allemagne. Dôautre part, les 

occasions de coopérer (le choix de 60 % des décideurs européens) motivent 

étrangement un nombre important de décideurs en Slovaquie, à Chypre, en 

Allemagne et au Royaume-Uni, alors que cette raison est la moins évoquée en 

France, au Danemark et en Finlande. 

 

Faire passer le message de lôUE 

 

 Les ®l®ments fondamentaux des principes de communication dôune institution 
démocratique ï y compris le droit à des informations impartiales, une large 

accessibilité, un processus décisionnel transparent et la possibilité de faire entendre 

ses opinionsï se situent auïdelà du débat.  

 Les d®cideurs soutiennent davantage lôinitiative qui vise ¨ former un personnel plus 
professionnel pour fournir des services de communication, des institutions centrales 

vers les régions; 70 % des Européens sondés pensent que cela contribuerait à 

renforcer la capacit® de lôEurope ¨ communiquer. 

 La mise à niveau de «Europe by Satellite» (EbS) pour approvisionner davantage les 

émetteurs en contenu est une initiative soutenue par plus de la moitié (56 %) des 

d®cideurs de haut niveau dans toute lôUE, contre 22 % qui sôy opposent. Lôid®e de 

mettre sur pied un observatoire public de lôopinion publique europ®enne remporte 

moins de succès, mais elle reste soutenue par une majorité de décideurs (53 %).  

 Les commissaires ont un rôle important à jouer pour aider à donner un visage humain 

¨ lôUE ï surtout dans leur pays dôorigine ï en rapprochant ainsi lôUE de ses citoyens. 
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Les décideurs des différents États membres ont des avis très différents sur la 

question. En moyenne, 35 % souhaiteraient voir leurs commissaires rester 

principalement à Bruxelles, alors que 53 % aimeraient quôils soient disponibles plus 

régulièrement pour leur pays. 

 Alors que tous les d®cideurs sont dôaccord pour dire quôune responsabilit® partag®e ï 

impliquant les acteurs nationaux pour diffuser les informations et faciliter le dialogue 

ï peut renforcer la capacit® de lôUE ¨ communiquer, (seuls 6 % au niveau de lôUE-25 

affirment que ce ne serait pas utile), de nombreux d®cideurs pensent quôune telle 

coop®ration nôest utile que pour un nombre limit® de sujets (42 %). Plus les 

répondants sont impliqués directement dans les problèmes européens dans leur 

travail, plus ils seront enclins à penser que la coopération avec les acteurs nationaux 

est utile en toutes circonstances; cet avis est partagé par 48 % des décideurs 

interviewés. 

 Dans 23 États membres, pour la majorité des décideurs de haut niveau, le 

gouvernement national est tenu dôinformer les citoyens sur les activit®s de lôUE et la 

manière dont elles affectent leur vie quotidienne. 

 Les répondants dans lôUE-15 sont plus enclins à penser que la Commission et le 

Parlement europ®en sont tenus dôinformer les citoyens sur tout ce qui touche ¨ lôUE 

que les décideurs de lôUE-10, qui confient davantage cette tâche à leur gouvernement 

national. 

 La majorité des décideurs européens ï dont une majorité de lôUE-10 ï pense que les 

gouvernements ont également pour tâche de tenir compte de lôavis des citoyens sur 

les questions européennes. Les décideurs sont deux fois plus enclins à penser que de 

tels souhaits doivent être soumis à leur gouvernement national (40 %) plut¹t quôau 

Parlement européen (21 %) ou même à leur Parlement national (19 %). Seuls 10 % 

sont dôavis que côest principalement la Commission qui doit tenir compte de ces 

opinions. 

 Les décideurs dans les États membres perçoivent principalement que leurs 

gouvernements ne fournissent pas suffisamment dôinformations aux citoyens. Ils sont 

clairement m®contents de la prestation de leurs gouvernements sôagissant de la 

communication européenne (seuls 29 % estiment que leur gouvernement fournit 

suffisamment dôinformations, tandis que 65 % pensent le contraire) ï et côest lôavis 

qui prédomine même au sein du gouvernement: 39 % des hauts fonctionnaires 

considèrent la prestation de leur gouvernement comme satisfaisante, et 51 % pensent 

le contraire. 

 Exactement deux tiers des décideurs européens considèrent que les institutions 

européennes ne sont pas plus ouvertes, ni plus accessibles, ni moins indifférentes que 

leurs institutions nationales alors que seulement 17 % pensent le contraire. 

 Les groupes dô®lite sond®s sont le plus souvent dôavis que les affaires europ®ennes 

relèvent de la politique intérieure de leur pays (63 %) plutôt que de la politique 

étrangère des États membres (24 %). Dans une même logique, les décideurs haut 

placés sont convaincus que leurs parlements nationaux devraient régulièrement 

débattre des questions qui touchent à lôavenir de lôEurope (81 % sont de cet avis 

contre 14 % qui insistent pour que leur Parlement se concentre sur les questions 

nationales uniquement). 

LôUE et les m®dias 

 

 Les décideurs européens sont frustrés par le fait que les citoyens ne reçoivent pas 

suffisamment dôinformations sur lôUE. Soixante-douze pour cent sont dôaccord pour 

dire que les m®dias nationaux fournissent çtrop peuè dôinformations au sujet de lôUE. 

Moins dôun quart des d®cideurs europ®ens pensent que la population de leur pays est 
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suffisamment bien informée. Presque aucun décideur européen (2 %) nôestime que 

les citoyens soient excessivement submerg®s dôinformations. 

 Les décideurs européens qui regardent les chaînes de télévision étrangères peuvent 

élargir leur point de vue en recevant des informations et des commentaires de 

différentes perspectives culturelles et politiques. Dans la zone UE-25, 37 % des 

décideurs de haut niveau affirment regarder les chaînes de télévision étrangères. 

 Une majorité très importante (77 %) de décideurs européens affirment quôils 

regarderaient une chaîne européenne publique dans leur langue nationale si elle 

existait. 

 Lôinternet est rapidement devenu une des principales sources dôinformation, 
notamment pour les emplois de haut niveau et pour les plus instruits. Par conséquent, 

seuls 19 % des d®cideurs europ®ens nôutilisent pas lôinternet pour obtenir des 

informations sur les questions europ®ennes. Sans parler de lôutilisation r®elle ni de 

son intensité, 34 % des d®cideurs de lôUE (mais seulement 23 % de lôUE-10) 

indiquent que leur principale source dôinformations en ligne est le site web Europa.  

Évaluation des informations reçues concernant lôUE 

 

 Presque trois quarts des décideurs de haut niveau dans les États membres considèrent 

que les informations quôils re­oivent au sujet de lôUE sont utiles (73 %), un nombre 

beaucoup moins important, environ deux tiers, les trouvent intéressantes (64 %), et 

seulement la moiti® dôentre eux les estime compr®hensibles (49 %). 

 En général, les décideurs chypriotes sont les plus satisfaits des informations quôils 

re­oivent concernant lôUE; ils affichent un score particuli¯rement ®lev® sôagissant de 

lôutilit® et de lôint®r°t quôils portent ¨ ces informations, mais sont moins enthousiastes 

concernant leur intelligibilité. Les répondants maltais partagent également cet avis, se 

classant en deuxième position pour leur niveau de satisfaction. Les décideurs 

irlandais se classent ¨ la troisi¯me place; ils sont surtout satisfaits de lôutilit® des 

informations. Dôautre part, les d®cideurs italiens sont les moins satisfaits des 

informations quôils re­oivent (ils ne les trouvent ni utiles ni compréhensibles), avec 

les d®cideurs danois (qui se plaignent du peu dôutilit® des informations), et ceux du 

Royaume-Uni (qui ne sont que moyennement satisfaits par les donn®es quôils 

reçoivent en général).  

 Les évaluations générales révèlent naturellement les opinions des groupes dô®lite 

dans les différents États membres, mais les expériences directes des décideurs sont 

tout aussi importantes sôagissant de lôapprovisionnement en informations qui 

touchent aux décisions et aux politiques européennes. Près de deux tiers (61 %) 

peuvent citer une décision spécifiqueï prise au niveau européen ï qui a eu une 

influence directe sur leur activité professionnelle. La plupart des répondants 

indiquent quôils ont ®t® suffisamment inform®s de cette d®cision, et ce fut 

particulièrement le cas dans les États membres de lôUE-10 (76 %), mais aussi au 

niveau de lôUE-25 (65 %). 

 Les d®cideurs sôappuient principalement sur les canaux informels et internes pour 

obtenir des informations sur les décisions européennes qui les concernent 

directement. En ce sens, 48 % (dans lôUE-25) choisissent çdôautres sourcesè 

lorsquôon leur demande quel m®dia les informe sur les d®cisions qui ont un impact 

sur leur activité professionnelle. Entre les différents médias publics, la presse écrite 

reste la plus pertinente (22 %), suivie de pr¯s par lôinformation sur lôinternet (19 %). 

Les médias électroniques (audiovisuels) ne sont choisis que dans 10 % des cas 

comme principale source dôinformations concernant les décisions européennes 

spécifiques qui influencent leur travail. 
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1. Les d®cideurs europ®ens et lôUE 
 

Le rapport analyse les avis et les attitudes des r®pondants sôagissant des performances de 

communication de lôUE et des id®es ®ventuelles pour les améliorer. Le premier chapitre rapporte les 

avis des décideurs européens influents
2
 concernant le niveau dôimpr®gnation de lôUnion europ®enne 

dans leurs vies quotidiennes.   

1.1. LôUE dans la vie des d®cideurs européens  

 

Nous observons que les avis divergent davantage lorsque les répondants indiquent dans quelle mesure 

lôUE fait partie de leur vie professionnelle quotidienne.  
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LôUE dans les activit és quotidiennes des dirigeants europ éens

D3. Votre emploi n écessite -t -il que vous traitiez des probl èmes de l ôUnion Europ éenne... ?
% par pays  

Plus de la moitié (54 %) des décideurs européens de haut niveau indiquent que lôUE est omnipr®sente 

dans leur vie professionnelle. Dix-neuf pour cent travaillent sur les questions européennes tous les 

jours, et 35 % affirment que leur travail leur demande dôaborder çr®guli¯rementè les affaires 

européennes. Trente pour cent indiquent quôils ne doivent traiter les questions europ®ennes que çde 

temps en tempsè, et environ un d®cideur sur sept affirme que son travail nôa rien ¨ voir avec les 

questions européennes (14 %). En général, pour 44 % des répondants, lôUE ne semble pas occuper une 

place directe et régulière dans leur vie professionnelle.   

 

Seule une minorit® de chefs dôentreprises affirme devoir traiter des questions europ®ennes 

«quotidiennement» ou «régulièrement» (36 %), et un quart dôentre eux (23 %) indique que leur travail 

nôa rien ¨ voir avec les questions europ®ennes. Dans lôensemble, deux tiers des ex®cutifs de lôindustrie 

indiquent que lôUE nôa que peu dôinfluence sur leur activit® professionnelle. Dans les autres groupes 

dô®chantillons, la majorit® reconna´t lôimportance des questions europ®ennes pour leur vie 

professionnelle. Côest surtout le cas pour les d®put®s (71 % affirment que les questions européennes 

jouent un grand rôle dans leur travail, tandis que 28 % indiquent le contraire) et les hauts 

fonctionnaires (60 % indiquent que leur emploi leur demande souvent de traiter des questions 

européennes, alors que 40 % affirment le contraire). Dans les médias nationaux, 58 % des décideurs 

haut placés estiment que les affaires européennes influencent régulièrement leur travail. Une très faible 

majorit® de d®cideurs dôassociations commerciales ou dôassociations professionnelles d®clarent que les 

questions européennes sont importantes dans leur travail quotidien.  

 

1.2. Les raisons dô°tre inform®(e)  sur lôUE 

 

Les ®lites nationales de lôUE pr®sentent un niveau ®lev® dôint®r°t personnel et professionnel dans les 

questions européennes, comme le montre le graphique ci-dessous. Dans lôensemble, seuls 2 % des 

d®cideurs europ®ens affirment quô°tre inform® sur les questions europ®ennes nôest pas important pour 

eux.  

                                                      
2
 Voir les cinq catégories de décideurs sondés dans lôintroduction. 



 Flash Eurobaromètre No 189b ï Communication européenne et les citoyens, Sondage auprès des décideurs  

 

Page 10  

9 8
1 0

7 5 5 5 4 2 3
9

2
8 4

13
3

8 9 9 9
18

2
9

14
5

28

23

13 13

27

13

28
32

19 23

15

21
25

21
21

24

19
19

9

40

27
23 37

10
8

18

55
68

78
86 87

65

81

67 61
76 74

80
68 72 69 71

61

75
70

76

48

59 55 55

76 72 69 62

0 0 0 0 1 1 1 1 1 2 2 2 3 3 3 3
3

4 4 4 4 5 7

9
16

1814

117
20 1

0%

2 0%

4 0%

6 0%

80%

1 00%

E
S

E
L F
I

M
T P
T IT A
T IE L
T S
I

D
E

H
U

U
E

-1
5

S
K

U
E

-2
5

U
E

-1
0

U
K P
L

D
K

F
R

L
V C
Z

N
L

E
E

L
U B
E

C
Y

S
E

Oui, surtout pour des raisons personnelles Oui, surtout pour des raisons professionnelles
Oui, pour les deux raisons Non
NSP/SR

Importance d ôêtre inform é(e) sur la politique et les affaires europ éennes

Q2. Est -il important pour vous d ôêtre inform é(e) sur la politique et les affaires europ éennes ?
% par pays

La plupart des personnes sondées sont unanimement intéressées par les questions européennes. 

Soixante-neuf pour cent affirment quôelles sont autant motivées personnellement que 

professionnellement pour être informées au sujet des affaires européennes. Vingt pour cent des 

décideurs de haut niveau indiquent que les affaires européennes ne les intéressent que 

professionnellement, tandis que 8 % affirment nô°tre int®ressés quô¨ titre personnel. Mais presque 

personne nôaffirme ne pas °tre int®ress® du tout. Côest en Su¯de que le pourcentage de gens que les 

affaires europ®ennes nôint®ressent pas est le plus ®lev® (11 %), suivie de Chypre et de la Belgique 

(7 %-7 %). Côest aux Pays-Bas que nous enregistrons le plus grand nombre de personnes intéressées 

pour des raisons «principalement personnelles» (18 %). Dôautre part, les d®cideurs lettons sont les plus 

enclins ¨ pr®tendre quôils sont int®ress®s par les affaires europ®ennes pour des raisons strictement 

professionnelles (40 %), suivis de près par les Estoniens (37 %).  

 

Dans chaque groupe de d®cideurs, peu importe lô©ge, le sexe ou le domaine dôactivit®, la r®ponse la 

plus fréquente à cette question est quôils sont int®ress®s par les affaires européennes personnellement 

et professionnellement. Lô®lite des entreprises est le groupe le moins enclin à être intéressé par les 

affaires européennes pour des raisons personnelles et professionnelles: 29 % dôentre eux indiquent 

quôils sont professionnellement intéressés, et 11 % affirment être intéressés pour des raisons 

uniquement personnelles. Cependant, même dans ce groupe, la majorité cite des raisons personnelles 

et professionnelles (55 %).  

 

Dans les questions suivantes, Flash Eurobaromètre précise les raisons personnelles et professionnelles 

qui motivent la recherche dôinformations sur lôUE.   

 

1.2.1 Raisons personnelles dôobtenir des informations 

 

Pour les d®cideurs, il est important dô°tre bien inform®. La plupart des r®pondants sont intéressés par 

la recherche dôinformations sur lôUE pour des raisons priv®es afin de savoir ce quôils peuvent obtenir 

de lôUE. Le d®sir de contribuer est une raison un peu moins importante qui pousse ¨ rechercher des 

informations
3
.  

                                                      
3
 Veuillez noter que les graphiques présentés sur les raisons individuelles personnelles et professionnelles qui 

poussent à être informé reflètent les résultats concernant tous les décideurs, tandis que ceux en annexe présentent 

ceux qui ont r®pondu que les informations sur lôUE les int®ressaient personnellement. 
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Raisons personnelles dô°tre informé(e ) à propos de lôUE

69

69

69

67

65

61

60

54

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Pouvoir v®rifier ce quôest la politique actuelle de lôUnion

européenne dans certains domaines

Mieux connaitre ce que les institutions de lôUnion

européenne font pour les citoyens

Conna´tre le r¹le de lôEurope dans le monde

Mieux connaitre mes droits ou possibilités en tant que

citoyen européen

Se sentir concerné(e) par ce qui se passe dans les autres

pays de lôEurope

Se sentir impliqu®(e) dans la construction de lôEurope /

se sentir européen(ne)

Avoir toutes les informations pour participer aux

discussions, aux élections européennes, etc

Pouvoir avoir de lôinfluence sur le d®veloppement de la

coopération européenne

Q3a. Vous avez mentionn® des raisons personnelles dô°tre inform®(e) sur la politique européenne. Veuillez me dire 
pour chacune des raisons si vous pensez quôil sôagit dôune raison importante pour vous ou pas?

% «important », UE-25

La plupart des r®pondants conviennent quô°tre inform® sur la politique europ®enne est 

personnellement important pour eux afin de rester à jour («savoir quelles sont les véritables politiques 

européennes»), de «mieux savoir ce que les institutions font pour les citoyens», et de «connaître le rôle 

de lôEurope dans le mondeè. Chacun de ces points motive 69 % des répondants pour obtenir des 

informations. Exactement deux tiers (67 %) recherchent des informations sur lôUE pour çmieux 

connaître leurs droits et leurs possibilités en tant que citoyens européens». Quasiment autant de 

d®cideurs de haut niveau affirment quôil est important dô°tre inform® sur lôUE car ils çse sentent 

concern®s par ce qui se passe dans les autres pays dôEuropeè (65 %). Six décideurs sur dix recherchent 

des informations car ils veulent çse sentir impliqu®s dans la construction de lôEurope et se sentir 

européens» (61 %) et être correctement informés pour «prendre part aux élections et aux débats 

européens» (60 %). Un peu plus de la moitié des décideurs conviennent que leur recherche personnelle 

dôinformations est motiv®e par le d®sir de çpouvoir avoir de lôinfluence sur le d®veloppement de la 

coopération européenne» (54 %). 

 

Sôagissant de chacune des motivations ®ventuelles, nous observons, en comparant les pays, que les 

mêmes pays se retrouvent souvent au sommet et au bas de la liste des motivations. Si nous classons les 

£tats membres en fonction de lôimportance que leurs ®lites accordent ¨ chaque raison dôobtenir des 

informations sur les affaires européennes, la France, le Luxembourg ou Chypre apparaissent souvent 

en haut de la liste, tandis que la Lettonie ou lôEstonie se trouvent souvent en bas.  

 

 

Si on examine les classements séparément pour chaque raison, on observe certains schémas importants 

sur la manière dont les décideurs de haut niveau se rapportent personnellement aux informations 

europ®ennes. La n®cessit® dôinformations factuelles est une raison importante pour obtenir des 

informations, notamment au Portugal (84 % des r®pondants lô®voquent comme une raison), ¨ Malte 

(82 %), au Luxembourg (81 %) et en France (80 %). En Lettonie et en Estonie, les répondants qui 

estiment important de rester ¨ jour sôagissant des affaires politiques europ®ennes repr®sentent une 

faible minorité (49 % et 46 %, respectivement) et seule une frêle majorité en République tchèque et en 

Su¯de estime quôil est important dô°tre au fait des politiques europ®ennes (55 % chacun). 
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de
Pouvoir v érifier ce qu ôest la politique actuelle de l ôUnion europ éenne dans certains 
domaines

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez 
me dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

e. Pouvoir v érifier ce qu ôest la politique concr ète de l ôUnion Europ éenne dans certains domaines . 
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

Les répondants en France (84 %), à Malte, en Autriche (83 % chacun) et en Belgique (82 %) sont les 

plus enclins à considérer personnellement important de savoir ce que les institutions européennes font 

pour eux en tant que citoyens. Pour la plupart des décideurs lettons (plus enclins à être 

professionnellement int®ress®s par les affaires europ®ennes), cette raison nôest pas importante (39 %), 

et seulement la moiti® des d®cideurs danois et estoniens pense quôelle lôest. 
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Mieux connaitre ce que les institutions de l ôUnion europ éenne font pour les citoyens

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez 
me dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

d. Mieux conna ître ce que les institutions de l ôUnion europ éenne font pour les citoyens .
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

Lorsquôil sôagit dôobtenir des informations sur le r¹le global de lôUE, nous observons un sch®ma 

similaire à la question précédente. Les décideurs à Malte (84 %) et en France (83 %) sont les plus 

intéressés ï tandis que les Lettons et les Estoniens sont les moins intéressés par le fait dôobtenir des 

informations à cette fin.   
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Connaitre le rôle de l ôEurope dans le monde

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez 
me dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

h. Conna ître le rôle de l ôEurope dans le monde .
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

 
Les décideurs au Danemark (37 %), en Estonie, en Suède (50 % chacun), et en Lettonie (51 %) sont 

les moins enclins à rechercher des informations sur les droits et possibilités dont ils jouissent en tant 

que citoyens europ®ens. Dôautre part, leurs coll¯gues ¨ Malte (85 %), en France et en Autriche (83 %) 

sont les plus enclins à recevoir des informations sur ce sujet. LôAutriche se distingue en lôesp¯ce avec 
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un nombre inhabituellement ®lev® de r®pondants qui indiquent quôil sôagit dôun facteur de motivation 

important (comparé aux autres motivations éventuelles).  
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Mieux connaitre mes droits ou possibilit és en tant que citoyen europ éen

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez 
me dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

c. Mieux conna ître mes droits ou possibilit és en tant que citoyen europ éen .
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

La raison personnelle suivante dôobtenir des informations sur la politique europ®enne est le désir de 

rester à jour sur le développement dans les autres pays. Les répondants en Finlande (82 %), au 

Luxembourg, et en France (81 % chacun) estiment quôil sôagit dôune raison particuli¯rement 

importante de rechercher des informations. Dôautre part, un pourcentage relativement faible des élites 

en Allemagne (50 %), en Slovaquie (49 %), en Estonie (48 %) et en Lettonie (45 %) est motivé par un 

intérêt dans le développement des autres pays.  
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Se sentir concern é(e) par ce qui se passe dans les autres pays de l ôEurope

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez 
me dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

f. Se sentir concern é(e) par ce qui se passe dans les autres pays de l ôEurope
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

La question suivante demande aux r®pondants si çlôimplication dans la construction de lôEuropeè et le 

désir de «se sentir européens» sont des raisons pour lesquelles ils souhaitent être informés sur la 

politique européenne. Dans sept États membres, environ la moitié des décideurs de haut niveau 

seulement, voire moins, considère cela comme un important facteur de motivation.  
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Raison personnelle :
Se sentir impliqu é(e) dans la construction de l ôEurope / se sentir 
europ éen(ne)

Q3a. Vous avez mentionnédes raisons personnelles dôêtre informé(e) sur la politique européenne. Veuillez me dire pour 

chacune des raisons si vous pensez quôil sôagit dôune raison importante pour vous ou pas ?

a. Se sentir impliqué(e) dans la construction de lôEurope / se sentir européen(ne)

Important,

par pays
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Important

 
En moyenne, 61 % des d®cideurs sond®s indiquent quôil est important pour eux dô°tre inform®s sur la 

politique de lôUE afin de se sentir européens. Le Portugal (82 %), la France (81 %) et le Luxembourg 

(78 %) affichent le plus grand nombre de répondants qui estiment que pour se sentir européens ou 

impliqu®s dans la construction de lôEurope, il est important dô°tre inform® sur la politique européenne. 

Au bas de lô®chelle, on trouve la Lettonie, où 33 % des décideurs partagent cet avis. 

 

Une majorit® dô®lites europ®ennes estime quô°tre inform® est essentiel pour pouvoir participer aux 

débats et aux événements politiques européens. Dans lôensemble, 60 % des décideurs des États 

membres estiment que rester au fait de la politique européenne est une raison personnelle importante.   
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Avoir toutes les informations pour participer aux discussions, a ux élections europ éennes, 
etc .

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez me dire 
pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

b. Avoir toutes les informations pour participer aux discussions, a ux élections europ éennes, etc .
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

Sôagissant de la derni¯re question, nous observons que dans lôUE en g®n®ral, 54 % des décideurs 

veulent °tre inform®s sur la politique europ®enne car cela leur permet davantage dôinfluencer le 

développement de la coopération européenne. La Pologne se distingue avec un nombre 

inhabituellement ®lev® de r®pondants qui indiquent quôil est important dôobtenir des informations car 

cela leur permet de façonner le développement de la coopération européenne (66 % de lô®lite 

polonaise est de cet avis).  
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Int éressé(e) dôobtenir des informations afin de 
Pouvoir avoir de l ôinfluence sur le d éveloppement de la coop ération europ éenne

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez me dire 
pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

g. Pouvoir avoir de l ôinfluence sur le d éveloppement de la coop ération europ éenne .
% par pays, projet é sur lôensemblede la population

En comparant les huit motivations différentes possibles, il est clair que très souvent, les mêmes pays se 

retrouvent au sommet et au bas des listes de chacune dôelles. Cela signifie que souvent, les mêmes 

pays affichent les mêmes pourcentages de répondants qui indiquent le motif donné comme une raison 

importante pour rechercher des informations. Naturellement, côest en grande partie d®terminé par le 

niveau g®n®ral dôint®r°t personnel exprim® par les d®cideurs.  
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Les graphiques suivants illustrent lôimportance relative de chacune des raisons personnelles dans les 

différents États membres.  
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Se sentir impliqu é(e) 
dans la construction de 
lôEurope / se sentir 
europ éen(ne)

Avoir toutes les 
informations pour 

participer aux 
discussions, aux 

élections 
europ éennes, etc.

Mieux conna ître mes 
droits ou possibilit és 
en tant que citoyen 
europ éen

Mieux conna ître ce 
que les institutions 

de l ôUnion 
europ éenne font 
pour les citoyens

I mportance relative des diff érentes raisons personnelles

Pouvoir v érifier ce 
quôest la politique 
concr ète de l ôUnion 
europ éenne dans 
certains domaines

Se sentir concern é(e) par 
ce qui se passe dans les 
autres pays de l ôEurope

Pouvoir avoir de 
lôinfluence sur le 
développement de 
la coop ération 
europ éenne

Conna ître le rôle de 
lôEurope dans le monde

Q3a. Vous avez mentionn é des raisons personnelles d ôêtre inform é(e) sur la politique europ éenne. Veuillez me 
dire pour chacune des raisons si vous pensez qu ôil s ôagit d ôune raison importante pour vous ou pas?

% diff érentiel du classement de lôimportance au niveau de lôUE-25, une valeur supérieure à 0 indique que la raison obtient un 
classementrelativement supérieur dans lô£tat membre, tandis quôune valeur inf érieure à 0 signifie que la raison est classée à un 

niveau inf érieur en comparaison avec le classementde lôUE-25.
 

Les graphiques se fondent sur deux valeurs: lôimportance relative de la motivation individuelle 

comparée à toutes les autres raisons (sur la moyenne européenne), et les divergences par pays qui 

découlent de la moyenne européenne. Les points rouges indiquent le nombre de réponses pour chaque 

pays (dans ce cas, le pourcentage de répondants qui indique la raison comme importante) qui 

sô®cartent de la moyenne europ®enne pour la raison indiqu®e. Une note en dessous de zéro 

(représentée par le point rouge) indique que lôimportance relative de la raison pour un pays donn® est 

plus faible que la moyenne européenne, une note au-dessus de zéro signifie que la raison est 

relativement plus importante. 
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Se sentir personnellement impliqu® dans la construction de lôEurope/se sentir europ®en est la raison la 

plus importante (en comparaison avec les autres pays) pour les décideurs au Portugal, en Estonie et en 

Hongrie. Par rapport aux autres pays, côest la raison la moins évoquée par les répondants des 

Pays-Bas, dôAllemagne et de Lettonie.  

 

Pouvoir participer aux élections ou aux débats européens est cité relativement plus souvent par les 

décideurs au Luxembourg, en Allemagne et en France. En Lituanie, en Suède et en Estonie, les 

décideurs sont relativement les moins enclins à avancer cette raison.  

 

Les répondants en Lettonie, en Lituanie et à Chypre ont davantage insisté sur le fait de connaître leurs 

droits et leurs possibilités en tant que citoyens européens que les élites des autres pays. Les décideurs 

de haut niveau au Danemark sont les plus éloignés de la moyenne: ils sont bien moins enclins à 

insister sur cette raison pour rechercher des informations que les élites des autres pays.   

 

Les décideurs en Lituanie, en Slovénie et à Chypre insistent sur le fait de mieux connaître ce que les 

institutions européennes font pour les citoyens, tandis que les répondants au Danemark sont de loin les 

moins enclins à citer cette raison.  

 

Les décideurs danois, allemands et lettons se distinguent en ®voquant lôimportance dôobtenir des 

connaissances factuelles sur les politiques de lôUE dans certains domaines. Les ®lites en France, en 

Espagne et à Chypre ont choisi cette raison moins souvent que les autres élites européennes.   

 

Rechercher des informations sur lôUE parce quôon se sent concern® par ce qui se passe dans les autres 

pays dôEurope est cit® relativement plus souvent en Suède, en Finlande, au Danemark et en 

République tchèque. Les élites allemandes, autrichiennes et slovaques sont beaucoup moins 

intéressées par cet aspect que les autres élites en général.   

 

Les décideurs danois, polonais et néerlandais sont relativement les plus enclins à rechercher des 

informations pour çpouvoir avoir de lôinfluence sur le d®veloppement de la coopération européenne». 

Les décideurs de haut niveau sont relativement les moins enclins à choisir cette raison en Lituanie, en 

Allemagne, en Slovénie et en Suède.   

 

Enfin, conna´tre le r¹le global de lôEurope est une motivation relativement plus importante en 

Allemagne, en Su¯de et ¨ Chypre que dans les autres pays. Côest en Italie, au Luxembourg, en 

Lettonie et en Pologne que les élites citent cette raison le moins souvent.  
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1.2.2 Raisons professionnelles dôobtenir des informations 

 

Pour 77 % des décideurs de haut niveau dans les £tats membres, °tre inform® sur lôUE est important 

professionnellement compte tenu de la n®cessit® de sôadapter aux r®glementations, aux d®cisions et 

aux politiques européennes. Soixante-douze pour cent affirment également quôil est important de 

rester ¨ jour sur les affaires europ®ennes pour °tre pr®par® ¨ travailler avec des partenaires dôautres 

pays européens. Soixante pour cent des r®pondants indiquent quôils recherchent des informations sur 

lôUE pour tirer profit des subventions, des financements et autres opportunités financières de lôUnion 

europ®enne. Pour un peu plus de la moiti® des r®pondants, la n®cessit® dô°tre mieux pr®par® ¨ la 

concurrence au sein de lôUE est ®galement une motivation professionnelle importante pour obtenir des 

informations sur la politique européenne.  
 

Raisons personnelles dô°tre inform®(e) sur lôUE

77

72

60

54

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

pouvoir sôadapter aux r®glementations, aux d®cisions,

aux politiques de lôUnion europ®enne 

être préparé(e) à travailler avec des sociétés ou des

coll¯gues issus de pays membres de lôUnion europ®enne

tirer profit des subventions, des financements, etc. de

lôUnion europ®enne 

être mieux préparé(e) à la concurrence commerciale au

sein de lôUnion europ®enne 

Q3b. Vous avez mentionné des raisons professionnelles. Être informé(e ) de ce qui se passe en Europe est important afin de/dô...
% «important» , UE-25

Comme le montre le tableau ci-dessous, comparés aux représentants des autres groupes, les directeurs 

des grandes entreprises en Europe sont bien plus intéressés par les affaires européennes du point de 

vue de la concurrence commerciale (71 %). Ce chiffre est le plus bas pour les hauts fonctionnaires: 

40 %. Les responsables des associations professionnelles et des syndicats sont les plus enclins à 

utiliser les informations sur lôUE pour coop®rer avec les autres acteurs ¨ travers lôUnion (78 %). 

Sôadapter aux politiques, aux r®glementations et aux d®cisions europ®ennes est une raison essentielle 

pour les députés (80 %), et les hauts fonctionnaires (82 %), ainsi que pour les directeurs généraux de 

grandes entreprises (80 %). Les fonctionnaires publics de haut niveau sont les plus motivés pour 

rechercher des informations dans le but de faire une demande de subventions ou autres financements 

européens (67 %).  
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Raisons professionnelles pour obtenir des informations sur lôUE, par affiliation professionnelle, % 

UE-25 

 

Pour être 

mieux préparé 

à la 

concurrence 

commerciale 

dans lôUE 

Pour pouvoir 

sôadapter aux 

réglementatio

ns, aux 

décisions et 

aux politiques 

de lôUE  

Pour tirer 

profit des 

subventions 

de lôUE, des 

financements, 

etc. 

Pour être 

préparé à 

travailler avec 

des sociétés et 

des collègues 

issus de pays 

de lôUE 

Directeur g®n®ral dôune grande 

entreprise 
71 80 61 69 

Rédacteur en chef dans les médias 

nationaux 
53 67 48 68 

Membre du Parlement national 54 80 64 75 

Haut fonctionnaire de lôadministration 

publique 
40 82 67 70 

Responsable de syndicats de salariés et 

associations professionnelles 
53 77 61 78 

 

En observant de plus pr¯s chaque raison professionnelle dôobtenir des informations sur lôUE, on 

remarque que les élites des différents pays accordent une importance différente à ces différentes 

raisons.   

Une meilleure préparation à la concurrence commerciale est la principale raison pour laquelle les 

décideurs souhaitent être informés en Irlande (79 %), en Slovénie (76 %) et en Grèce (72 %). Cette 

raison est citée beaucoup moins souvent par les répondants en Suède (35 %), en France (40 %) et aux 

Pays-Bas (42 %).  

Professionnellement int éressé dôobtenir des informations afin de
être mieux pr épar é(e) à la concurrence commerciale au sein de l ôUnion europ éenne 

Q3b. Vous avez mentionn é des raisons professionnelles Etre inform é(e) de ce qui se passe en Europe est important afin de/d ô...
a. être mieux pr épar é(e) à la concurrence commerciale au sein de l ôUnion europ éenne

% par pays
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Rester à jour sur les mesures réglementaires et les politiques européennes est particulièrement 

important professionnellement pour les décideurs à Malte: presque tous les décideurs sondés à Malte 

indiquent quôil sôagit dôune raison importante pour obtenir des informations sur lôUE (95 %). Côest 

également le cas au Portugal (93 %), en Hongrie (93 %) et en Slovénie (92 %). Les décideurs de haut 

niveau danois et suédois sont les moins enclins à se sentir professionnellement motivés par le désir de 

rester à jour au sujet des mesures et des politiques réglementaires (62 % et 61 %, respectivement). 
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Professionnellement int éressé dôobtenir des informations afin de
pouvoir s ôadapter aux r églementations, aux d écisions, aux politiques de l ôUnion europ éenne 

Q3b. Vous avez mentionn é des raisons professionnelles. Être inform é(e) de ce qui se passe en Europe est important afin de/d ô...
b. pouvoir s ôadapter aux r églementations, aux d écisions, aux politiques de l ôUnion europ éenne

% par pays

Lôargent communautaire int®resse les d®cideurs dans certains £tats membres de lôUE-10 (voir le 

graphique sur la page suivante). Les décideurs de haut niveau à Malte (88 %), en Pologne (81 %), en 

Slovaquie (80 %), en Hongrie et en Slovénie (79 % chacun) affirment le plus souvent quôils 

recherchent des informations sur lôUE pour tirer profit des subventions europ®ennes et autres 

financements. Cette raison est bien moins répandue en Suède (40 %), au Luxembourg (41 %) et en 

France (44 %). 
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Professionnellement int éressé dôobtenir des informations afin de
tirer profit des subventions, des financements, etc. de l ôUnion europ éenne 

Q3b. Vous avez mentionn é des raisons professionnelles. Être inform é(e) de ce qui se passe en Europe est important afin de/d ô...
c. tirer profit des subventions, des financements, etc. de l ôUnion europ éenne

% par pays

Travailler avec des sociétés ou des collègues issus dôautres pays membres de lôUE est une raison tr¯s 

importante dôobtenir des informations au Portugal (91 %), en Slovaquie (89 %) et en Irlande (87 %). 

Dôautre part, seuls 48 % des d®cideurs grecs indiquent quôil sôagit dôune raison importante pour 

trouver des informations sur lôUE. Les d®cideurs danois (57 %) et néerlandais (60 %) sont également 

moins enclins ¨ citer la coop®ration avec dôautres sociétés ou collègues européens comme une raison 

importante pour rechercher des informations sur lôUE.   
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Professionnellement int éressé dôobtenir des informations afin de
être pr épar é(e) à travailler avec des soci étés ou des coll ègues issus de pays membres de 
lôUnion europ éenne

Q3b. Vous avez mentionn é des raisons professionnelles. Être inform é(e) de ce qui se passe en Europe est important afin de/d ô...
d. être pr épar é(e) à travailler avec des soci étés ou des coll ègues issus de pays membres de l ôUnion europ éenne

% par pays

Une analyse de lôimportance relative (identique ¨ celle que nous avons men®e dans le sous-chapitre 

pr®c®dent) r®v¯le des informations int®ressantes sôagissant des raisons professionnelles ®galement. ê 
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nouveau, pour chaque raison, nous comparons les données de chaque pays avec la moyenne 

européenne.   

 

Le succès dans la concurrence commerciale est le principal moteur de la recherche dôinformations en 

Grèce, à Chypre et en Irelande. Par rapport aux autres pays, côest la raison la moins importante en 

Hongrie, en France, en Suède, et en République Tchèque (voir le graphique à la page suivante). Une 

note méthodologique: chaque échantillon national comprend le même nombre de répondants de 

chaque groupe professionnel. Un pourcentage inhabituellement ®lev® dôhommes dôaffaires dans un 

®chantillon dô®lite nationale sp®cifique ne peut donc pas expliquer les différences que nous avons 

observées.  

 

Sôadapter aux r®glementations, aux d®cisions et aux politiques de lôUnion europ®enne se distingue 

comme une raison importante en Grèce (par rapport à la moyenne européenne); mais elle est encore 

relativement plus importante en France, en Suède, en Hongrie, au Luxembourg et en Lituanie. Côest  

en Lettonie, en Irelande et en Espange que le désir de suivre les réglementations, les décisions et les 

politiques est relativement la raison la moins importante pour rechercher des informations. Ce 

graphique montre un faible différentiel autour de la moyenne européenne, et indique que plus ou 

moins le m°me nombre de r®pondants dans les £tats membres de lôUE estiment cette raison 

importante.   
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I mportance relative des différentes raisons professionnelles  

être mieux 

préparé(e) à 

la 

concurrence 

commercia le 

au sein de 

lôUnion 

européenne   

pouvoir sôadapter aux 

réglementations, aux 

décisions, aux 

politiques de lôUnion 

Européenne   

tirer profit 

des 

subventions, 

des 

financement

s, etc. de 

lôUnion 

européenne   

être 

préparé(e) à 

travailler avec 

des sociétés ou 

des collègues 

issus de  pays 

membres de 

lôUnion 

européenne   

Q3b. Vou s avez mentionné des raisons professionnelles. Être informé(e) de ce qui se passe en 

Europe est important afin de/dô... 

% diff®rentiel du classement de lôimportance au niveau de lôUE-25, une valeur supérieure à 0 indique que la 

raison obtient un classement relativement sup®rieur dans lô£tat membre, tandis quôune valeur inf®rieure ¨ 0 

signifie que la raison est class®e ¨ un niveau inf®rieur en comparaison avec le classement de lôUE-25. 
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On remarque que dans lôabsolu, les £tats membres de lôUE-10 sont surtout intéressés par les 

informations sur les subventions européennes et les autres possibilités de financement. Cependant, si 

on compare cela avec les autres motivations et la moyenne européenne, on observe quôen plus dô°tre 

une raison particulièrement importante en Pologne, à Malte, en Hongrie, et en Slovaquie, cela est 

également considéré comme étant plus central que d'autres aspects en Italie et aux Pays Bas. Les pays 

où le désir dôobtenir des informations sur les subventions et les financements de lôUE est un facteur de 

motivation relativement moins important sont le Luxembourg, la Grèce, la Suède, le Royaume-Uni et 

la France. 

 

Enfin, en comparant les classements nationaux à la moyenne de lôUE-25, les opportunités de 

coopération motivent un nombre exceptionnellement élevé de décideurs en Suède et en France, tandis 

que l'importance attribuée est exceptionnellement basse en Grèce, à Chypre, en Hongrie, en Slovénie 

et en Pologne.  
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2. Faire passer le message européen  
 

La n®cessit® fondamentale de transparence et dôune politique de communication efficace au sein de 

lôUE va de soi. Le sondage a test® quelques affirmations abordant les éléments les plus fondamentaux 

de la politique de communication dôune institution d®mocratique. Les d®cideurs en Europe ï de part et 

dôautre du spectre ï sont dôaccord pour dire que les principes fondamentaux vont de soi. Les 

déclarations: «Tous les citoyens européens devraient avoir droit à des informations justes et 

complètes», «Les informations devraient être largement disponibles, accessibles dans la langue des 

citoyens et ais®ment compr®hensiblesè et çLô®laboration des politiques, la prise de d®cision politique 

et lôadministration devraient °tre transparentes, ouvertes et visibles autant que possible» ont rencontré 

un soutien unanime des groupes dô®lite de lôUnion (98 %), mais les autres principes sont indiqués 

comme quasiment aussi importants. On observe un consensus extrêmement large (97 %) selon lequel: 

«Les citoyens devraient pouvoir entendre et comparer différents avis et points de vue sur les questions 

européennes». Enfin, 93 % des groupes dô®lite des États membres conviennent que «les citoyens et les 

associations représentatives devraient avoir le droit et les moyens dôexprimer leurs opinions et dô°tre 

entendus». 

 

Accord avec les affirmations relatives aux informations sur les questions européennes , % 
de oui
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Les informations devraient être largement disponibles,

accessibles dans la  langue des citoyens et aisément

compréhensibles

Tous les citoyens européens devraient avoir droit à des

informations justes et complètes

Lô®laboration des politiques, la prise de d®cision politique

et lôadministration devraient °tre transparents, ouverts

et visibles autant que possible

Les citoyens devraient pouvoir entendre et comparer

différents avis et points de vue sur les questions

européennes

Les citoyens et les associations 
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Q6. Seriez -vous dôaccord/pas dôaccord avec les affirmations suivantes relatives aux informations sur les 
questions de lôUnion europ®enne?

% pour lôUE-25
















































































































































































