DAPHNE Belysande exempel

Den man alskar aktar man

| Europa har kvinnorna uppnatt en relativt hog jamstalldhet. Darfor tanker
vi inte alltid pa att manga kvinnor och barn fortfarande utsatts for vald i
hemmet. En svensk organisation startade ett projekt for att
uppmarksamma problemet.

Inom Europeiska unionen betraktas Sverige som en medlemsstat dar kvinnornas rattigheter
i allmanhet moter forstaelse och respekt. Det hindrar dock inte vissa man fran att tro att de
kan anvanda vald mot sin partner och sina barn vid konflikter i hemmet.

Riksorganisationen for Kvinnojourer i Sverige (ROKS) ar ett natverk av 126 kvinnojourer i
Sverige. Under sitt arbete upptackte ROKS att vissa manniskor forftarande ansag att
angrepp i hemmet var en "privatsak" och inte ett valdsbrott som andra. 1997 fick ROKS
medel fran Daphne-initativet till en rikstackande kampanj i syfte att forandra den allméanna
opinionen och 6ka medvetenheten, sarskilt hos de offentliga lokala myndigheterna, som ger

stod till jourerna.

Kraftfullt budskap

ROKS anlitade en reklambyrd som utformade och framstallde affischer, vykort och pins. |
kampanjen ingick ocksa korta informationsinslag i TV, radio och pa bio samt annonser i
tidningar och pa reklampelare.

Kampanjmaterialet var kraftfullt och ibland chockerande for att fa ut budskapet att vald mot
de manniskor vi egentligen haller av inte kan accepteras pa nagra villkor. Projektet
inriktades framst pa forovaren och behovet av att forebygga vald genom uthildning och
genom att skapa en sékrare omgivning for kvinnor och barn.

Ett annat mal var att uppratta en rikstackande telefonjour fér dem som drabbats av vald i
hemmet. Man ville ocksa skapa en bred offentlig debatt om kvinnojourernas roll och fa
lokala och nationella myndigheter att bli mer delaktiga via stdd till jourerna.

De sex kampanjbudskapen med uppmaningar till kvinnor i riskzonen att ringa till sin lokala
kvinnojour syntes pa 1 067 reklampelare i Sverige mellan den 2 och 11 januari 1998.

Kampanjbroschyren med uttalanden av mén och kvinnor inneholl ocksa en presentation av




ROKS och en lista 6ver kvinnojourernas jourtelefoner. Kvinnojourerna sjalva samlade in

pengar genom att salja vykort och pins.

Resultat

Den detaljerade analysen av kampanjens genomslagskraft visade att totalt 40 % av
befolkningen kande till den. TV-inslagen nadde 65 % av personerna i malgruppen som
bestod av personer mellan 15 och 78 ar. Foretaget som stod for reklampelarna uppgav att
35 % av de forbipasserande hade sett affischerna, vilket ar en hogre siffra &n for jamfoérbara
kampanjer fran intressegrupper. 4 % av de forbipasserande sa dessutom att de tankte
agera efter att ha sett informationen eller att de redan gjort det.

ROKS anlitade aven ett marknadsundersokningsforetag som undersokte allménhetens
installning fore och efter projektet. Efter kampanjen visste 80 % av de tillfragade kvinnorna
att de kunde soka hjalp vid en kvinnojour, vilket ar en 6kning med 10 %. De tillfragade
underskattade i allmé&nhet andelen kvinnor som misshandlas av sin partner, men andelen
som kande till denna siffra 6kade anda fran 15 till 20 % efter kampanjen. Slutligen visste 90
% av de intervjuade redan fore kampanjen att kvinnomisshandel oftast sker i hemmet och
den siffran forblev oférandrad.

Fler telefonsamtal

Kampanjen drog till sig ett stort medieintresse. Lokala tidningar, radio och TV skrev artiklar
och gjorde inslag om sina lokala kvinnojourer. Det ledde till att jourerna fick ta emot fler
samtal an tidigare fran kvinnor och deras familjer och vanner. Projektledarna hade inte
mojlighet att uppratta en rikstdckande telefonjour, men de anstéllda vid ROKS kontor i
Stockholm slussade manga samtal vidare till narmaste lokala kvinnojour for rad och
information om majligheterna till stéd och skydd.

Kampanjen hade inte kunnat genomforas utan stod fran den svenska regeringen, som
bidrog med 650 000 kronor, och en rad nationella och lokala organisationer inklusive
Brottsoffermyndigheten, Svenska kyrkan, Posten, Réda korset och olika fackféreningar.

| slutet av projektet anordnade projektledarna en konferens fér att dela med sig av sin
kunskap och sina erfarenheter till andra EU-lander. Det svenska initiativet vackte stort
intresse, vilket bevisas av att elva lander deltog i stéllet fér de sex som ursprungligen
planerades. Det medforde ocksa att de svenska kvinnojourerna kande sig som fullvardiga
medlemmar av WAVE (Women Against Violence Europe), det Osterrike-baserade natverket
av hjalporganisationer som fick Daphne-medel 1997 for att samordna verksamheter inom
EU.



Exempel pa projektmaterial (foto pa tre méan):

En av dem slog sin kvinna i gar. Kan du se vem?

"Jag har aldrig blivit s& provocerad sa jag mister kontrollen, langt darifran. Jag kan bl
fruktansvart arg och upprord nar hon inte vill vara som jag tycker att kvinnor ska vara. Da
slar jag, det ar klart, jag maste ju satta granser, inte sant? Ibland laser jag in henne ocksa.
Men det &r inte vreden som ar poangen, jag vill bara att hon ska veta vem som har
kontrollen".

Foto patre kvinnor:

Var tioende dag dodas en kvinna. Statistiskt sett &r hemmet den farligaste platsen for

kvinnor. 80 % av allt vald mot kvinnor sker i hemmet.
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