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PrPréésentation de lsentation de l’’Unifab Unifab 

LL’’Unifab en quelques mots :Unifab en quelques mots :

--Organisation : 350 adhOrganisation : 350 adhéérents reprrents repréésentant tous les secteurs de sentant tous les secteurs de 
ll’é’économie touchconomie touchéés par la contrefas par la contrefaççonon

-- Rôle au niveau national et international :Rôle au niveau national et international :

-- Former, informer, mutualiser, coopFormer, informer, mutualiser, coopéérerrer
-- Sensibiliser le consommateur, travail de lobbySensibiliser le consommateur, travail de lobby



1. 1. Le Le constatconstat

--79 millions de 79 millions de contrefacontrefaççonsons saisiessaisies en 2007 par les en 2007 par les douanesdouanes de de ll’’UEUE

-- Diversification des Diversification des produitsproduits saisissaisis ::

Cigarettes 35% Vêtements 23%

Médicaments 5%

Alimentation 2,5%

Produits cosmétiques 8%

Jouets 6%
Bijoux, Horlogerie 2,5%

CD, DVD 4%
Équipement électronique 4,5%

-- Manque de cohManque de cohéérence de la rrence de la rééponse europponse europééenne : plusieurs enne : plusieurs DG de la DG de la 
Commission en charge de la contrefaCommission en charge de la contrefaççon, absence de positionon, absence de position commune commune 
des 27des 27



2. 2. La La rrééponseponse europeuropééenneenne

-- CrCrééation dation d’’un un observatoire europobservatoire europééen de la contrefaen de la contrefaççon pour une on pour une 
éévaluation rvaluation rééguligulièère de lre de l’’ampleur du phampleur du phéénomnomèène ne 

-- AmAméélioration des lioration des ééchanges dchanges d’’informations entre les acteursinformations entre les acteurs

-- DDééveloppement des actions de sensibilisation et de communicationveloppement des actions de sensibilisation et de communication

-- Mise en place dMise en place d’’un plan douanier pour 2009un plan douanier pour 2009--20122012

-- Renforcement de la protection internationale des droits de PIRenforcement de la protection internationale des droits de PI

Adoption dAdoption d’’un plan un plan europeuropééenen global de global de luttelutte contrecontre la la contrefacontrefaççonon
((ConseilConseil compcompéétitivittitivitéé du 25 du 25 septembreseptembre 2008), 2008), àà ll’’initiativeinitiative de la Francede la France ::



2. 2. La La rrééponseponse europeuropééenneenne

-- DDééfinition dfinition d’’une politique commune europune politique commune europééenne, notamment lors de enne, notamment lors de 
grandes grandes ééchchééances internationales (Interpol, OMDances internationales (Interpol, OMD……))

-- Signature dSignature d’’un accord commercial plurilatun accord commercial plurilatééral antiral anti--contrefacontrefaççon : ACTAon : ACTA

-- Adoption dAdoption d’’une position commune visune position commune vis--àà--vis de la Chinevis de la Chine

-- DDééveloppement dveloppement d’’actions intergouvernementales et dactions intergouvernementales et d’’actions actions 
communes aux fronticommunes aux frontièèresres

-- Renforcement de lRenforcement de l’é’échange de bonnes pratiques, notamment dans le change de bonnes pratiques, notamment dans le 
domaine ddomaine d’’InternetInternet

DD’’autresautres axes axes incontournablesincontournables pour pour alleraller plus loin :plus loin :



2. 2. La La rrééponseponse europeuropééenneenne

Rôle central Rôle central àà jouer du comitjouer du comitéé francofranco--italien :italien :

-- Axe France / Italie moteur dans la lutte antiAxe France / Italie moteur dans la lutte anti--contrefacontrefaççon dans lon dans l’’UEUE

-- Support dans lSupport dans l’é’élaboration du programme de travail de llaboration du programme de travail de l’’Observatoire Observatoire 
europeuropééenen

-- Coordination de la campagne de sensibilisation europCoordination de la campagne de sensibilisation europééenne, avec enne, avec 
ll’’Allemagne et lAllemagne et l’’Espagne Espagne 



3. 3. La La problprobléématiquematique InternetInternet

Enjeux Enjeux majeursmajeurs dd’’Internet :Internet :

-- Premier vecteur du faux Premier vecteur du faux aujourdaujourd’’hui dans lhui dans l’’UEUE

-- Amalgame dangereux entre contrefaAmalgame dangereux entre contrefaççon et distribution son et distribution séélective, lective, 
notamment pour la snotamment pour la séécuritcuritéé des consommateurs europdes consommateurs europééensens

-- Responsabilisation des professionnels du eResponsabilisation des professionnels du e--commercecommerce

-- ÉÉlargissement de la responsabilisation au triptyque :largissement de la responsabilisation au triptyque :
professionnels du eprofessionnels du e--commerce / transporteurs express / organismes commerce / transporteurs express / organismes 
bancaires bancaires 



4. 4. La Chine, La Chine, toujourstoujours

La Chine, atelier mondial du faux :La Chine, atelier mondial du faux :

-- Position commune des 27 visPosition commune des 27 vis--àà--vis de la Chinevis de la Chine

-- Maintien dMaintien d’’une position ferme ouverte une position ferme ouverte àà la coopla coopéération avec les ration avec les 
autoritautoritéés chinoisess chinoises

-- Bilan positif des JO en matiBilan positif des JO en matièère de contrefare de contrefaççon : une lutte efficace est on : une lutte efficace est 
possiblepossible
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