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Diagram 1: Den privata konsumtionens prisniva 1990-1999, jamfort med EU-genomsnittet (EU15=100, inklusive indirekta skatter)
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Rutal
M éata priskonver gens

Av tabell 1 framgar tre olika métt pa priskonvergens for de valda produktkategorierna. Berdkningarna
baseras pa uppgifter om kopkraftsparitet fran Eurostat, och anger prisnivan i de enskilda landerna jamfort
med genomsnittet for EU-15.

| de bada forsta kolumnerna visas variationskoefficienten 1990 resp. 1998. Det framgdr tydligt att
prisvariationen har sjunkit under perioden for alla utom tre produktkategorier.

| de bada foljande kolumnerna anges tva skilda konvergensmatt, som bada visar den priskonvergens som
forekommit. Konvergensméttet i den forsta kolumnen utgors av en berdkning av korrelationen mellan den
ursprungliga prisnivén 1990 och prisnivan under perioden fram till 1998. For konvergerande priser &r
korrelationen mellan de bada variablerna negativ. Lander med en hdg prisniva 1990 bor uppvisa en
sjunkande prisniva under perioden, medan lander som ursprungligen hade en 1&g prisniva bor forete stigande
prisnivéer. Denna priskonvergens kallas betakonvergens. | allmanhet géller regeln att ju hogre
betakoefficient (absolut varde), desto storre konvergens. Mattet & oberoende av det ursprungliga
ingdngsvardet. Detta medfor att en kategori som enligt variationskoefficienten ursprungligen uppvisar en
mycket stor prisspridning kan ha samma betakoefficient som en produktkategori dér prisvariationen
ursprungligen var liten. "Kott" och "akoholhaltiga drycker" visar tex. bada tecken pa kraftig
betakonvergens, men utifran olika ingangsvarden.

| den sista kolumnen anges konvergensen som andringen av standardavvikelsen dver tiden. De kategorier
som konvergerar uppvisar en mer samstamd prisniva och féljaktligen en minskande standardvvikelse.
Storleken pé detta métt saknar betydelse. Det viktiga &r huruvida vardet &r positivt (divergens) eller negativt
(konvergens). Detta matt pa priskonvergens kallas sigmakonvergens.

Adteriskerna bredvid koefficienterna anger om variablerna ar signifikanta p&d 5- (**) eler 10- (*)
procentsnivan, och anger darmed i vilka produktkategorier som priserna verkligen konvergerar.

I allmanhet & betakonvergens en forutsattning for konvergens, men inte tillréacklig. Det kan till exempel
vara sa att lander "byter plats’, att lander med en |8g prisnivablir dyra, och tvartom. Detta & majligt utan att
de enskilda prisnivaerna for de olika kategorierna i respektive land narmar sig varandra sarskilt mycket.
Detta speglar till viss del kategorin "mjolk, ost och agg", dar Spanien ursprungligen uppvisade en prisniva
som l&g 6ver EU-genomsnittet, men som 1998 hade en prisniva under detta genomsnitt. Motsatsen galler for
Belgien.

Ett absolut villkor & darfor att &ven standardavvikelsen minskar, vilket méts genom sigmakoefficienten. |
kategorin "mjdlk, ost och &gg" & sigmakoefficienten negativ, men inte signifikant, vilket betyder att det
saknas tydliga tecken pd att standardavvikelsen faktiskt minskat inom kategorien Over tiden, trots att
prisnivén sjunkit i hdgkostnadslander och dkat i 1&gkostnadsiander. A andra sidan uppvisar kategorin "oljor
och fetter" tydligatecken pa sdval sigma- som betakonvergens, vilket tyder pa verklig konvergens.

Samtliga métt anger avvikelsen fran EU-genomsnittet. Darfor &r det inte mojligt att utldsa om konvergensen
& ett resultat av stigande priser i 1&gkostnadslander eller fallande priser i hdgkostnadsl ander.




Tabell 1

Priskonvergensindikatorer fér utvalda produktgrupper (1990-1998)

V ariationskoefficient Indikator 1 Indikator 2
Produkter som konvergerar 1990 1998 Beta' Sigma’
Klader, inklusive lagning 17 % 9% -1,05 ** -0,54
Oljor och fetter 37% 14 % -0,80 ** -4,13 **
Mjolk, ost och &gg 14 % 9% -0,75 ** -0,47
Transportutrustning 13% 8% -0,74 ** -1,09 **
Skodon, inklusive lagning 19% 13% -0,70 ** -1,25 **
Alkoholhaltiga drycker 59 % 30 % -0,66 ** -470 *
Kott 26 % 17% -0,66 ** -1,35 **
Hushallstextilier inkl. lagning 25 % 17 % -0,61 ** -1,45 **
Brod och 6vriga spannmal sprodukter 31% 17% -0,58 ** -2,21 **
Kommunikationer 35% 17 % -0,57 ** -2,38 **
Icke alkoholhaltiga drycker 36 % 27% -0,56 ** -1,20
Frukt, grénsaker och potatis 23% 16 % -0,51 ** -1,04 **
Persontransportmedel 26 % 19% -041 ** -1,32 **
Produkter som inte konver gerar
Drift av persontransportmedel 21% 17 % -0,36 ** -0,34
Bygg och anléggning 19% 23% -0,34 0,39 **
Tobak 33% 32% -0,22 -0,19
Transporttjanster som tillhandahalls 26 % 26 % -0,15 -0,16
mot betalning
Bréandeoch e 13 % 18 % 0,13 0,57 **

Kéla Kopkraftsparitetsuppgifter fran Eurostat for de aktuella aren.

Anm.: Produkterna sorteras forst efter storleken pa betakoefficienten och sedan efter huruvida sigmavardet
ar signifikant eller inte. Varor med ett signifikant betavdrde over 0,4 och negativ signifikant
sigmakoefficient anses som konvergerande. Nagra produkter har hoga betavarden men insignifikanta
sigmavéarden. De réknas som konvergerande. Definitionen av beta- resp sigmavérden finnsi ruta 1.

1) Betakoefficienterna beréknas genom en regression, dér undersdkningsvariabeln utgdrs av férandringen i
landet i:s prisnivd for produkten j under den aktuella perioden. Bakgrundsvariabeln utgors av den
ursprungliga prisnivan pa produkten j i landet i. Regressionerna berdknas med OLS-metoden. Med "**"
anges att variabeln ar signifikant pa 5-procentsnivan, och "*" att den ar signifikant pa 10-procentsnivan.

2) Sigmakoefficienterna berdknas genom en regresson dé& undersbkningsvariabeln utgérs av
standardavvlikelsen for produkten j i de olika landerna under & k. Bakgrundsvariabeln utgors av en
trendvariabel. Ar 1991 har inte tagits med i regressionen eftersom det inte finns ndgon information om
Finland for det aret. Med "**" anges att variabeln & signifikant pa 5-procentsnivan, och "*" att den &r
signifikant pa 10-procentsnivan.



Ruta 2
Snabbk6pspriser

Undersbkningen av snabbképens priser inom EU har genomférts i samtliga medlemslénder utom
Luxemburg. Datamaterialet baseras pa elektroniska data (streckkod) fran butiker 6ver hela Europa och
samlades in under en ettarsperiod fran juli 1999 till juni 2000. Ansvarig for §alva undersokningsarbetet &
AC Nielsen i Storbrittannien, och studien utgér en del av ett gemensamt projekt mellan GD Hélsa och
konsumentskydd, Eurostat och GD Inre marknaden.

I undersokningen ingar prisuppgifter for 68 olika produktkategorier, som aftershave, deodoranter, torr och
farsk pasta, frysta gronsaker, mineralvatten, salladsdressing och tandkrdm. For varje produkt noteras
priserna for fyra olika mérken. | arbetet skiljer man mellan "europeiska mérkesvaror", dvs. varumérken som
finns representerade i mer an su medlemslander, och "generiska produkter”, har definierat som inhemska
eller multinationella méarken som kan kopas i farre an su medlemslander. For varje vara, t.ex. en sarskild
tandkramssort, anges priset pa den vanliga forpackningsstorleken i varje land samt en enhetlig storlek i alla
lander. Vilka férpackningsstorlekar som foredras kan variera betydligt mellan olika |éander. Berékningarnai
bilagan & darfor baserade pd genomsnittspriser for béde de vanligaste forpackningsstorlekarna och
konsistenta storlekarna, viktade efter forsdljningsvolym. Resultaten varierar ndgot beroende pd om en
varukategori bestdr av bade europeiska méarkesvaror och generiska produkter eller endast europeiska
maérkesprodukter.

Viktade genomsnittspriser pa nationell niva, uppdelade efter region och butikstyp, rapporteras varje ar.
Nedan finns en ssmmanstélining med tillgangliga uppgifter for respektive land.

Man bor komma ihdg att butiksindelningen varierar mellan olika lander. Sarskilt Storbritannien, Irland,
Grekland och Holland utméarker sig pa denna punkt. Dessutom &r den regionala prisinformationen fran
Grekland och Nederlanderna knapphéandig.

Med hjdp av streckkodsdata som samlas in i butikerna & det mgjligt att berakna genomsnittspriser utifran
ett mycket stort material, vilket okar den satistiska sdkerheten betydligt. Konsulten har informerat
kommissionen om att standardavvikelsen for streckkodsdata ar &minstone 3 ganger mindre an for uppgifter
som samlas in manuellt. Utifrén befintliga data berdknas standardavvikelsen for nationella uppgifter som
rapporteras in till kommissionen ligga inom intervallet 0,3 % — 1 % for mindre lander, och 0,2 % — 0,5 %
for stérre lénder. Standardavvlikel sen for regionala och butiksindelade uppgifter & hogre.

Priser exklusive moms berdknas utifran de momssatser som géllde under hosten 2000. Understkningen av
snabbkopens priser inom EU & en av tre konsumentprisundersokningar. Resultaten frén de bada andra
undersokningarna av konsumentelektronik och férska livsmedel rapporterades i Inre marknadens
resultattavla nr. 8, maj 2001,

! Undersbkningen kan hamtas frén Inre marknadens hemsida pé f6ljande internetadress:
http://europa.eu.int/comm/internal_market/en/update/score/score8en.pdf




Information m regioner och butikstyper

Antal regioner Butikstyper
Osterrike 5 H,ST
Belgien 5 HST
Danmark 2 H,ST
Finland 6 H,ST
Frankrike 9 H,ST,0
Tyskland 7 H,ST,D,0
Storbritannien 9 ST,0
Grekland 6 ST,0
Irland 4 ST,0
Italien 4 H,ST,D,0
Nederlanderna 5 ST
Portugal 6 H,ST,0
Spanien 8 H,ST,0
Sverige 6 H,ST,0

Butikstyper: stormarknad (H) (butiksyta> 2 500 m?, snabbkdp (S) butiksyta 400 — 2499 m?), traditionella
(T) (vanligabutiker < 400 m?) I&gprisbutiker (D) (utom ALDI), évriga (O) (kiosker, apotek, smabutiker,
bagerier osv.)



Tabdl 2 Oversikt 6ver prisspridningen for vissa eur opeiska méarkesvaror
Variations- Dyrast Billigast Maximal variations- Nést hogsta
koefficient pa M aximal Genomsnittlig koefficient pa variationskoefficient
(inklusive skatter) landsniva prisskillnad variations- regional nivairesp.  paregiona nivai
koefficient pa land resp land
regional niva

Blojor (Pampers baby) 9% 32% B AT 1% 3% 2%
Tepésar (Twinnings) 12% 50 % DK B 4% 12% 7%
Trosskydd (Carefree) 14 % 52 % B Irl 2% 2% 2%
Snabbkaffe (Nescafe) 14 % 73% IT EL 2% 4% 3%
Tandkrém (Colgate) 14 % 65 % UK P 3% 11% 7%
Torr pasta (Barilla) 16 % 90 % B IT 3% 10% 3%
Schampo (Pantene pro) 16 % 66 % Irl E 2% 5% 3%
Férsk pasta (Ranatortellini) 17% 62 % S AT 2% 7% 3%
Harsprej (Pantene) 18% 70 % UK E 5% 19% 5%
Ketchup (Heinz) 18 % 108 % IT D 2% 5% 4%
Engangsrakhyvlar (Bic classic) 18 % 88 % S D 6 % 20 % 9%
Kolsyrade drycker — kola (Coca cola) 19% 90 % DK D 3% 17% 4%
Deodoranter (Rexona) 20% 114 % EL D 2% 4% 3%
Ansiktskram (Nivea) 22% 112 % UK D 3% 7% 4%
Tval (Dove) 23 % 91 % S IT 3% 5% 4%
Chokladkaka (férpackning om en) (Mars) 24 % 95 % DK B 2% 3% 3%
Kolsyrade drycker — kola (Pepsi) 24 % 132 % DK D 5% 26 % 8%
Saltakex (Tuc) 24 % 89 % S D 3% 6 % 4%
Torr pasta (Buitoni) 26 % 130 % B IT 4% 9% 6 %
Rakgelé (Gillette) 26 % 132 % Fin D 3% 8% 6 %
Rengoringsmedel (Mr Proper) 31% 161 % Fin E 2% 4% 3%
Rengoringsmedel (Ajax) 36 % 281 % Irl E 4% 17 % 9%
Mineralvatten (Evian) 44 % 328 % Fin F 3% 8% 5%
Tval (Lux) 44 % 194 % S D 4% 6 % 4%

Kéla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen




Tabell 3 Prisindex for vissa varukategorier - Genomsnittet for EU = 100 (inklusive moms)

| AT BE DK FIN FR DE GB GR IRE IT NL PT ES S

Europeiska mar kesvar or

Kolsyrade drycker — kola 90 99 139 112 78 73 113 91 92 88 116 82 93 135
Kolsyrade drycker — utom kola 95 90 145 120 85 81 95 115 82 77 81 88 146
Chokladkaka (férpackning om en) 98 73 143 95 85 78 98 80 106 142
Engangsrakhyvlar 76 129 78 93 100 84 111 89 123 103 93 121
Hérbalsam 112 118 103 90 82 100 109 113 97 94 86 95
Snabbkaffe 103 93 113 108 93 88 94 77 100 133 86 117 87 107
Mineralvatten 116 63 189 44 85 99 76 98 58 95 176
Frukostflingor 123 91 88 112 94 100 71 152 115 93 85 82 93
Schampo 98 88 107 112 100 82 111 126 83 125 91 76

Rakgelé 91 85 116 115 81 90 142 84 91 89 84 131
Rengdringsmedel 85 83 97 129 61 107 120 71 169 64 154 44 115
Tandkrém 101 94 95 88 102 126 108 109 101 101 76 76 124
Generiska produkter

Smor 102 98 127 79 99 87 102 77 124 84 98 121
Drickchoklad 78 118 91 76 56 104 147 97 76 157
Mjal 117 114 72 118 116 126 144 63 75 87 66
Fryst pizza 103 100 103 107 99 71 110 83 89 78 152 96 108
Malt kaffe och kaffebonor 82 87 87 107 80 145 129 178 75 69 98 54 108
Strosocker 106 89 113 96 120 77 114 87 100 89 110
Marmelad 119 80 154 119 100 75 81 88 65 142 79 97
Mjolk, helfet, hdgpastoriserad 113 65 137 121 75 133 126 64 84 78 106
Mellanm;jolk, hdgpastoriserad 90 139 103 97 123 88 80 82 99
Mineralvatten 60 79 139 153 57 109 129 73 145 49 68 39 199
Diskmedel 142 125 93 124 116 88 73 40 97 70 109 86 136

Kéla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen




Tabell 4 Prisskillnad mellan europeiska markesvaror och generiska produkter*

Antalet Ié_i_nder dér "?u__ropei ska Prisskilinad
mérkesvaror" &
—dyrarean — billigare &n

generiska generiska Genomsnitt Max Min

produkter produkter
Aftershave 17 3 33% 1711% | -30%
Kolsyrade drycker — kola 17 5 33% 153% | -13%
Kolsyrade drycker — utom kola 16 8 10 % 44 % -38 %
Hundmat 12 3 15% 114% | -41%
Harbalsam 19 3 21 % 65 % -15%
Harsprej 14 3 28 % 95 % -14 %
Ketchup 13 3 16 % 65 % -10%
Marmelad 9 1 18 % 86 % -1%
Mineralvatten 10 1 38 % 155% | -11%
Schampo 16 2 39% 173% | -29%
Rakgelé 15 8 15% 64 % -19%
Tva 10 3 39% 137% | -35%

Kéla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen
*  Sedefinitioner i ruta 2.

Anm.: Tabellen har stéllts samman genom att man jamfort priset pa den europeiska markesvaran

(vanligtvis tva stycken per produktkategori) med genomsnittspriset pa generiska produkter i
respektive land, under forutséttning att det funnitstillgangliga uppgifter.

Tabell 5 Prisspridning for homogena respektive heter ogena produkter

HOMOGENA PRODUKTER Varigions-
koefficient
Smor 17%
Mj6lkdryck med chokladsmak 27 %
Kondomer 15%
Mjal 30%
Féarsk pasta 23%
Frysta grénsaker 35%
Strésocker 11%
Honung 24 %
Mjolk, helfet, hogpastoriserad 22 %
Mellanmjdlk, hogpastériserad 20 %
Lattmj6lk, hogpastoriserad 30 %
Blgjor 16 %
Minvérde for homogena produkter 23 %
Maxvarde fér homogena produkter 35 %
Minvérde for homogena produkter 11%
ANDRA PRODUK TER (DIFFERENTIERADE)
Genomsnittsvarde for alla andra produkter 31 %
Medianvardefor évriga produkter 30 %
Maxvardefdér dvriga produkter 68 %
Minvérdefér évriga produkter 15%

Kédla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen




Diagram 2 Prisnivan pa snabbkdpens varor inom EU (EU14=100) (Priser exklusive moms)
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Anm.: Av diagrammet framgdr den genomsnittliga prisnivan i respektive land pd varor som sijs i snabbkop, sival generiska som eurpeiska markesvaror, jamfort med
medelvardet inom EU. Marken som finns representerade i farre an sju lander i undersokningen har inte tagits med i berakningarna. | diagrammet visas &ven prisnivaerna vid
de 25:e och 75:e percentilerna. Den lodréta linjens nedre slutpunkt anger prisnivan vid den 25:e percentilen, dvs. 25 % av observationerna ligger under denna prisniva. Den
lodréta linjens 6vre slutpunkt anger prisnivan vid den 75:e percentilen, dvs. 25 % av observationernaligger 6ver denna prisniva. 50 % av iakttagel serna kan alltsa hanforas till
det intervall som técks av den lodrétalinjen.

Kéla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen
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Ruta 3: Lagen om ett pris

Konkurrensen pa en integrerad marknad bor gora att priserna pa handelsvaror i genomsnitt ligger p& ungefar
samma niva pa hela marknaden. Denna iakttagel se betecknas ofta som lagen om ett pris (LOOP: the law of
one price). Lagen finnsi tvaolikaversioner. | sin striktaste form maste priserna vara exakt desamma pa hela
marknaden. | den flexiblare finns det utrymme for prisskillnader for regioner eller lénder p.g.a. transport-
och sokkostnader. S&dana kostnader 6ppnar for prisskillnader eftersom det blir dyrt for konsumenter och
aterforsdljare att utnyttja de prisskillnader som finns i olika regioner/lander. Varje region/land kan darmed
ha en egen prisniva, som bestams utifran lokala forhallanden, t.ex. inkomstniva (I6neniva), lagerkostnader,
skatter, konsumentvanor osv.

Kommissionens prisuppgifter for snabbkdpsvaror gor det mojligt att prova lagens giltinet pd bade
mellanstatlig och regional niva inom ett enskilt lands granser. Eftersom sannolikheten & stérre for att
marknaden i ett enskilt land skall vara integrerad, kan resultaten pa regional niva fungera som riktmarke i
bedémningen av lagen om ett pris.

Prisspridningen mellan olika lander enligt variationskoefficienten ligger ofta, som framgar av tabell 2,
mellan 20 och 30. Det stér darfor klart att LOOP i sin starkare version inte fungerar for snabbkopens utbud i
Europa. Den striktare versionen verkar inte heller vara giltig i enskilda lander. Aven om prisvariationen &
betydligt mindre, finns det regionala skillnader i landerna. Den striktare versionen av LOOP maste slunda
forkastas pa sval EU-niva som pa nationell niva

Eftersom den striktare versionen av LOOP kan utedutas, & nésta steg att titta pa den flexibla versionens
giltighet. Detta kan goras med en regression’, varigenom man ser om det finns utmarkande drag vad géller
den generella prisnivan i de enskilda landerna. Detta & jamforbart med att stélla foljande fraga: ligger
prisnivan i landet X altid lagre/hdgre an EU-genomsnittet for samtliga produkter? Om den flexibla
versionen av LOOP hdller, skall den genomsnittliga prisnivan i de olika landerna skilja sig markant fran
EU-genomsnittet, och prisvariationen mellan landerna skall foretradesvis kunna forklaras utifran sardrag i
de enskilda landerna. Om prisnivaerna i landerna varierar, och det saknas landspecifika faktorer som kan
forklara prisskillnaden mellan [anderna, bor lagen forkastas.

| tabellen nedan anges resultaten av en regression som forklarar prisvariationen i férhalande till EU-
genomsnittet med hjalp av 14 "dummy-variabler" for de olika landerna®. Resultaten bekréftar att det finns
signifikanta skillnader i prisnivéerna mellan olika lander. Fem lander har prisnivéer som inte skiljer sig
namnvart fran EU-genomsnittet: Osterrike, Storbritannien, Irland, Nederlanderna och Portugal. Dummy-
variabeln for Grekland & signifikant p& femprocentsnivan, men inte pa enprocentsnivan. Prisnivén i de
ovrigalanderna avviker markant frén EU-genomsnittet. Detta bor tyda pa att LOOP inte &r giltig for EU. De
estimerade koefficienterna visar dock pd stora prisvariationer mellan landerna, och landernas dummy-
koefficienter har ett tamligen 1&gt forklaringsvarde. Endast omkring en femtedel av den sammanlagda
prisvariationen kan forklaras utifran landspecifika faktorer. Darfor ser det inte ut som om dessa resultat
bekréaftar lagen om ett prisensi sin flexibla version, &en om landspecifika kostnadsfaktorer verkligen tycks
spelain. For att kontrollera om lagen om ett pris haller pa nationell niva gjordes en liknande analys av de
regionala prisnivaerna i de olika landerna®. Resultaten & forvanansvart lika dem pa statsniva. (Se tabellen
nedan.) Trots att prisvariationen pa inhemsk niva & betydligt lagre an mellan olika lander, verkar vissa
regioner vara betydligt dyrare €eller billigare an genomsnittet for landet. Dessutom ser det ut som om de
regionala dummy-variablerna, med undantag for Storbritannien, kan forklara prisvatiationen totalt sett.
Generellt sett ser inte den flexibla varianten av lagen om ett pris ut att hdlla pa nationell nivaheller.

2 Den rangordning som regressionen resulterar i skiljer sig & frén den som kan utlasas ur diagram 2,
eftersom datamaterialen inte Gverensstammer. Regressionen ingdr inga generiska produkter eftersom det &
svérare att beddma produkternas jamforbarhet, ett problem som inte finns med europeiska mérkesvaror.
Coca-cola & Coca-colainom hela EU.

3 Foljande ekvation anvandes:

In(gmjzﬁl* Dpy +B,* Dge +.o. t By * D t €
dar pic ar priset pa produkten i i landet ¢, och pi°® & EU-genomsnittspriset pa produkten i. Underlaget for
berékningarna utgjordes endast av europeiska markesvaror for vilka det fanns uppgifter i mer én sex lander.
Dummy-variablen DAU antar vérdet 1 om landet & Osterrike, och annars 0, osv.

* For att garantera jamférbarheten med motsvarande véarden pa statsnivé, ingér endast priserna pa europeiska
markesvaror i urvalet. Dessutom utel @mnades produkter som det saknades regionala uppgifter for.
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De franska resultaten ser dock ut att vara paverkade av vissa produkter med mycket hog prisvariation. Om
dessa produkter uteldmnas, vilket minskar antalet produkter i Frankrike till 36 fran 42, okar
forklaringsvardet av regionala dummy-variabler betydligt fér Frankrikes del. Det ojusterade vardet p& R?
Okar d& frén 0,22 till 0,48. Eftersom prisvariationen ar lagre i Frankrike an i 6vriga lander tyder detta pa att
lagen om ett prisi sin flexibla form faktiskt galler fér Frankrike®.

Det &r intressant att titta pad skillnaderna mellan de olika landerna. Rent allmant aerfinns den storsta
prisvariationen inom ett enskilt land i Storbritannien, foljt av Spanien, Tyskland och Frankrike. For de tre
senare landerna verkar det som om prisskillnaderna foljer ett tydligt regionalt ménster. Forklaringsvérdet for
de regionala dummy-koefficienterna ligger néra det for lénderna, med undantag av Storbritannien. Tittar
man narmare pa uppgifterna fran detta land gér det att se ovanligt stora prisskillnader mellan regioner for
hygien- och skonhetsprodukter (aftershave, kroppsvardsprodukter, ansiktskram, traditionella rakhyvlar och
tvdl). Utesluts dessa produkter okar forklaringsvardet ndgot for de landspecifika faktorerna (R* = 0,11),
men resultaten forblir oforéndrade.

Denna analys verkar peka pa att det monster prisskillnaderna foljer inom ett land och mellan olika lander &r
forvénansvart lika varandra. Generellt sett hdller ingen av de bada versionerna av lagen om ett pris.
Dessutom verkar det som om en proportionerlig andel av variationen, med undantag fér Storbritannien, kan
forklaras utifran regionala eller landsspecifika monster. For att forklara prisskillnader inom ett land och
mellan olika lander maste andra variabler tas med, t.ex. producenternas och aterforsdljarnas
marknadsinflytande, hur aerforsiljarnatet ar uppbyggt osv.

Trots att det finns likheter mellan Iander/regioner, & prisspridningen mycket stérre mellan olika lander.
Detta tyder pa att prisbarridrerna pa statsniva ar hogre én pa nationell niva

M é&ta land- och regionspecifika effekter

Méellanstatlig Nationell
K oefficienter Tyskland Spanien Frankrike | Storbritannien

AU -0,052 Region 1 -0,008C * 0,00764 -0,0042 -0,0074
BE -0,116** | Region 2 -0,0027 -0,0125 * -0,0077** -0,0052
DK 0,127** | Region 3 0,0256 ** 0,0276** -0,0004 0,0075
FIN 0,113** | Region4 0,0111** -0,0323** -0,0028 -0,0127 *
FR -0,095** | Region5 -0,0054 -0,0015 -0,0152** 0,0090
DE -0,124** | Region 6 -0,0175** 0,0281** 0,0088** -0,0152**
GB 0,031 Region 7 0,0047 0,0306** 0,0003 0,0074
GR 0,078** | Region8 -0,0252** -0,0115 * 0,0180** -0,0045
IRE 0,027 Region 9 -0,0118** -0,0030
IT -0,101** | Region 10 -0,0182**
NL -0,027
PT 0,007
ES -0,191 **
S 0,126 **
Qjust. R? 0,216 0,21 0,19 0,22 0,04

Anm. 1: Med "**" anges att variabeln &r signifikant pa 5-procentsnivan, och "*" att den &r signifikant pa 10-
procentsnivan.

®> Aven 6vrigalander har vissa produkter med stora prisvariationer. Resultaten paverkas dock inte namnvart
om dessa produkter utelamnas frén berakningarna.
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Diagram 3. Marknadskoncentrationen for varor som saljsi snabbkdp i olika
medlemsstater. De tre stérsta producenter nas genomsnittliga andel i varjeland
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Kéla GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen

Anm.: Av diagrammet framgar medianen for den marknadsandel i varje land som behérskas av de tre storsta
maérkesproducenterna tillsammans, alla produktkategorier ssmmantagna. Den lodréta linjen anger skillnaden i
marknadsandel, oavsett produktkategori. Linjens nedre dutpunkt anger marknadsandelen vid den 25:e
percentilen. Med andra ord har 25 % av varumérkena en marknadsandel under denna niva. Linjens ovre
dutpunkt anger marknadsandelen vid den 75:e percentilen. Med andra ord har 25 % av varumérkena en
marknadsandel 6ver denna niva. Foljaktligen kan 50 % av iakttagelserna hanforas till det intervall som tacks
av den lodrétalinjen.
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Diagram 4 Prisnivan pa eur opeiska markesvaror (exklusive moms) och
snabbkopens mar knadsandel

Snabbkdpens marknadsandel
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Prisnivan pé europeiska markesvaror (exklusive moms)
Kédla: GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen

Anm.: Diagrammet visar prisnivan pa europeiska markesvaror (exklusive moms) (EU14=100) och
snabbkdpens marknadsandel Denna beréknas som den del av den totala forsdljningen av varornai
urvalet som sker i snabbkop jamfort med snabbkop, stormarknader och |3gprisaffarer
sammantaget. Butikstyperna definieras i ruta 2. Inga siffror anges for Storbritannien,
Nederlanderna och Grekland eftersom uppgifterna fran dessa lander inte medger négon skillnad
mellan stormarknader och snabbkop. Vad géller uppgifter om |agprisbutiker finns endast dylika
for Tyskland och Italien. SnabbkOpens marknadsandel tenderar darfor att Overskattas i
berékningarna for de 6vrigalanderna.
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Diagram 5. Genomsnittlig prisskillnad mellan snabbkop och stormarknader i lander
med hog prisniva
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Kédla: GD MARKT, baserat pa uppgifter fran AC Nielsen

Anm.: | diagrammet kan man utldsa den genomsnittliga prisskillnaden mellan snabbkop,
stormarknader och 1&gprisbutiker i lander med hog prisniva. | Osterrike & stormarknaderna i
genomsnitt 4,2 % hilligare 8n snabbkdpen. Den genomsnittliga potentiella besparingen av att géra
sinainkop i stormarknader och |&gprisbutiker varierar beroende pa land och vara. Det bor noteras
att i synnerhet Danmark uppvisar en hog prisvariation mellan olika produkter. De hégsta
prisnivéerna och de storsta prisskillnaderna mellan stormarknader och snabbkop aterfinns i
Sverige, Danmark och Finland. | Osterrike, Italien och Portugal &r priserna lagre, men i dessa
lander & ocksa distributionen mer diversifierad.
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Tabell 6A

Marknadsindikatorer dver integration mellan den inre marknaden och strategier for
en hallbar utveckling

Antal som certifierats Antal miljdmérkta .
enligt 1SO 14 000 for eJtag EMAS: antal registrerade enheter
197099 | 2000 | ASAFL99 1 2000 | g1p | s12 | s112 | 0210
N - 1996 1998 2000 2001
varde varde
AT 123 203 n.a n.a 35 141 252 359
BE 61 130 0 2 2 9 9 11
DK 655 1260 0 0 15 83 151 174
FI 338 580 2 5 14 17 31 36
FR 12 42 2 0 7 28 35 35
DE 276 600 2,5 5 1116 1578 2124 2523
GR 270 710 3 4 0 0 1 4
IE 276 508 1 0 2 6 7 8
IT 98 163 1 0 0 13 34 68
LU 156 521 1 4 0 1 1 1
NL 6 9 n.a na 9 19 26 27
PT 336 784 1 0 0 0 1 2
ES 17 47 0 0 1 18 88 151
SE 450 1370 1,7 1 15 124 183 211
UK 1019 2534 3 0 15 59 77 78
EU-15 4092 9461 n.a n.a 1231 2096 3020 3688

Kélla: European Commission IX Survey on Sate aids, Generaldirektoratet for skatter och tullar samt
Generadirektoratet for inre marknaden, EMAS.
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Tabell 6B

Strategiindikatorer éver integration mellan strategierna for den inre marknaden och for en hallbar utveckling

Statligt miljéstdd och Overtréadel ser mot ) Miljoskatternas
stod till minskad Meddelade reglernafor deninre | Overtrédelser pA | Ickegenomforda | andel av detotala
energiforbrukning miljénormer marknaden, miljdomradet direktiv pa skatteintakterna
innehallande en miljéomradet ( %)
miljékomponent
1996-1998 1999 | 1997-1999 | 2000 | 1997-1999 |2000 |1997-1999( 2000 | 1997-1999 |[2000 | 1995-1998 | 1999
Medel- Medelvarde Medelvarde Medel- Medelvarde Medelvarde
véarde vérde
AT 55,2 57,03 4 5 1 0 18,3 29 4,5 4,3 6,4 5,2
BE 58 5,07 4,67 1 3 3 23 19 11,7 8,6 9,3 6,2
DE 295,4 262,21 3 0 4 3 66,3 137 6,9 9,7 55 5,4
DK 360,5 410,11 4 3 0,7 1 16 13 18 3,2 9,5 10,1
EL 0,1 2,13 0,67 0 17 3 23 49 n.a n.a 6,5 0,7
ES 374 46,22 0,67 1 0,3 3 99 132 3,7 6,4 58 :
F 54,3 78,32 3,33 1 23 0 65 51 6,8 6,4 9,4 :
Fl 31,3 63,64 1 1 n.a n.a 17,3 15 2,7 0 8,0 7,4
IE 2,0 5,15 0,67 0 0,3 0 433 110 4.8 6,4 7,7 8,0
IT 57 35,3 1,33 2 3 2 39 59 5,6 3,2 9,2 9,5
LU 2 2,02 0,33 0 0 0 6 7 33 5,4 5,2 73
NL 266,4 225,44 22 13 0,3 1 13,7 28 18 4,3 10,4 9,4
PT 91 7,87 1,33 0 0,7 0 27,7 33 4,5 75 6,9 :
SE 74,0 186,98 1 1 2 2 14,3 18 5 0 6,2 5,7
UK 20,1 30,9 2 5 n.a n.a n.a n.a 6,8 6,4 8,2 8,4
EU15 1270,0 |1418,39 n.a n.a 20 18 502,7 751 54 54 6,5 5,2

Kélla: Nionde dversikten Over statligt stod i Europeiska unionen, Generaldirektoratet for skatter och tullar samt Generaldirektoratet for inre marknaden.
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Tabell 7

Bankavgifter for olika typer av utlandsbetalningar

BANKKORT MANUELL VAXLING AV VALUTA
Kortbetalning Kontantuttag utomlands Kostnadofbr att vaxla Kostnri\d fudr _att vaxla
utomlands sedlar pa bankkontor sedlar pa vaxlingskontor
pvgtier! 0 | Avgifter det and dr kore| Avgifer i detlandcir | At e lad e Gmgtrp\f]é:fgge';?jnsg for Ge”;?j”ﬁg?ﬁ'&?;”;g for
utférdas (euro) uttardas ontot finns pengarnatas ut bankkontor vaxlingskontor
Vautaland (+/-) 50 euro|(+/-) 100 euro| (+/-) 50 (+/-) 100 (+/-) 50 (+/-) 100 (+/-) 50 euro (+/-) 50 euro
euro euro euro euro

A 0,38 6,73 3,89 -16 % 14 % 8,88 4,8 7,14 9,77

B 0,25 7,09 3,87 -10% -8 % 10,02 53 2,07 9,17

D 0,23 10,02 53 37 % 26 % 6,77 3,87 3,01

E 0 4,82 3,75 7% 0% 6,74 5,38 7,09 6,02

FIN 0 6,45 4,47 10% 3% 4,79 4,45

F 0,53 7,08 3,79 56 % 56 % 5,65 3,43 15,09 15,76

Irl 0 3,27 1,64 -6 % -6 % 391 7,04

It 0 8,88 4,8 0% 0% 6,73 3,89 5,06 4,29

L 0 8,6 4,96 24 % 18 % 9,21 8,13

NL 0,04 5,48 3,92 30% 86 % 7,08 3,79 8,06 7,19

P 0,32 6,74 5,38 14 % 9% 4,82 3,75 2,43 5,18

Genomsnitt 0,16 6,83 4,16 +11 % +8 % 7,09 4,28 6,11 7,7
EU11

Kélla: Undersokning av |EIC for GD SANCO, maj, 2001.

Undersokningsresultaten speglar konsultens uppfattning och utgor paintet st kommissionens officiella standpunkt.
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Diagram 6
Privatper soners utlandsbetalningar: totalkonstnaden fér en utlandsbetalning
pa 100 euro (i euro)
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Kéla: RBR. Undersokningen Verification of a Common and Coherent Application of Directive 97/5/EC on
Cross-Border Credit Transfers in the 15 Member States. Rapport till Europei ska gemenskapernas
kommission (Generaldirektoratet for inre marknaden)

Diagram 7
Privatper soner s utlandsbetalningar: forandring av totalkostnaden fér
utlandsbetalningar i det land varifran utbetalningen gors, 1994 jamfort med
2001
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Kadlla: RBR. Undersbkningen Verification of a Common and Coherent Application of Directive 97/5/EC on
Cross-Border Credit Transfers in the 15 Member States. Rapport till Europei ska gemenskapernas
kommission (Generaldirektoratet for inre marknaden)
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Diagram 8: Utveckling av EU:s BNP i forhallandetill handeln med industriprodukter
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.

Diagram 9: Importens betydelse for medlemsstater nas ekonomi, 1995-2000
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.
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Diagram 10: Forandring i importensrelativa betydelse efter medlemsstat
1995-2000
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.

Diagram 11: Greklands export av industriprodukter, 1995-2000
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.



Diagram 12: Utlandska direktinvesteringar (FDI), handeln med industriprodukter och
BNP i EU under perioden 1992-1999
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.

Diagram 13: Betydelsen av de utlandska direktinvesteringar nasinfldden for den
inhemska ekonomin under perioden 1995-1999
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.
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Ruta4
| vilken man har den inre marknaden integrerat medlemsstater nas mar knader ?

Integreringen av den inre marknaden kan inte paga for all framtid. Det maste komma till en punkt dér
integreringen ar fullbordad och indikatorerna for integrering inte langre visar négra ytterligare resultat. Men var
gar gransen for den inre marknadens integrering och hur Iangt har vi dit? Det & rimligt att stélla dessa fragor nar
man undersdker hur |8ngt integreringen av EU:s marknad har nétt.

Ett enkelt sétt att besvara frégorna ar att fréga sig hur handeln skulle ha tett sig pa en fullstandigt integrerad inre
marknad och sedan ha denna modell for den inre marknaden som utgéngspunkt for en jamférelse med hur den
inre marknaden verkligen ser ut. En sddan metod tilldmpas av J. Frankel® i andra syften. Resonemanget &
foljande: Pa en fullstandigt integrerad inre marknad kostar transporterna ingenting. Det finns absolut inga
handelshinder och ingen foredrar varor och tjanster fran den egna medlemsstaten framfor sddana som produceras i
en annan medlemsstat. Vi maste ocksd anta att denna fullstandigt integrerade inre marknad existerar i rymden,
dvs. det finnsingen vérld utanfor EU.

Kolumn 1 = andel av EU:sBNP
Kolumn 2 = gemenskapsintern export av varor och tjanster / BNP
Kolumn 3 = hypotetisk gemenskapsintern export av varor och tjanster / BNP
Kolumn 4 = hypotetisk export / faktisk export

1998 1) (2 ©) 372
BLEU 3% 53% 97 % 1,8
Danmark 2% 20% 98 % 50
Tyskland 27 % 14 % 74 % 54
Grekland 1% 18 % 99 % 5,6
Spanien 7% 17 % 93 % 54
Frankrike 17 % 15% 83% 57
Irland 1% 50 % 99 % 2,0
Italien 14 % 16 % 86 % 55
Nederlanderna 5% 39% 96 % 25
Osterrike 3% 24 % 98 % 41
Portugal 1% 22 % 99 % 4.4
Finland 1% 21% 99 % 46
Sverige 3% 25% 97 % 3,8
Forenade kungariket 15 % 15% 85 % 58
EU15 100 % 17 % 47

Kélla GD Inre marknaden och Eurostat data

Innebdrden av denna modell till en inre marknad &r att den andel av en medlemsstats produktion som landets egna
konsumenter forbrukar skall (genomsnittligt) vara lika stor som dess andel av EU:s totala BNP. Lat oss ta
Frankrike som exempel. Ar 1998 producerade landet 17 % av EU:s BNP. Om EU déarfér vore fullstandigt
integrerat, skulle 17 % av den franska konsumtionen besta av varor producerade i Frankrike och resten vara
import frén resten av EU. Samma géller alla de andra medlemsstaterna. Observera ocksa att symmetrin kréver att
om 17 % av den franska produktionen konsumeras inom landet, maste resten exporteras till EU:s medlemsstater.
Med hjélp av denna metod kan man berékna att p& en fullstandigt integrerad inre marknad skulle handeln inom
EU vara nastan fem ganger storrei varde an vad den &r for nérvarande (se tabellen, sista kolumnen, sistaraden).
Detta & naturligtvis inte sarskilt realistiskt. Den inre marknaden kommer aldrig att leda till en sidan situation,
aven om alla handelshinder undanrgjs. Transportkostnadernat.ex. spelar in. Men metoden har i alla héndelser sin
betydel se, eftersom man pa det séttet kan berskna de maximala effekterna av en integrerad marknad. Aven om det
ar en omdjlighet &r en rorelse i riktning mot denna oméjliga grad av integration &ven den ett bevis pa integration
av marknaden. Man kan ocksa berakna sektorernas avstand till deras hypotetiska riktpunkt for att rangordna
sektorerna efter deras grad av marknadsintegration. Det kan vara nyttigt av politiska skél, darfor att det ger en
mojlighet att upptacka sektorer dar uppsplittringen &r storst och behovet av &tgérder slledes mest akut.

® En hypotetisk situation dar andelen konsumerade produkter av inhemskt ursprung i en medlemsstat &r lika stor
som den medlemsstatens andel av EU: BNP; évrig konsumtion bestér av import frén évriga EU-lander. Detta
resonemang bygger pa en metod som utarbetats av J. Frankel i Globalisation of the economy for NBER
(National Bureau of Economic Research) (augusti 2000)
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Ruta 5
Att méata vinsterna av en battre tillampning av principen om émsesidigt erkannande

Genom att anvanda modellen for en fullsténdigt integrerad inre marknad (ruta 4) i kombination med ett
mindre tilldgg kan man berdkna de maximala kostnader som kan uppkomma om man inte tillampar
principen om Omsesidigt erkénnande. Tillagget innebér ett antagande om att en sektors andel av
industriproduktionen &r lika stor som samma sektors andel av handeln inom gemenskapen.

Principen om Omsesidigt erkdnnande bor gdla produkter som inte omfattas av ndgon
Overenskommelse om standarder for produkter som forekommer i den gemenskapsinterna handeln och
produkter om vilka medlemsstaterna i stort & Overens att nationella bestémmelser kan antas ha
motsvarande verkan. Enligt berékningar omfattas 21 % av EU:s industriproduktion eller 7 % av dess
BNP av omsesidigt erkdnnande’ och ca 28 % av den gemenskapsinterna handeln med
industriprodukter® (vars varde uppgdr till ca 5 % av EU:s BNP). Om den inre marknaden vore
fullstandigt integrerad® skulle véardet av handeln med produkter som omfattas av ©msesidigt
erkénnande vara lika stort som deras bidrag till BNP (dvs. 7 % av EU:s BNP). Det skulle innebéra att
den nuvarande handeln med produkter som omfattas av 0msesidigt erkdnnande ligger 45 % léagre an
den skulle gora pa en fullstandigt integrerad inre marknad, vilket motsvarar 1,8 % av EU:s BNP. Om
daremot det Omsesidiga erkannandet omfattar 36 % av den gemenskapsinterna handeln med
industriprodukter™ (dvs. strax dver 6 % av EU:s BNP), ligger den faktiska handeln som omfattas av
Omsesidigt erkdnnande néarmare vad den skulle gora pa en hypotetiskt fullstandigt integrerad inre
marknad, aen om 13 % fortfarande innebér en betydande skillnad (vilket motsvarar 0,7 % av EU:s
nuvarande BNP).

Sdvklart beror skillnaderna mellan handeln pa en fullandad inre marknad och dagens verkliga inre
marknad inte bara pa att det dmsesidiga erkannandet inte tillampas fullt ut. Det finns flera andra
faktorer an brist pa 6msesidigt erkannande som den gransiverskridande handeln méste Gvervinna (t.ex.
sprakliga och geografiska hinder). Men &minstone vet man nu vilka slags vinster som det 6msesidiga
erkannandet egentligen inte kan forvantas generera. Om man kunde fa det 6msesidiga erkannandet att
fungera perfekt inom EU i framtiden, skulle det i ett slag 6ka EU:s BNP med maximalt 1,8 %.

; The single market review, serie I11, volym 1: Tekniska handel shinder
op cit

° En hypotetisk situation dar andelen konsumerade produkter av inhemskt ursprung i en medlemsstat &r lika stor
som den medlemsstatens andel av EU: BNP; 6vrig konsumtion bestar av import fran 6vriga EU-lander. Detta
resonemang bygger p& en metod som utarbetats av J. Frankel i Globalisation of the economy f6r NBER
(National Bureau of Economic Research) (augusti 2000)

1% Europei ska kommissionen, Cardiff-rapporten, januari 2000
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Ruta 6
Att beréknavinsterna av att integrera EU:stjanstemar knader

Ett direkt sitt att berékna vilka effekterna pad BNP skulle bli om det inte fanns négra hinder pa den inre
marknaden & att fréga tjansteleveranttrerna om deras uppfattning. | en undersokning om
foretagstjanster som utforts for kommissionens rakning svarade 40 % av de tillfrégade
tjénsteleverantdrerna att de trodde att undanrdjda hinder fér den gransoverskridande handeln med
foretagstjanster skulle 6ka deras forsdljning (och féljaktligen omsattningen) med upp till 20 %. Om
man utgdr fran denna siffra och en forsiktigare berakning pa 5 % kommer man fram till vad som skulle
kunna anses som de troliga effekterna pa omsattningen inom sektorn om denna inte var uppsplittrad.
Antag att forhdlandet mellan omséttningen av foretagstjansterna och mervéardet & konstant. Om
omsattningen da dkar med 20 % kommer ocksd mervardet som produceras genom foretagstjanster att
Oka med 20 %. Av tabell 8 framgar det att foretagstjansternas bidrag till EU:s BNP & ca 21 %. Om
omsattningen bland foretagstjansterna ckades med 20 %, skulle sdledes EU:s BNP dka med lite mer &@n
4 % (20 % av 21 %). Om emellertid omszttningen bara kan hojas med 5 %, da kommer 6kningen av
EU:s BNP att bli ungefér 1 %.

Om man extrapolerar foretagstjansterna pa ala tjanstesektorer skulle en 6kad omséttning med 20 %
generera en 6kad BNP inom EU med nastan 14 %, medan en okad omséttning med 5 % skulle hgja
EU:s BNP med 3,4 %.
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Tabell 8

Jamforelse mellan tjanstesektorn i EU och USA

USA EU
Syssel séttning BNP Syssel séttning BNP
antal procent- miljarder | per capita| procent- antal procent- miljarder | per capita| procent-

(miljoner) andel PPS andel (miljoner) andel PPS andel
Totalt 276 7159 259 374 6759 18,1
Arbetskraft 136,3 170
Tillverkning 219 16 % 1475 67 21% 391 23 % 1325 34 20%
Tjanster 101,3 74 % 4968 49 69 % 85,0 50 % 4563 54 68 %
dérav, foretagstjanster 29,8 22% 1976 66 28 % 25,5 15% 1419 56 21%
Ovrigt 6,4 5% 716 112 10% 27,2 16 % 872 32 13%
ArbetslOshet 6,7 5% 17,0 10%
Kédla Eurostat
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Diagram 14: Utvecklingen av handeln inom EU-12 med bygg- och
tillver kningspr odukter
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Kalla: GD Inre marknaden och COMEXT data.

Diagram 15: Inhemsk inriktning pa investeringsfonder na: tillgangar investeradei
inhemska fonder av de totala tillgangar na (december 1997- mars 2001)
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Kédla GD Inre marknaden och FEFSI data
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Diagram 16: Inhemsk inriktning pa pensionsfonder na: tillgdngar investeradei inhemska
fonder av detotalatillgangar na (1995-1999)
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Kélla: EFRP 2001.
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Diagram 17: Utlandska medbor garesinsattningar i % av detotala insattningarna hos
kreditinstitut och 1an beviljade utlandska medborgarei % av delan som
kreditinstituten totalt beviljat (1997 och 1999)
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I Inséattningar 1997 3 Insattningar 1999 —A— Lan 1997 Lan 1999
Kélla: Eurostat och ECB.
Diagram 18: Antagna gransover skridande anbud
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Kélla: Europeiska kommissionen — GD Inre marknaden — MAPP
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Tabell 9: Vardet av den upphandling som annonser ats offentligt/totala vardet av den
offentliga upphandlingen

1995 1996 1997 1998 1999 2000

AT 5% 8% 7% 8% 7% 13%
BE 7% 8% 11% 14% 16% 16%
DE 5% 6% 6% 7% 5% 6%
DK 16% 13% 13% 13% 14% 21%
ES 9% 11% 11% 12% 17% 25%
F 8% 9% 8% 9% 10% 13%
FR 5% 7% 8% 11% 12% 15%
GB 15% 15% 17% 16% 15% 22%
GR 34% 37% 43% 45% 38% n.a.
IE 11% 16% 19% 16% 17% 21%
IT 10% 10% 11% 11% 13% 18%
LU 5% 7% 9% 14% 13% 12%
NL 5% 5% 6% 5% 6% 11%
PT 15% 18% 15% 16% 15% 15%
SE 12% 12% 13% 13% 14% 20%
EU totalt 8% 9% 11% 11% 11% 15%

Kalla: Europeiska kommissionen, GD Inre marknaden
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Diagram 19
Totalt statligt st6éd som andel av BNP samt regionalt och horisontellt stéd (exklusive néd- och
omstruktureringshjdlp) som andel av totalt stéd (exklusive jordbruk och fiske) 1995-97 och 1997-

99
y-axel: Totalt stdd som andel av BNP (%)
2.3 4 *
2.1 4
191 Fin
[ J
1.7 1
1.5 1
[ ]
1.3 4 Irl
111 Dk
0.9 1
0.7 1
0.5 T T T
20.0 40.0 60.0 80.0
# 1995/1997 ® 1997/1999

x-axel: Det horisontella och regionala stddets andel av totala stodet (%)

Kdla 1X:e undersdkningen om statliga stdd, Europei ska kommissionen

Ruta7

Nivan och strukturen pa det statliga stodet

Detta diagram visar utvecklingen i medlemsstaternas position avseende hur de lyckats uppna det
dubbla mélet att minska utgifterna for statligt stod och omstrukturering av statligt stéd mot
mindre snedvridande typer av stod (horisontellt och regionalt stod i stéllet for sektorspecifikt
stéd). | det jamfors situationen i varje medlemsstat 1995/97 och 1997/99.

Lénder som ligger i den nedre delen av diagrammet har minskande utgifter for statligt stéd. Med
undantag for Luxemburg, Irland och Nederlénderna har alla medlemsstater minskat utgifterna och
EU:s medelvarde har foljaktligen gunkit.

Lander som ligger i den hogra delen av diagrammet har "forbéttrat" strukturen pa utgifterna for
sitt statliga stod genom att 6ka andelen som gar till horisontellt och regionalt stod i forhallande till
totalt stod. Detta galler Spanien, Danmark, Frankrike, Belgien, Irland, Portugal och Osterrike.
Endast Danmark och i mindre utstrackning Osterrike, har Iagre utgiftsniva och stod med mindre
snedvridning an EU i genomsnitt. P.g.a. svarigheterna att klassificera stod efter typ eller kategori
maste dessa resultat tolkas med forsiktighet.
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Tabell 10 Jamforelse av snedvridningseffekter av sektor specifikt statligt stod

1997-1999 (9)
Minskning . | Totalt stod i | Totalt stod | oA | Totatsodi
. Totalt stod i . : 0 : sektorstod i | forh. till
mellan 1995 Stod per N forh. till forh. till .
.| Procent av | Procent av . forh. till R S forh. till medlems-
och 1999 (i t N . anstalld ) foradlings- | driftsover- .
0 otalt stod | totalt st6d produktions- .. : synlig staternas
% av 1995 1997 1999 (1000 euro) | .. det (% vardeti | skott, brutto k 4 handel i
Srsnivd) vardet (%) sektorn (%) (%) onsumtion |handel inom
(%) EU (%)
-Janochsta @ 98,0 0,3 0,0 0,3 0,1 0,4 1,4 0,1 0,3
- Fartygsbyggande® 53,1 1,4 1,1 6,9 55 17,5 199,5 7.0 16,1
- Kol ochtorv ® 25,4 8,1 8,2 45,4 66,4 98,8 1.410,9 44,0 591,5
- Transporter ¥ 17,9 33,6 40,0 13,8 18,9 34,4 (4)
- Jarnvagar 12,6 31,9 39,2 25,1(4)
varav rel. férordning -0,6 11,4 14,0 8,8 (4)
1191/69
-Luft- och 100,0 1,3 0,0 2,0 0,6 0,3 (4)
rymdtransporttjanster ©
- Turism © -43,9 0,4 0,5 0,2 0,2 0,5
- Finansiellatjanster 4.9 36 1,4 1,1
- Media och kultur -10,5 1,0 0,9
- Motorfordon® 71,2 0,3 0,1 0,1 0,1 0,2 0,9 0,1 0,1

@) (NACE rev 1 27.1 27.2 & 27.3) Uppgifter saknas Irl och NI for alla kategorier, och for Lux, A och Dk for "andrajarn- och stélprodukter”. 1996 uppgifter for EL och F (for "jarn och stdl"), EL, | och Lux (for "ror")
samt EL och | for "annat".

(2) (NACE Rev. 1 35.1) uppgifter saknas for NI.

(3) (NACE Rev. 1 10.1 .2 .3) For torv saknas uppgifter for UK, A, NL, Irl, E, Dk och B samt for brunkol saknas uppgifter for UK, A, E och EL. For stenkol har produktionsvérden i F uppskattats pa grundval av basis o
fysisk utleverans samt uppgift saknas for foradlingsvérde och driftsverskott.

(4) (NACE rev 1. 60, 61 & 62) | produktion ingdr inte Bleu, D, El och UK samt foradlingsvardet omfattar inte D och EL. | sysselsattningen ingdr inte EL och UK.1998 ars uppgifter for E och 1996 for |. Uppgifterna
for Dk omfattar endast NACE rev 1 1.62 och for Fin endast NACE rev 1. 61 & 62.

(5) (NACE Rev 1 62) Uppgifter saknas for D, NL, L och EL. 1996 ars uppgifter for | Fin & S. | sysselsittningen ingdr g uppgifter for UK, S, NL, L och EL samt 1996 ars uppgifter for | & Fin.

(6) (NACE Rev 1 55.1-5 och 63.3) Ofullstandiga uppgifter for 55 (UK, D, S, Irl, E, EL & DK) och for 63 (DK, D, EL, S, UK och L). 1996 &rs uppgifter I.

(7) Uppskattning av den nedre grénsen &r ofullsténdig for "forsakring" och "finanshus".

(8) (NACE Rev 1 35.1) Uppgifter saknas for A, Lux och NI (endast sysselsittning). 1996 ars uppgifter for | och Gr. Stéd omfattar inte fallen nedanfér anméalningsgranserna.

(9) Produktion, foradlingsvérde, handels- och syssel séttningsuppgifter avser 1997. Medelvérde for1997-1999 for uppgifter om stod.

Kéla Eurostat SBS, Panorama of the European Industry och IX:e undersokningen om statliga stéd, Europeiska kommissionen.
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Ruta 8
Jamforelse 6ver snedvridningseffekten av sektorspecifikt statligt stéd

| slutsatserna fran radets mote (inre marknaden) forra ret papekas behovet av att skapa djupare
kunskaper om den verkliga snedvridningseffekten av olika former av statligt st6d.
Snedvridningseffekten av stéd kan endast métas i fall fér fall och & marknadsspecifik. Generella
slutsatser grundade pa samlad information kan vara missvisande. Information fran specifika
industrier i EU:s 15 medlemsstater kan anvandas for att berdkna vissa indikatorer som kan ge oss
en grov men likval anvandbar uppfattning om den relativa effekten av sektorspecifikt stod i
sektorer dar stédet & omfattande.

Genom att berdkna stodet som en andel av mervérdet handel inom EU medlemsstaterna emellan
och sysselsdttningen som indirekta indikatorer pa snedvridningseffekten av statligt stod till dessa
industrier, & det uppenbart att stod till kolindustrin far en séarskilt kraftig snedvridningseffekt
under normala konkurrensforhdlanden pa denna marknad. Den dutsatsen forstérks av tva
faktorer: Stod till kolindustrin ges endast i fyralénder och en omfattande andel av det totala stodet
ges for att tcka driftskostnader. Sarskilda skél fér leveranssakerhet av energi och den sociala
inverkan av stod i denna sektor i vissa regioner forklarar situationen. Icke desto mindre &en om
den sociala och regionala betydelsen av dessa stodprogram &r erkand har kostnadseffektiviteten
altmer ifrégasatts. Medlemsstaterna har vidtagit dtgarder for att minska stodet till kolindustrin
genom prisstod, och istdllet behdllit regionadstdd med mindre snedvridande metoder.
Kommissionen har ocksa lagt fram ett utkast till forordning om stod till kolindustrisektorn dar
hansyn tas till de sociala och leveranssikerhetsméassiga malen i kombination med en bestdende
och betydande minskning av stodnivaerna for att fa ett slut pa rédande situation. Forordningen
skall ersitta géllande regler vid utgangen av EK SG-fordraget i juli 2002.

Det andra omrddet dar risken for betydande snedvridning pa marknaden & stor &
transportsektorn. Merparten av stodet hér ges till jarnvagar dér en stor andel av stodet &
kompensation for skyldigheten att tillhandahdlla offentliga tjianster och maste strikt fdlja
riktlinjerna for statligt stod. Vad géller luftfarten har en kraftig minskning av stédet skett under de
senaste fem aren. Kommissionen har angett att den &r beredd att ge tillstand till vissa begransade,
tillfalliga insatser for att ddrmed mildra de skador som orsakades av de extraordindra handel serna
den 11 september, &ven om kommissionen inte tror att statligt st6d &r den rétta [dsningen vid en
efterfrégeminskning. Stodet till skeppsvarven och stélindustrin har minskat men & fortfarande
omfattande, sérskilt till varven. Det fortjénas att ndmna det 6kande statliga sttdet till sektorer som
media, kultur och turism. Aven om nivan &n s lange &r 18g, finns anledning att bevaka den
framtida utvecklingen hér.
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Diagram 20 :

Totalt statligt stod indelat efter typ 1995-1999 (exklusive jordbruk och fiske)

(i miljoner av 1998 euro)
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Ruta 9
Statligt stod och Lissabonmalen

Europeiska radet i Lissabon faststéllde flera 6vergripande mal for att géra Europa till vérldens
mest konkurrenskraftiga ekonomi. Fran borjan omfattade malen fyra kategorier: Innovation,
sysselséttning, ekonomisk reform och sammanhallning, varefter Europeiska radet i Goteborg lade
till en femte kategori, namligen hdllbar utveckling. Statligt stod & varken det enda eler det
viktigaste styrmedlet for att uppna de fem malen, men de kan i storre eller mindre utstréckning
bidratill att de uppnas.

Nedan visas i diagrammet att stéd som inte kan anses bidra till Lissabonmalen (aven om vi tar
med allt stod till sma och medelstora foretag och de utdkade Lissabonmélen efter Goteborg) far en
tydligt okande trend mellan 1995 och 1999 (diagram A). Ur diagram B framgér att endast Portugal
under 1999, tack vare sammanhallningsstodet, och Danmark, med sitt annorlunda fordelade
statliga stod, hade en andel av stodet som var avsedd for att uppfylla Lissabonmalen som Gversteg
40 %. An en gang fortjanar att ppekas att dessa slutsatser méste tolkas med forsiktighet, eftersom
det &r svart att faststalla den exakta relationen mellan stodkategorier och Lissabonmalen.

Diagram A : EU 15: Stod som € bidrar till Lissabonmalen 1995 - 1999 som andel av
totalt stdd (exklusive jordbruk och fiske)

% 84,00
82,00
80,00+
78,00-
76,00
74,00
72,00+
70,00+
68,00-
66,00
64,00-

1995 1996 1997 1998 1999

O Tot. stod. reducerat med stod for Lissabonmalen
B Tot. stdd. reducerat med stdd for Lissabonmalen + miljon

B Tot. stdd. reducerat med stdd for Lissabonmalen + miljon + sma och medelstora foretag

Kélla: 1X:e undersdkningen om statliga stéd, Europei ska kommissionen.
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Diagram B: Stod till Lissabonmalen som andel av totalt stod (exklusive jordbruk och
fiske) 1999
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Kdla: IX:e undersokningen om statliga stéd, Europeiska kommissionen.
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Tabell 11 : Effektiv genomsnittlig skattesats per land, tillgang, finansieringskalla och sammantaget -1999 & 2001
(Endast bolagsskatt)
EFFEKTIV GENOMSNITTLIG SKATTESATS

0 % @ 1999 1999

T |5g |3 |8 [ o .

® S = = 8 = ) = g (‘_5 i} i)
2 |58 |E38|88 88 [Ty 53 2 3B % [P35
— =) 8V a9 |EZ |22 EE 3 g8 3 2L s EE

e | §E | 8% |58 (£ 2° 2 iz & |3E g% &<

8 2 E |EZ = B 5> 2% &
AU |3400 |279 3400 | 298 | 286 292 284 332 299 | 339 339 223
B 40,17 | 345 4017 | 345 | 307 361 310 392 353 | 391 391 258
D 39,35 | 349 5235 | 391 | 339 390 349 468 408 | 461 401 277
Dk 3000 |273 3200 | 288 | 21,3 347 253 31,2 31,2 | 323 323 221
E 3500 | 31,0 3500 | 310 | 311 318 274 342 307 | 352 352 233
EL 37,50 | 28,0 4000 | 296 | 355 304 334 116 371 | 344 344 208
F 3643 | 347 4000 | 375 | 306 406 401 390 371 | 421 421 288
Fin | 29,00 | 266 2800 | 255 | 248 248 231 273 273 | 288 288 193
It 40,25 | 27,6 4125 | 298 | 249 298 274 361 31,1 | 31,8 31,8 261
Ire 10,00 | 105 10,00 | 105 89 158 82 98 98 | 11,7 11,7 82
Lux |3745 |322 3745 | 322 | 286 337 292 366 329 | 366 366 240
NL 3500 | 31,0 3500 | 310 | 267 324 292 342 325|351 351 233
P 3520 | 37,0 3740 | 326 | 332 318 286 365 328 | 370 370 245
S 28,00 | 22,9 2800 | 229 | 196 234 197 257 257 | 260 260 17,1
UK |3000 |283 3000 | 282 | 242 337 247 293 293 | 31,8 31,8 216

Anm. Varje kolumn fér tillgangar motsvarar ett medelvarde pa allatre typer av finansiering, med viktning 55 % bal anserade vinster, 10 % nytt eget kapital, 35 %

frammande kapital. Varje kolumn 6ver finansiering motsvaras av ettoviktat medelvérde av alla5 tillgangarna. Det sammantagna medelvardet &r ett medelvarde av adla 15
typer av investeringar, med samma viktning.

(2) Inklusive avgifter och lokal skatt.
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Ruta 10
Uppstartskostnader i tid och pengar

Ett nyckelelement for foretagandet och konkurrensen &r hur 1t det & att etablera sig pa marknaden.
Forutsittningarna beror i mycket hog grad pa startkostnaden for det nya foretaget liksom aven de
administrativa procedurer som nystartade foretag maste folja. For en ny foretagare spelar inte bara pengar
en viktig roll. Den tid som maste laggas ned pa administrativa procedurer vid uppstart av ett foretag
forlanger den besvérliga period innan foretaget nér break-even och borjar pa med vinst. Det géler i
synnerhet enmansforetag.

Att méta villkoren for att etablera sig pa en marknad & inte l&tt. Villkoren for att etablera sig pa en
marknad (tid, kostnad, administrativ komplexitet) beror bl.a. pa bolagsformen, ekonomisk sektor och
geografisk placering av foretaget. Dessutom varierar bolagsformerna mellan landerna vilket gor det
svérare att jamfora. Slutligen kan vi mata en genomsnittlig eller minimitid, kostnad och administrativa
procedurer.

Den aktuella resultattavian for féretagande visar minimitiden och kostnaden for att starta en enskild firma
och ett privat aktiebolag i EU (setabell A). Begreppet "minimum" avser den minstatid (eller kostnad) som
behovs for att starta foretaget under géllande regelverk. Det & mer en indikator pa rattssystemets
komplexitet dn pa administrativ effektivitet. Tidigt nasta & kommer kommissionen ocksa att offentliggora
uppgifter som syftar till att visa den "typiska’ tiden det tar att starta ett foretag. Har kommer administrativ
effektivitet ocksaini bilden.

En aktuell dsterrikisk undersbkning visar "standardkostnad, standardtid" och antal administrativa steg for
att starta foretag i vissa medlemsstater och andra stater (se tabell B). En enkel jamforelse av siffrorna i
dessa tva tabeller visar tydligt pa stor kandighet for den metod som anvands for att gora
benchmarkingjamforelsen pa uppstartskostnader. Med dven utan hansyn till metod visar resultaten fran
béda undersbkningarna att skillnaderna mellan landerna & enorma nar det galler kostnad och tid som krévs
for att starta ett nytt foretag. | de flesta medlemsstater har man emellertid forkortat den administrativa
proceduren och sinkt kostnaderna pa senare &r. Lander som Danmark kan ses som basta metod av andra
medlemsstater i vilka procedurerna fortfarande & kostsamma och tidsddande.

Tabell A: Minimitiden och kostnaden fér att starta en enskild firma och ett privat aktiebolagi EU

Minimikostnad, euro Minimitid (dagar)
Enskild firma Privat aktiebolag Enskild firma Privat aktiebolag
AU 0 1120 1 10
B 62 980 2 16
Dk 0 0 6 7
F 50 213 3 4
Fin 58 252 7 7
D 15 634 1 3
ELe 750 1700 2 3
It 25 1270 2 4
Ire 32 445 6 7
Lux 150 850 15 25
NL 45 535 1 5
P 10 450 6 13
En 0 1518 2 11
S 88 186 6 8
UK 0 40 1 3
EU* 85,7 679,5 4,1 84

* oviktat medelvarde
Kéla: GD Néringdiv, 2001.
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Tabell B:
Proceduren att etablera ett féretag
A D SWE NL FIN DK* [IRL* | NOR* NZL* CAN* USA*

Antal steg
En &gare 6 5 2 6 3
Begransat deldgarskap 8 7 2 7 3
Aktiebolag 9 8 3 7 6 3 3 4 3 2 3
Tid
En &gare 3 4 11 6 33
Begransat delagarskap 23 15 20 7 33
Aktiebolag 25 16 22 34 35 2 11 2 1 2 2
Kostnad i euro
En &gare 0 0 0 66 59
Begransat delagarskap 785 798 88 111 118
Aktiebolag 1730 2203 188 1949 252 3612 2499| 1750 82 315 171
* Uppgifter for aktiebolag: Varldsbankens landerforteckning.
Kalla: Lettmayr, C. F./Mandl, I./ Gruber, E. (2001): Griindungskosten neuer Unternehmen in Osterreich und Policy-
Benchmarking im Bereich der Unternehmensgriindung, Wien: Austrian Institute for Small Business Research.

Diagram 21 :

Forandring av riskkapitalet i EU
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Kala EVCA: Arlig enkét om investeringar i onoterade bolag och riskkapital i Europa
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Tabell 12:

Trendernafor Europeiskt riskkapital, 1996-2000 (i 1000 euro)

1996 1998 2000
Belopp | % Belopp | % Belopp | %

Fordelning efter fas:

Grodd 68992 10 169271 1,2 819680, 2,3
Uppstart 375430 55 1468511 10,2 5843723 16,7
Expansion 2712015 40,00 4334539 30,00 12986306 37,1
Erséttningskapital 481014 7,1 1078675 7,5 930092 2,7
L edningsforvarv 3150195 46,4 7409785 51,2 14405952 41,2
Total investering 6787646/ 100, 14460781 100, 34985752 100
Fordelning efter sektor:

Bioteknik 182355 2,7 346354, 24 1017185 29
Hogteknol ogi 1347926 19,9 4026917 27,8 10976494 314

Kélla: EVCA, 2001.
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Diagram 22

EU-foretagensinnovationskallor :
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Kalla: Innobarometer (EB 100)

Anm: Anger frekvensen for varje mgjligt svar (den intervjuade kan haldmnat mer &n ett

svar).
Diagram 23
Omfattningen av teknikmarknaden (avtalad FoU och licenser) som innovationskalla
| ] 11,30%
P ] 14,20%
| ] 15,20%
E | 116,10%
| ] 16,50%
FIN | 117%
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Kélla Innobarometer (EB 100)
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Tabell 13:

Vald strategi for att skydda deindustriella réattigheter na och

immaterialrattigheternai EU-landerna

Land Forsprangi tid| Varumarken, Patent Annan eller g svar
monster eller
modeller
EL 32,60 % 43,80 % 15,70 % 7,90 %
P 38,40 % 27,90 % 17,40 % 16,30 %
DK 53,20 % 20,70 % 8,50 % 17,60 %
E 56,60 % 17,40 % 15,30 % 10,70 %
AT 59,20 % 14,50 % 15,60 % 10,60 %
B 59,40 % 17,60 % 12,70 % 10,30 %
UK 59,40 % 15,30 % 10,10 % 15,30 %
NL 60,80 % 19,90 % 12,20 % 7,20 %
F 61,10 % 13,80 % 14,80 % 10,40 %
EU 15 63,30 % 14,30 % 13,90 % 8,50 %
SW 63,40 % 14 % 11,60 % 11%
FIN 65,30 % 22,10% 6,30 % 6,30 %
D 66,70 % 12,10 % 17 % 4,30 %
L 67,10 % 11,80 % 16,50 % 4,70 %
IRL 73,30 % 14,40 % 11,10 % 1,10 %
T 73,50 % 8,40 % 10,40 % 7,80 %

Kalla: Innobarometer (EB 100)
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