
 

 

••• 1/2

 
Media 2007 (2007—2013 г.) 

 
Голям тласък за аудиовизуалната 

индустрия в Европа 
 
 
 
 
 
 
МЕДИА 2007: 755 милиона евро от Европейския съюз за подпомагане на европейската 
филмова индустрия през периода 2007—2013 година. Подчертан приоритет 
представлява разпространението и рекламирането на европейски филми извън 
страната им на производство, из Европа и по целия свят (почти 65 % от общия 
бюджет). По линия на МЕДИА Плюс и МЕДИА Обучение (2001—2006 г.) са били 
вложени над половин милиард евро в 8000 проекта от над 30 държави. 
 
Какви са целите? 

МЕДИА 2007, явяваща се наследник на 
четирите предишни програми (МЕДИА I, ІІ, 
Плюс и Обучение) опростява управлението 
на програмата, но със сигурност не и целите 
й: 

 по-силен европейски аудиовизуален 
сектор, който отразява културната 
идентичност и наследство на Европа; 

 засилено присъствие на европейски 
аудиовизуални творби в рамките на 
Европейския съюз и извън него; 

 по-конкурентен европейски 
аудиовизуален сектор посредством по-
лесен достъп до финансиране, по-
специално за МСП и използване на 
цифрови технологии. 

Какъв бюджет отговаря на тези цели? 

Бюджетът на МЕДИА 2007 от 755 милиона 
евро обхваща периода 2007—2013 г. Макар и 
безусловно ограничен, бюджетът на 
Общността има силен страничен ефект по 
отношение на инвестициите в аудиовизу-
алния сектор: всяко евро от бюджета на 
Общността привлича около 6 евро частни 
инвестиции от индустрията. Следователно 
МЕДИА привлича значително повече 
частни, отколкото обществени средства. Тя 
отговаря на предизвикател-ствата на 
бързорастящия и променящ се отрасъл, 
белязан от нови технологии, нови участници 
и страни участнички, разпо-късаност на 
пазара и липса на частни инвестиции. 

Къде отиват средствата? 

МЕДИА 2007 се съсредоточава върху фазите 
на предпродукция и постпродукция на  

 

 

филми. Тя не финансира самото 
продуциране. Петте  линии на дейност са: 

 Обучение 
(техники за писане на сценарии; 
икономическо, финансово управление; 
цифрови технологии) 

 Разработване 
(единични проекти, каталози, нови 
таланти, съвместни продукции, друго 
финансиране) 

 Разпространение 
(разпространители, агенти продажби, 
телевизионни разпространители, 
собственици на киносалони, процеси по 
цифровизация) 

 Мерки за насърчаване 
(достъп до пазари, фестивали, 
колективни изяви, кино наследство) 

 Хоризонтални действия/пилотни 
проекти 

Разделението на общия бюджет по тези пет 
линии на дейност показва, че 
разпространението на европейски творби е 
подчертан приоритет. Целта е да се засили 
присъствието им извън страната на 
производство и по целия свят. 

Бюджетна линия % 
Разпространение 55 
Разработване 20 
Мерки за насърчаване 9 
Обучение 7 
Хоризонтални действия/ 
Пилотни проекти 

5 
4 

 
Бюджетът ще се увеличава ежегодно с 
набирането на скорост на програмата, като 
стартира със 75 милиона евро през 2007 г. и 
максимума от 107 милиона евро през 2013 г. 
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Година Млн. EUR 
2007 75 
2008 93 
2009 97 
2010 100 
2011 103 
2012 105 
2013 107 

Примери на филми, подпомогнати от 
МЕДИА 
Ябълките на Адам от Андерс Томас Йенсен 
Европудинг от Седрик Клапиш 
Скришна игра от Михаел Ханеке 
Догвил от Ларс фон Трир 
Осем жени от Франсоа Озон 
Гудбай, Ленин!  от Волфганг Бекер 
С глава в стената от Фатих Акин 
По тази земя от Майкъл Уинтърботъм 
Най-добрите години от Марко Тулио 
Джордана 
Животът е прекрасен от Роберто Бенини 
Невероятната съдба на Амели Пулен от Жан-
Пиер Жьоне 
Детето на братя Дарден 
Хористите от Кристоф Баратие 
Морето в мен от Алехандро Аменабар 
Походът на императорите от Люк Жаке 
Последните дни на Софи Шол от Марк 
Ротемунд 
Животът на другите от Флориан Хенкел фон 
Донерсмарк 
Пианистката от Михаел Ханеке 
Вятърът в ечемичните ниви на Кен Лоуч 
Волвер от Педро Алмодовар  
Примери за проекти, подпомогнати от 
МЕДИА 

 
CinemaNet Europe представя докумен-
тални филми на големия екран, като 
преобразува независимите киносалони в 
няколко държави в цифрови кина. Тези 
киносалони ще получават филмите на твърд 
диск или по ADSL връзка, вместо на ролки. 
http://www.cinemaneteurope.com 

 
EuropaCinemas е финансирана от ЕС 
мрежа от около 670 независими салона с 
повече от 1500 кинозали в 340 града и 50 
държави из целия свят. Мисията йе да даде 
тласък на прожекциите на европейски 
филми, особено на тези, произведени в 
чужбина. Тя разработва също съвместни 
национални и европейски инициативи с 
образователни и повишаващи информи-
раността дейности, като „Отвори очи“ — 
насочена към младите хора, и за насърчаване 
по-широкото използване на цифровата 
технология в киносалоните. 
http://www.europa-cinemas.org 
 

 
CARTOON — европейската асоциация за 
анимационни филми, бе създадена през 1988 
г. по инициатива на програмата МЕДИА и 
днес наброява повече от 15000 творци. Целта 
й е да структурира и консолидира европей-
ския пазар за анимационни филми. 
Ежегодно CARTOON организира форум за  
съвместни продукции на анимационни 
(главно телевизионни) сериали, форум за 
съвместни продукции за пълнометражни 
анимационни филми главно за киното и 
четири образователни семинара. 
http://www.cartoon-media.be 

Фестивали, подпомогнати от МЕДИА 
Пълен списък на над 100 фестивала: 
http://ec.europa.eu/media/festiv  
 
За допълнителна информация: 
Програма МЕДИА: http://ec.europa.eu/media 
Европейско нформационно общество: 
http://europa.eu/information_society 
Генерална дирекция „Информационно 
общество и медии“ Av. De Beaulieu 25, 1160 
Brussels: Infso-media@ec.europa.eu 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Знаехте ли, че …? 
 Ежегодно 300 нови европейски филмови проекта са подпомагани от МЕДИА. 

 Половината европейски филми,  които гледате по кината, се показват с подкрепата на МЕДИА. 

 Ежегодно 2,5 милиона киномани гледат над 15 000 прожекции на повече от 100 фестивала, 
финансирани от МЕДИА. 

 Две трети от проектите, подпомагани от МЕДИА, произхождат от държави с традиционно нисък 
капацитет за аудиовизуални продукции. 

 МЕДИА подпомага разпространението на 9 от всеки 10 игрални филма в Европа, които се 
разпространяват извън държавата им на производство. 

 Увеличавайки инвестициите в разпространението, МЕДИА цели да увеличи пазарния дял на 
произведените в друга европейска държава филми от 10 % на 20 % през следващите 7 години. 

 Всяко евро от бюджета на Общността набира около 6 евро частни инвестиции от индустрията. 

http://www.cinemaneteurope.com/
http://www.europa-cinemas.org/
http://www.cartoon-media.be/
http://ec.europa.eu/media/festiv
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http://europa.eu/information_society
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