AKADEMIA
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im. Aleksandra Zelwerowicza

W WARSZAWIE
Warszawa, 15 stycznia 2010.

Komisja Wspolnot Europejskich

Dotyczy:

Dokumentu roboczego Komisji. Konsultacje dotyczqce przysztej strategii ,UE 2020”
(KOM(2009) 647 wersja ostateczna).

W odniesieniu do dokumentu KOM (2009)647 z dnia 24.11.2009 - Dokument roboczy
komisji. Konsultacje dotyczace przysziej strategii ,UE 2020” Akademia Teatralna im.
Aleksandra Zelwerowicza w Warszawie zglasza swoje sugestie dotyczace wymienionego
dokumentu.

W naszej opinii gtéwne zatozenia UE 2020 uwzgledniaja obecng pozycje gospodarczg i
geopolityczng Europy i zmierzajg w kierunku wzmocnienia pozycji Europy w $wiecie
poprzez wzmocnienie konkurencyjnos$ci gospodarki i wsparcie dla rozwoju §wiadomego
spoteczenstwa obywatelskiego. Uwazamy jednak, iz nalezy uwzgledni¢ jeszcze jeden
aspekt, w szczegolnosci w Priorytecie (1) dokumentu - Tworzenie wartosci poprzez
oparcie wzrostu na wiedzy.

Zwracamy uwage na aspekt rozwoju nowoczesnego $wiata, ktéry - w naszej opinii -
cho¢ jest jednym z gtéwnych motoréw napedzajacych wspoéiczesng Swiatowa
gospodarke, nie zostal wyraziScie uwzgledniony w dokumencie. Jest to gataz
przemystéw kultury i kreatywnych, okreslanych jako ‘sektor kreatywny’.

W roku 2006 na zlecenie Dyrekcji Generalnej ds. Edukacji i Kultury Komisji Europejskiej
przeprowadzono kompleksowe badanie poswiecone ekonomicznemu wymiarowi
sektora kultury w Europie. Wcze$niej, w 2002 roku Parlament Europejski wezwat
Komisje Europejska do przeprowadzenia szczeg6towego badania sektora przemystow
kultury w Europie. A zatem juz w 2002 dostrzegano wage przemystow kreatywnych dla
rozwoju gospodarki i podnoszenia jej konkurencyjnosci.

Badanie przeprowadzone w 2006roku przez KEA (Kern European Affairs) wprowadza
nastepujaca systematyke w zakresie macierzystych dziedzin sztuki i ich wpltywu na
dzisiejsze sektory gospodarkil:

1 Podajemy za: Agata Etmanowicz, Co to takiego przemysty kreatywne i przemysty
kultury?, http://www.kreatywnisamozatrudnieni.pl/przewodnik.html?artid=25
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PODSEKTORY

Sztuki wizualne

Sztuki performatywne

Dziedzictwo

MACIERZYSTE DZIEDZINY SZTUKI

Film i wideo

Telewizja i radio

Gry wideo

Muzyka

OBSZAR 1
PRZEMYSLY KULTURY

Ksigzki i prasa

Design

Architektura

Reklama
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Producenci komputerdw, producenci odtwarzaczy MP3,
przemyst telefonii komérkowej itd.

OBSZAR 3
PRZEMYSEY
POWIAZANE

Przywotany raport KEA ten podaje takze nastepujace dane:

1. W 2004 roku w sektorze kultury pracowato ponad 5 mln oséb, co stanowito 3,1%
procent ogétu zatrudnionych w UE-25.
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2. W 2003 roku obrét sektora kultury wyniést 654 mld euro, jego udziat w PKB UE
wynosit 2,6%, a wzrost w tym sektorze byt znacznie wyzszy niz ogélny wzrost
gospodarczy w latach 1999-2003.

W roku 2007 ogtoszono , Europejski program dziatan na rzecz kultury w globalizujacym
sie Swiecie” - tzw. Europejska Agenda dla Kultury. Przedstawiono w nim trzy gtéwne
cele sktadajgce sie na strategie kulturalng instytucji europejskich:

1. Promowanie roznorodnosci kulturowej i dialogu miedzykulturowego,

2. Promowanie kultury jako katalizatora kreatywnosci w ramach strategii
lizbonskie;j,

3. Promowanie kultury jako istotnego elementu stosunkéw miedzynarodowych
Unii.

Rezolucja Parlamentu Europejskiego (2007/2153) stwierdza m.in.: ,w ramach obecnej
gospodarki postindustrialnej konkurencyjno$¢ Unii Europejskiej musi by¢ zwiekszona
przez sektor kultury i twérczosci” - pkt. 2 rezolucji.

Jak wynika z tabeli na stronie 2 niniejszego opracowania, powigzane przemysty to
producenci komputeréw, producenci odtwarzaczy MP3, przemyst telefonii komérkowej,
itd. W komentarzu stwierdzono, iz jest to obszerna i trudna do sprecyzowania kategoria.
Badanie przeprowadzono w 2004 roku - dzi$ juz mozemy stwierdzi¢, Zze przemysty
powigzane z znacznej mierze korzystaja z dorobku przemystéw kreatywnych, a ich
dziatania zmierzajg w kierunku utatwienia transferu pomiedzy produktami przemystow
kreatywnych i finalnym konsumentem (pliki MP3, MP4, rynek plikdw audiowizualnych,
rynek gier komputerowych i video).

Przemyst kreatywny staje sie jedna z najbardziej innowacyjnych dziedzin
gospodarki wymuszajac rozwdéj technologii, ktorych sam uzywa.

Warto zaznaczy¢, iz kolejng dziedzing gospodarki, animowana przez dziedzictwo
kulturalne i rozwoj sztuki jest turystyka kulturalna. W opinii Europejskiego Komitetu
Ekonomiczno-Spotecznego - EESC udziat turystyki kulturalnej wynosi 5,5 procent PKB
w wyniku dziatalno$ci ponad 2 mln przedsiebiorstw zatrudniajacych ok. 9 mln oséb
(EESC, 15.03.2006, Pkt. 1.1.).

Rozw0j mediow i komunikacji elektronicznej, internetu i komunikacji mobilnej zmienia
dotychczasowe sposoby funkcjonowania i zachowania spoteczenstw, tj. zachowan
konsumenckich - zlekcewazenie tej przestrzeni i nieuwzglednienie roli kultury i sztuki
W jej rozwoju oznacza¢ moze utrate udziatu w rynku i pozycji konkurencyjne;j.

Oto kilka faktow obrazujagcych wptyw zmian zachowan konsumentéw w sektorze
przemystow kultury przemystow powigzanych z obszaréw konkurujacych z UE:

1. Jak pokazaty wstepne podsumowania wynikéw sprzedazy biletow w roku 2009,
mimo recesji gospodarczej w Stanach Zjednoczonych, wptywy dla rynkéw USA i
Kanady, przekroczylty dotychczasowq bariere 10 mld dol. (...). W 2008 r. taczng
sprzedaz biletbw podliczono na 9,63 mld dolaréw. (..). Poza rynkiem
kanadyjskim i amerykanskim, sprzedaz biletéw kinowych na hollywoodzkie
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produkcje filmowe takze wzrosta osiggajac warto$¢ 15 mld. dolaréw. W stosunku
do roku 2008 jest to wynik lepszy o ok. 5%. 2

2. W okresie swiat iTunes Store3 sprzedat witasnie czteromiliardowy utwoér, a w
Boze Narodzenie pobit rekord - jednego dnia klienci kupili 20 mln piosenek.*

3. W 2006 r. rynek filméw rozpowszechnianych w sieci stanowit zaledwie 1 proc.
wartego blisko 25 mld dol. rynku filméw DVD. Analitycy sg jednak zdania, Zze W g4rona | 4
ciggu kilku lat moze on osiggna¢ nawet do 10 proc. tego rynku.>

4. W 2004 r. Bollywood oficjalnie przescignat Hollywood w ogladalnosci,
sprzedajagc na catym $wiecie 3,1 mld biletéw (w poréwnaniu z 2,9 mld
sprzedanymi przez Hollywood).®

5. Wedlug Ernst&Young do 2011 r. dochody catego przemystu filmowego z
Bombaju wzrosng o 18-25 proc. do 4,5 mld USD (z 2 mld w 2006 roku).”

6. Obecnie od 15 do 20 proc. zysku na pojedynczym filmie indyjskim pochodzi z
dystrybucji na rynkach zagranicznych. Wzrasta tez udziat zachodnich filméw w
dystrybucji w Indiach (z 17 proc. w 1996 r. do 24,5 proc. w 2006 r.) oraz liczba
koprodukcji wytwdrni indyjskich i hollywoodzkich. 8

Przywotane przyktady obrazuja, jaka dynamika charakteryzuje sie sektor przemystow
kultury, kreatywnych i przemystéw powigzanych.

Jest oczywiste, ze rozwdj technologiczny, a przede wszystkim Internet zmienity sposéb
dystrybucji kultury, doprowadzily do ‘wirtualizacji kultury”?. Mamy do czynienia z
prosumentem??, czyli konsumentem aktywnym, wymagajacym, ksztattujacym swdj
wtasny program kulturalny, poprzez dobor tresci lub ich przetworzenie. Trudno zatem
traktowac kulture jako warto$¢ dodang gospodarki - obecnie jest ona jej integralng i
dynamicznie rozwijajaca sie czescia.

Zwracamy jednak uwage, ze analizujgc potencjalne korzysci dla gospodarki wynikajace z
rozwoju sektorow kreatywnych nie powinniSmy traci¢ z pola widzenia
macierzystych dziedzin twoérczosci, tj. sztuk wizualnych, sztuk performatywnych i
dziedzictwa kulturowego poszczegdlnych krajow.

3 sklep internetowy, w ktérym mozna kupi¢ cyfrowe pliki muzyczne, filmy, seriale telewizyjne, ksigzki
audio, gry na iPoda czy podcasty

4 Za: http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,33181,4844067.html
5 [bidem.

6 http: //www.polityka.pl/swiat/obyczaje/277162,1,sukces-kina-indyjskiego.read

7 Ibidem

8 [bidem

10Za: A. Toffler, Trzecia fala, Patistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2003


http://www.biznes.banzaj.pl/Amerykanie-wciaz-kochaja-magie-Hollywood-4535.html
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,33181,4844067.html
http://www.polityka.pl/swiat/obyczaje/277162,1,sukces-kina-indyjskiego.read
http://swiatmarketingu.pl/index.php?rodzaj=01&id_numer=627349

Szuka spelnia rozmaite funkcje: estetyczne, spoteczne, edukacyjne, terapeutyczne,
dydaktyczne, komunikacyjne, poznawcze, uzytkowe, itp. Narodzita sie wraz z rozwojem
ludzkiej cywilizacji. Uczy mys$lenia symbolicznego, abstrakcyjnego, metaforycznego -
poszerza wyobraZnie i krag skojarzen. Postuguje sie rozmaitymi jezykami: obrazem,
dzwiekiem, ruchem, przestrzenia. Sztuka jako krytyczne odbicie rzeczywistosci jest
motorem napedzajacym wszelkie przemiany Swiata ludzkiego: od przemian
estetycznych, poprzez spoteczne, technologiczne, gospodarcze, cywilizacyjne wreszcie.

Dla harmonijnego rozwoju cywilizacji konieczna jest rownowaga pomiedzy
postepem technologicznym i rozwojem humanistycznym - czyli praca nad
wartosciami etycznymi i estetycznymi jednostkKi i spoteczenstw.

Kultura jest jedyng dziedzing ktéra w naturalny sposéb dyskontuje istnienie
sprzecznos$ci. Moze bowiem stuzy¢ wszelkim ideom integracyjnym, wspoélnotowym,
taczeniowym przy jednoczesnym prolongowaniu dbatosci o elementy autonomiczne,
narodowe. RézZnice sg w kulturze Zrédtem kreatywnego mys$lenia zar6wno w strone ich
zacierania jak i eksponowania. Ta naturalna sprzeczno$¢ w kazdej innej dziedzinie zycia
bywa zarzewiem konfliktu - w kulturze zas$ jest Zrédtem rozwoju.

Nieobecnos¢ sztuki i Kultury, tzn. nieobecno$¢ humanistycznego ,pluca”
cywilizacji w priorytetach ,Strategii Gospodarczej UE do 2020” napawa
niepokojem. Naszym zdaniem zadania wyréznione w dokumencie KWE: edukacja,
przestrzen badawcza, gospodarka cyfrowa, innowacja, kreatywno$¢, umiejetnosci,
produktywnos$¢ - przedstawione sa wyltacznie w ujeciu technokratycznym, zgodnie z
tradycyjnym rozumieniem pojecia ‘gospodarka’.

Jak staraliSmy sie wykazaé¢, sektory kultury pochodne wytwarzaja realny dochéd, a
potencjat czyni je najbardziej konkurencyjnymi sektorami dzisiejszego S$wiata.
Wnosimy zatem o uwzglednienie sztuki oraz kultury europejskiej jako istotnego
elementu dla wzrostu gospodarczego i podnoszenia konkurencyjnos$ci UE.

Akademia Teatralna im. Aleksandra Zelwerowicza, ul. Miodowa 22/24, 00-246 Warszawa,
tel. (O prefiks 22) 831 69 25, fax (O prefiks 22) 831 91 01, www.at.edu.pl
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