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A las partes notificantesy ala Comision Nacional dela Competencia:

Estimados sefiores:

Asunto:  Asunto COMP/M.5748 - Prisal Telefonica/ Telecinco/ Digital +
Escrito motivado con arreglo al articulo 4 (4) del Reglamento n° 139/2004 para
laremision del asunto a Espania.

Fecha dela presentacion: 18/02/2010
Plazo legal paralarespuesta de los Estados miembros. 16/03/2010
Plazo legal parala decision dela Comision con arreglo al articulo 4 (4): 25/03/2010

l. INTRODUCCION

1. El 18 de febrero de 2010, la Comision recibié una solicitud de remisién por medio de un
escrito motivado con arreglo al articulo 4 (4) del Reglamento (CE) n° 139/2004 del Consgjo!
("Reglamento comunitario de concentraciones') con respecto a la transaccion consistente en
la adquisicion del control conjunto de Digita+ (Espana), controlada actuamente en
exclusiva por Promotora de Informaciones, SA. ("Prisa’, Espaia), por parte de Prisa,
Telefonica S A. ("Telefonica’, Espana) y Gestevision Telecinco S.A. ("Telecinco”, Espafia).
Prisa, Telefonica'y Telecinco (juntas, "las partes') solicitan que la operacién en todos sus
elementos sea examinada por |as autoridades competentes de Espafna.

1 DOL 24,29.1.2004, p. 1.

Comisién Europea, B-1049 Bruselas/ Europese Commissie, B-1049 Bruselas - Bélgica. Teléfono: (32-2) 299 11 11



Segun €l articulo 4 (4) del Reglamento comunitario de concentraciones, con caracter previo
a una notificacion formal a la Comision, las partes pueden informar a la Comision que la
concentracion puede afectar de manera significativa la competencia en un mercado en un
Estado miembro que presenta todas las caracteristicas de un mercado definido y que, por
tanto, debe ser examinada, total o parcialmente, por ese Estado miembro.

Se transmitié una copia de este escrito motivado a todos los Estados miembros e 22 de
febrero de 2010.

Mediante carta de 18 de febrero de 2010, |a autoridad espariola de competencia, Comision
Nacional de Competencia (CNC), inform6 a la Comision que aceptaba la remision
solicitada.

LASPARTES

Prisa es una sociedad andnima con sede en Madrid2. A través de varias filiales opera en
cuatro areas de negocio principales. Educacion-Editorial, Prensa, Radio y Audiovisual.
Sogecable S.A. ("Sogecable”, 100% de Prisa) es la sociedad responsable de las principales
actividades del grupo en Espaiia en e sector audiovisuald. Dispone de tres canales de
television en abierto: € canal generalista, Cuatro; € canal de noticias, CNN +; y e cana de
musica, 40 Latino. También produce contenidos premium para television (producidos bajo
lamarca Canal+ y distribuidos en exclusiva a través de su propia plataforma de television de
pago) y canaes teméticos y, por otra parte, es propietaria de Digital+, la plataforma de
televison de pago lider en Espaia. Sogecable también gestiona la venta de espacio
publicitario en todos sus medios a través de Sogecable Media.

Telefonica es una sociedad anénima con sede en Madrid que cotiza en la bolsa de Madrid.
Su actividad principal es la prestacion de servicios de telecomunicaciones, incluyendo
servicios de telefonia fija, telefonia moévil, acceso a Internet y otros servicios de datos y
valor anadido. Telefonica también opera en € dmbito de la television de pago a través de su
plataforma, Imagenio.

Telecinco es una sociedad andnima con sede en Madrid que cotiza en la bolsa de Madrid. Es
la cabecera de un grupo de entidades que constituyen el grupo Telecinco. Actua en Espafia
como un operador de television integrado y est4 activo, entre otros, en los siguientes

Rucandio S.A. ostenta una participacion indirecta del 70,67% en € capital socia de Prisa. Segun las partes,
Rucandio S.A. no se encuentra controlada por ninguno de sus accionistas. Por otra parte, ni Rucandio, S.A. ni
sus accionistas tienen intereses en empresas activas en los mercados afectados por la presente transaccion, aparte
de Prisa. Por consiguiente, en el presente asunto, a igual que en asuntos anteriores (Asunto COMP/M.3322 —
Polestar/Prisa/l nversiones Ibersuizas/JV), cabe considerar a Prisa como parte notificante.

Prisa también est4 activa en el sector audiovisual en Portugal, a través del grupo Media Capital. Media Capital
es el grupo lider en € sector audiovisual portugués. Posee TVI, €l canal lider de television en abierto, y TV124,
un canal de noticias que emite desde febrero de 2009. Media Capital también tiene una posicion significativa en
Portugal en otros negocios relacionados como, por g emplo, la produccion audiovisual (a través de la compafiia
multinacional Plural Entertainment), ediciéon musical (Farol) y distribucién de peliculas de cine y videos
(Castello Lopes).



0.

10.

sectores. publicidad televisiva (Publiespaiia); publicidad en otros medios de comunicacion
del grupo y de terceros (Publimedia Gestidn); television generalista analdgica (Telecinco);
canales teméticos de television en abierto con tecnologia digital terrestre (Telecinco dos,
también conocido como La Siete, y Canal Factoria de Ficcidn); y teletienda (Publieci
Television). El principal accionista de Telecinco es Mediaset Investimenti  SpA (el
50,135%), una empresa que pertenece a la division audiovisua ("Mediaset") del grupo
Fininvests. Mediaset opera principamente en Italie® y también en Espafia a través de
Telecinco.

Digital + es la plataforma de television de pago lider en Espafia. Una vez readizada la
transaccion englobara varias empresas que son actual mente propiedad de Sogecabl €°.

LA OPERACION Y CONCENTRACION

La transaccion en cuestion implica la adquisicion a Prisa por parte de Telefonica y
Telecinco de una participacion del 22% cada una en el capital socia de Digital+, unida a
derechos de veto sobre el plan de negociosy € presupuesto anual de Digital+7.

Por lo tanto, la operacion notificada da lugar a la toma de control conjunto de Digital+ por
Prisa, Telefonicay Telecinco y constituye una concentracion en el sentido del articulo 3 (1)

El accionista mayoritario de Fininvest es Silvio Berlusconi. El grupo Fininvest incluye Mediaset, lider en
television, Medusa, lider en el sector del cine, la editora Mondadori y, en €l &nbito del deporte, € Milan A.C.,
asi como una participacion conjunta con € grupo Doris en el grupo Mediolanum, especializado en pensiones,
servicios financieros de banca y seguros. Fininvest tiene un participacion del 38,6% en el capital socia de
Mediaset. Segln las partes, dicha participacion confiere a Fininvest control exclusivo sobre Mediaset.

Mediaset operaen Italia en los siguientes sectores: television en abierto (Canale 5, Rete 4 e Italial), television de
pago (Mediaset Premium), publicidad (Publitalia y Digitalia), produccion de contenido para cine y television
(Taodue, Medusa), tele tienda, produccién de contenido para televisién movil e Internet y gestion de
infraestructura de radiodifusion.

Canal Satélite Digital, S.L., DTS Distribuidora de Televisién Digital SA., Sociedad General de Cine SA., Via
Atencion Comunicacion, S.L., Centro de Asistencia Telefénica, S.A., Compafia Independiente de Television,
S.L.y Cinemania, S.L..

Audiovisual Sport (AVS), empresa propiedad de Sogecable que se dedica ala adquisicion y gestion de derechos
de radiodifusion de los principales eventos futbolisticos regulares espafioles (La Ligay Copa del Rey) no esta
incluidaen el perimetro de la transaccion.

Los derechos de veto de Telefonica estan previstos en el acuerdo de 25 de noviembre de 2009 entre Telefonica,
Prisa'y Sogecable relativo a la adquisicion por parte de Telefénica de una participacion del 21% en € capital
social de Digital+. Este acuerdo fue ulteriormente modificado en fecha 29 de enero de 2010 con la finalidad de
incrementar la participacion de Telefénica hasta el 22% ("dl acuerdo de 25 de noviembre de 2009"). Dicha
modificacion trae causa del Term Sheet de 18 de diciembre de 2009 (el "Term Sheet de 18 de diciembre de
2009") suscrito entre Mediaset, Telecinco, Prisa y Sogecable en relacion con la adquisicion por Telecinco de
Prisa de una participacion del 22% en el capital socia de Digital+, junto con la carta de intenciones entre
Telecinco, Prisay Telefénica (la "carta de intenciones de 18 de diciembre de 2009") que prevé la modificacion
del pacto de accionistas que figura anexo a acuerdo de 25 de noviembre de 2009 con la finalidad de atribuir a
Telecinco derechos de veto idénticos a los atribuidos a Telefénica. La adopcion del plan de negocios y del
presupuesto de Digital+ reguiere]...].



V.

11.

12.

V.

(b) del Reglamento comunitario de concentraciones.
DIMENSION COMUNITARIA

El volumen de negocios® combinado de las partes en 2008 supera los 5.000 millones de
Euros (Telefonica, 57.946 millones de Euros; Prisa, 4.001 millones de Euros; Digital +,
1.542 millones de Euros; y Fininvest, 6.305 millones de Euros). Cada una de ellas tiene un
volumen de negocios en la UE superior a 250 millones de Euros (Telefénica, [...] millones
de Euros; Prisa, [...] millones de Euros; Digital +, [...] millones de Euros; y Fininvest,
[...] millones de Euros). No todas |as empresas af ectadas realizan mas de dos tercios de su
volumen de negocios total comunitario en un mismo Estado miembro.

L a operacion notificada tiene por lo tanto una dimension comunitaria con arreglo a articulo
1(2) del Reglamento comunitario de concentraciones.

EVALUACION

A. Mercados de producto y geogr &ficos dereferencia

13.

14.

15.

La transaccion proyectada afecta a sector audiovisual y al sector de las telecomunicaciones
en Espafia.

Segun las partes, el principal mercado de referencia afectado es el mercado de la television
en Espafia en el cua estan presentes Digital +, Telecinco, Prisa, a través de su cana de
television en abierto, Cuatro, y Telefonica, a través de su negocio de television de pago,
Imagenio.

Ademas, segun las partes, la operacion proyectada también da lugar a los siguientes
mercados af ectados:

los mercados ascendentes de adquisicion de contenidos para la television en e que
Digital +, Telecinco, Prisa, y Telefénica estan activos;

los mercados ascendentes de produccion de contenidos en el que coinciden Digital+ y
Telecinco;

el mercado ascendente de servicios de contact center en el que operan Digital+, através
su filial Centro de Asistencia Telefonica SA. ("Catsa'), y Telefonica, a través de su
negocio de contact centers, Grupo Atento ("Atento™);

el mercado descendente de venta de espacio publicitario en television en e que estan
presentes Digital+, Telefonica, Telecincoy Prisa; y,

el mercado ascendente de servicios de difusion de sefiales de television en € que
Telefdnica esta activa.

8

Cdlculos redlizados de conformidad con el articulo 5(1) del reglamento comunitario de concentraciones y la
Comunicacién Consolidada sobre cuestiones jurisdiccionales de 10/07/2007.



16.

17.

Las partes consideran, en cambio, que € sector de las telecomunicaciones no se vera
afectado por la concentracion proyectada ya que, en su opinién, los servicios de
telecomunicacion no son un insumo necesario parala prestacion de servicios de television y
viceversa. No obstante, dado que los servicios de television se comerciaizan en ciertos
casos junto con servicios de telecomunicacion en ofertas mdltiples, e escrito motivado
aborda también los siguientes mercados del sector de las telecomunicaciones, en los que
solo Telefdnica esta presente: telefonia fija, telefonia movil, y acceso a Internet. Las partes
hacen también referencia a los servicios de television movil como un posible mercado
relevante, no definido por la Comisién en sus precedentes, que podria también resultar
afectado por |a operacién proyectada.

A continuacién se analiza la definicion geograficay de producto de los mercados afectados
y laposicion de las partes en cada uno de ellos.

A.l Televisién de pago

Mercado de producto

18

19.

20.

. Las partes proponen definir un mercado amplio de servicios de television que incluiria

tanto la television de pago como la television en abierto. EI argumento principal en este
sentido es la introduccién en Espafia de la tecnologia digital (Televisiéon Digital Terrestre,
en adelante "TDT") y la modificacion del marco regulatorio que tiene como resultado la
posibilidad de que los operadores de television en abierto exploten varios canales, uno de
los cuales puede explotarse en lamodalidad de television de pago.

Sin embargo, la Comision ha redizado de forma constante en sus precedentes una
distincion entre la prestacion de servicios a consumidor final de television en abierto y la
prestacion de servicios a consumidor final de television de pago®. Esta distinciéon esta
basada principamente en las diferencias entre los modelos de financiacion de estos
negocios. La televison en abierto se financia principalmente mediante ingresos
publicitarios (los operadores publicos pueden también financiarse mediante fondos
publicos). En cambio, la principal fuente de ingresos de la televisiéon de pago son las cuotas
de los abonados.

En Espafa, la television de pago se esta ofreciendo a través de diversas plataformas
tecnologicas. satélite (Digital +), cable (ONO, Telecable Asturias, R Cable, Euskatel), IP
(Imagenio de Telefonica, Orange, Jazztel), TDT (Mediapro con € canal GolTV y otros
pequerios operadores) y television movil (Telefénica, Orange y Vodafone)l0. En e pasado,

10

Véanse, por gemplo, los asuntos COMP/M.5121-Newscorp/Premiere; COMP/M.4504-SFR/Telé2 France; y
COMP/M.4204-Cinven/UPC France.

L os ingresos generados por la televisién movil suponen el 0.6% del total de ingresos de radiodifusién generados
en los Ultimos cuatro meses de 2009. En términos de abonados, la cuota de latelevision mévil ha sido del 6% del
total de abonados a la televisién de pago durante el mismo periodo. Véanse péginas 52 y 53 del tercer informe
de 2009 de laCMT (regulador espafiol de las telecomunicaciones).
http://www.cmt.es/en/publicaciones/anexos/Trimestral_111_ENGLISH_09.pdf



http://www.cmt.es/en/publicaciones/anexos/Trimestral_III_ENGLISH_09.pdf

21.

22.

la Comision no ha segmentado € mercado de la television de pago atendiendo a la
tecnologia utilizadal!.

Las partes hacen referencia a la posibilidad de definir un mercado separado para la
prestacion de servicios de television movil. En SFR/Téé2 France!?, la Comision sefialo la
existencia de indicadores de peso que podrian permitir distinguir estos servicios del resto de
servicios de television de pago. No obstante no definid un mercado separado.

Por |o tanto, sobre la base de |os precedentes existentes puede considerarse que el mercado
afectado por la transaccion propuesta es e mercado espafiol de suministro al consumidor
final de servicios de televisiéon de pago, con independencia de la tecnologia utilizada, junto
con un posible segmento referido al suministro en Espafia de servicios de television movil.

Mercado geografico

23. Las partes consideran que e mercado amplio de servicios de television que proponen es de

24,

dimension geogréfica nacional. Como se ha indicado anteriormente, los precedentes
existentes permiten considerar que € mercado de referencia afectado en este caso es méas
estrecho y abarca Unicamente los servicios de television de pago a consumidor final. La
Comisién ha considerado en el pasado que este mercado es nacionall3 atendiendo a
diferencias en & marco reglamentario, factores culturales y otras diferencias en las
condiciones de competencia que prevalecen en los distintos Estados miembros. No hay
indicadores que lleven a pensar que estas consideraciones no son pertinentes también en €l
presente asunto.

Por lo que se refiere al alcance geografico del segmento de |los servicios de television movil,
las partes consideran que los argumentos que permiten definir mercados geogréficos
nacionales para e suministro de servicios de telecomunicaciones (con respecto a los
mismos, véase mas abago) y servicios de television, son también pertinentes para los
servicios de television movil. Por tanto, proponen considerar este posible mercado como de
ambito nacional.

Posicién de las partes

25. Segun la informacion aportada, en 2008 Digital+ tuvo una cuota de mercado, en términos

de abonados, del 48,5%. La cuota de los siguientes operadores en importancia, ONO e
Imagenio de Telefonica, fue respectivamente del 24,8% y del 14,5%. En términos de
ingresos, segun las estadisticas de la CMT (regulador espariol de las telecomunicaciones),
la cuota de mercado de Digital + es significativamente mas alta (73,8%) mientras que las
cuotas de mercado de ONO e Imagenio son mas bgjas (ONO, 12,4% e Imagenio, 7.5%), lo

11

12

13

Véase, por g emplo, el Asunto COMP/M.5121-Newscorp/Premiere.
Asunto COMP/M. 4504,

Véanse, por gemplo, los siguientes asuntos; COMP/M.5121-Newscorp/Premiere; COMP/M.4504-SFR/Télé2
France; y COMP/M.4204-Cinven/UPC France.



26.

27.

28.

cua pone de manifiesto que Digital + es el operador con e mayor rendimiento medio por
usuario.

Las partes subrayan las diferencias entre la oferta de Digital + y la oferta de Imagenio y
otros operadores de television de pago. La oferta de Imagenio incluye entre 52 y 157
canales producidos o editados por terceros, incluido el canal premium de deportes de su
competidor Mediapro (Gol TV), que se pone a disposicion también de ONO y de otros
operadores de forma no exclusiva. Imagenio, a igua que ONO, también ofrece servicios de
VoD. El coste anual medio de Imagenio es de 257,34 Euros. El coste anual medio de los
servicios de ONO es de 248,82 Euros. Por su parte, Digital+ ofrece 116 canales, incluidos
13 canales premium y 16 canales PPV de cine y deportes. Los principales canales de
Digital+ (Cana +, Canal+2, C + Events, C+ Accién, C + Comedia, C + Cine, C + Liga, C +
Futbol, C + Deporte y Golf +) son editados por Digital+ sobre la base de contenidos
exclusivos. El coste anual medio de suscripcién de Digital + es de [500-600] Euros.
Digital+ no ofrece servicios VoD dadas las limitaciones técnicas de la tecnologia por
satélite.

El 25 de noviembre de 2009, Telefénicay Prisafirmaron un acuerdo marco de cooperacion
[...]. Los acuerdos que permiten llevar a cabo la transaccion'4 prevén, por otra parte, la
posible explotacién por Digital+ de 2 canales de TDT que serian cedidos por Cuatro de
Prisay por Telecinco.

Por lo que se refiere a un posible mercado de television movil, la cuota de mercado de
Telefonica en 2008 fue del 42,6%. VVodafone lidero este mercado con una cuota del 52, 9%.
La cuota de Orange fue del 4,5%.

A.2. Adquisicion de contenidos paratelevision

Mercado de producto

29.

30.

Las partes identifican mercados separados para (i) la adquisicion de derechos de
retransmision de peliculas (ii) la adquisicion de derechos de retransmision de eventos
futbolisticos. El primer mercado se segmentaria a su vez en peliculas producidas por los
principales estudios americanos (peliculas de los Majors o premium) y € resto. Ademas,
con respecto alas peliculas premium, cabriaidentificar mercados distintos paralas distintas
ventanas de retransmision. En & segundo mercado cabria operar una distincion entre la
adquisicion de derechos de retransmision de eventos futbolisticos nacionales y europeos
que se disputan regularmente (La Liga, Copa del Rey, Champions League, UEFA Europe
League, con participacion de equipos espafioles) y los derechos de retransmision de
acontecimientos que se disputan de forma intermitente (Mundia o European Championship
of Nations) y no generan ingresos constantes.

La definicion de mercado propuesta por las partes coincide, en términos generales, con |o
establecido en anteriores decisiones de la Comision, si bien éstas, en linea con su propuesta

14 Term Sheet de 18 de de diciembre entre Prisa, Sogecable, Mediaset y Telecinco, clausula4.5



31.

32.

33.

consistente en definir un mercado amplio de television, no distinguen entre la adquisicion
de contenidos para television en abierto y la adquisicion de contenidos para television de
pago, que es e primer nivel de la segmentacion operada en decisiones previas de la
Comision?s,

La Comisién ha operado ulteriores segmentaciones del mercado de adquisicion de
contenidos para television de pago atendiendo al tipo de contenido premium adquirido
(peliculas, acontecimientos deportivos importantes) y a las distintas ventanas de
retransmision.

Concretamente, en e pasado la Comisién distinguié entre peliculas de los estudios
americanos y € resto de peliculas'®. Ademas, consideré la existencia de mercados
separados para las diversas ventanas de retransmision, que son las siguientes para la
television de pago (en orden cronologico): (i) VoD, (ii) PPV, (iii) primera ventana (iv)
segunda ventanal’. Las decisiones més recientes dejan abierta la definicidon exacta de los
distintos mercados de producto?s.

Con respecto a los derechos de retransmision de eventos deportivos, la distinciéon entre
derechos de retransmision de eventos futbolisticos que se disputan regularmente y derechos
de retransmision de eventos futbolisticos que se disputan de forma intermitente coincide
con decisiones previas de la Comision?o.

Mercado geografico

34

. La Comision ha considerado en el pasado que € alcance geogréfico del mercado de

adquisicién de contenidos para television de pago y e de los distintos submercados
identificados anteriormente es nacional o delimitado por zonas linglisticas®. Las partes
también apoyan una definicién geogréfica de mercado de alcance nacional.

15

16

17

18

19

20

Por gjemplo, en & asunto COMP/M.5121-Newscorp/Premiere, la Comisién destaco que aungue los derechos de
retransmision para television de pago y para television en abierto se negocien a mismo tiempo, € tipo de
contenido requerido por los operadores de televisién de pago difiere del adquirido por los operadores de
television en abierto. Véase también el Asunto COMP/M.2876-Newscorp/Telepiul.

Véanse, por eemplo, los asuntos COMP/M.2845-Sogecable/CSD/Via Digitd y COMP/M.2876-
Newscorp/Telepiu.

Véanse, por gemplo, los asuntos COMP/M.2845-Sogecable/CSD/Via Digital y COMP/M.4504-SFR/Télé2
France.

Véanse, por gjemplo, los asuntos COMP/M.5121-Newscorp/Premiere; y COMP/M. 5533-Bertelsmann/KKR/JV.

Respecto a la distincion entre €l lado de la ofertay e de la demanda, entre fltbol y otros deportes, entre los
distintos tipos de eventos y entre televisién de pago y television en abierto, véanse, por g emplo, los asuntos
COMP/M..2483-Group Canal+/RTL/GJCD/JV, parrafos 13, 19 y 20, respectivamente.

Véanse, por gemplo los asuntos COMP/M.5121-News Corp/Premiere; COMP/M.2876-News Corp/Telepiu;
COMP/M.2050-Vivendi/Canal +/Seagram;  COMP/M.2845-Sogecable/Canalsatelite  Digital/Via  Digital;
COMP/M. 4504-SFR/Tele2 France.



35.

Por gjemplo, en News Corp/ Telepiuzl, la Comision observé que nada impide que los
operadores adguieran simultaneamente derechos de retransmision para mas de un territorio.
Sin embargo constatd que, en la préctica, los derechos de retransmision se segmentan y
venden a escaa naciond o, como mucho, por &ea linglisticaa En
KKR/Permira/Prosiebensat.122, la investigacion de la Comision mostré que los titulares de
los derechos de retransmision venden los derechos de retransmision a los operadores de
television pais por paisy solo en algunos casos para un area linguistica determinada; y ello
por cuanto su interés comercial radica en explotar a méximo sus valiosos derechos, paralo
cual es mejor vender pais por pais. En € presente asunto, segun las partes, Mediaset nunca
ha adquirido contenidos de forma conjunta para sus negocios audiovisuales en Italiay en
Espafia. Vivendi/Groupe Canal+ y Prisa tampoco adquirieron contenidos para television
para mas de un territorio con anterioridad a 2003 cuando ostentaban el control conjunto de
Sogecable. Prisa también ha confirmado que tras la adquisicion de su negocio audiovisual
en Portugal (Grupo Media Capital) no ha adquirido contenidos conjuntamente para
Portugal y Espaiia.

Posicion de las partes

36.

37.

Digital+, Imagenio y Telecinco estan presentes en el mercado de adquisicion de derechos
de retransmision de peliculas americanas. Sin embargo, sus actividades solamente
coinciden en e segmento referente a la adquisicion de derechos para retransmision no
lineal (VoD/SVoD/PPV) en € que Imagenio y Digital+ estan activas?® ya que Telecinco
solo adquiere derechos para retransmision en abierto e Imagenio no ofrece servicios
lineales de retransmision en primera y segunda ventana de television de pago. Segun las
partes, en Espafia solo los derechos de retransmision referidos a la primera y segunda
ventana se adquieren en exclusiva. Los derechos de retransmision de peliculas a través de
VoD/SVoD/PPV estan disponibles para varios operadores en términos no exclusivos. Por
tanto, en opinién de las partes, sdlo los derechos de retransmision de peliculas en primeray
segunda ventana inciden de forma determinante en |a eleccion de los abonados.

Segun la informacién proporcionada por las partes, Digital+ dispone de derechos
exclusivos para la retransmision en primera'y segunda ventana de peliculas producidas por
los siguientes estudios: Warner ([...]), Universal ([...]), Paramount ([...]), Disney ([...]),
Sony (Columbia, [...]) y Fox ([...]). Como las partes indican, los operadores restantes no
disponen de contratos en exclusiva similares por falta de recursos. Sélo adquieren en
términos no de exclusiva, derechos para VoD/SVoD/PPV. En 2008, Digital+ retransmitio
el [70-80%] del total de peliculas retransmitidas en Espafia en primera ventana.

38. Segun las estimaciones de las partes, Imagenio seria[...] conun [...] del total de peliculas

21 Asunto COMP/M.2876.

22 Asunto COMP/M .4547.

23

Imagenio ofrece VoD mientras que Digital+ ofrece sdlo PPV. [...]
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premium ofrecidas en Espafia por medio de VoD/PPV durante los dos primeros meses de
2010, seguida por ONO ([...]). La cuota de Digital+ seria del [...]. No obstante, la
informacién proporcionada por las partes en el escrito motivado en relacion con la cuota de
Digital+ e Imagenio con respecto a la adquisicion de derechos para peliculas premium para
su retransmision via VoD/SVoD/PPV no es concluyente.

39. Por lo que se refiere ala adquisicion de derechos de retransmision para television de pago
en Espafia de eventos futbolisticos nacionales y europeos que se disputan de forma regular
(Liga espanola, Copa del Rey, UEFA Champions, UEFA Champions League), €l actual
titular de los principales derechos (Liga espafiola, Copa del rey y UEFA Champions) es
Mediapro, un nuevo entrante en latelevision de pago através de su canal Gol TV. Como se
ha indicado, Gol TV se incorpora en las principales plataformas de television de pago
(Imagenio, ONO). Mediapro también ofrece sus derechos a los operadores de television
movil, a operadores de television en abierto y a Digital+ para la elaboracion de su propio
canal de television de pago, Canal + Liga. El 4 de junio de 2009, Mediapro, Sogecabley la
filiales de Sogecable CSD y DTS firmaron un acuerdo para la distribucion de los derechos
de retransmisién de los partidos de la Liga espafiolay de la Copa del Rey paralas proximas
tres temporadas. Este acuerdo est4 siendo investigado actuamente por la autoridad
espanola de competencia.

40. Con respecto a los derechos de retransmision para television de pago en Espafia de
acontecimientos futbolisticos que se disputan de forma intermitente (Mundial y European
Championship of Nations), Digital+ ha adquirido los derechos para el Mundial de Sudafrica
que se celebra en 201025,

A.3. Produccion y distribucion de contenidos paratelevision de pago
Mercado de producto

41. Las partes se basan en precedentes existentes de la Comision y de la autoridad espariola de
competencia?® para definir los siguientes mercados de producto: (i) edicion y distribucion
de canales tematicos para television de pago; (ii) produccién y distribucién de peliculas;
(iii) produccion y distribucién de programas de television. Ademas, proponen identificar un
mercado separado para la distribucién de contenidos para television mévil, todavia no
definido por la Comision, e indican que la mayoria del contenido disponible para television
de pago esta también disponible paratelevision movil.

Mercado geografico

42. Las partes hacen referencia alos mercados de comercializacion de contenidos y consideran
gue dichos mercados tienen dimension nacional .

24 Ambas forman parte del perimetro de Digital+, tras la operacion.
25 Prisa(Cuatro) dispone de |los derechos para television en abierto.

26 Asuntos COMP/M.1943-TelefonicalEndemol y N-05098 Sogecable/Prisa.
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43. Basandose en precedentes de la Comision y atendiendo a las particul aridades del mercado

espanol, la autoridad espafiola de competencia ha considerado en el pasado?’ que € alcance
geografico del mercado parala edicion y distribucion de canales tematicos de television de
pago es nacional puesto gque los canales teméticos se editan y se comercializan teniendo en
cuenta preferencias culturales. A pesar de que en Espafia se comercializaran agunos
canales no espafioles su integracion en paquetes de television de pago se gestiona y
negocia a escala naciona. Las autoridades espafiolas de competencia también han
considerado que el mercado de produccién y distribucion de programas de television es de
alcance geografico nacional debido a razones linguisticas y culturales. Sin embargo, la
produccion de peliculas se ha considerado de alcance europeo o mundial, aunque la
distribucién de peliculas tendria lugar normalmente a escala nacional.

Posicién de las partes

44

45.

46.

. Segun la informacion proporcionada por las partes, su posicion en € mercado para la
produccion y distribucion de programas de television?8 y en el mercado para la produccién
y distribucion de peliculas?® no es significativa.

Con respecto a la edicién y distribucién de canales para television de pago, solo Digital+
opera en este mercado. Digital + produce o edita 19 de los 93 canadles teméticos de
television de pago distribuidos en Espafia®®. De estos canaes, 13 se componen de
contenidos adquiridos en exclusiva que son editados por Digital+ para su distribucion a
través de su propia plataforma. Los 7 restantes se distribuyen a terceros, si bien, segun las
partes, solo el canal [...] alcanza una tasa de penetracion significativadl. Los competidores
de Digital+ en este mercado serian Teuve (11 canales, ONO), Chello-Multicana (7
canales), Turner (8 canales, Warner), ABC, Disney, Mediapro, Fox, Sony, Viacom,
Universal Networks, Discovery, Eurosport y TVE.

Digital + cede a Telefonica los tres canales tematicos Sportmania, Vigar y TV 40.
Finalmente, como ya se ha indicado, €l 25 de noviembre de 2009 Telefénica y Prisa

27

28

29

30

31

N-05098 Sogecable/Prisa.

Telefdnica no opera en este mercado. Digital+, Prisa (Cuatro) y Telecinco producen programas para sus propios
canales, aunque Telecinco también cede algunas de sus principales series televisivas ([...]) a ONO e Imagenio
parapases en VoD y aDigital+ para pases en PPV, una semanas antes de su emision en abierto.

Telefénica no opera en el mercado de produccion de peliculas. Digital+ no ha producido peliculas desde 2008.
Telecinco opera en este Mercado como inversor para dar cumplimiento a la obligacién derivada de la normativa
en vigor que exige invertir 5% de sus ingresos en produccion de cine europeo. Solo Digital+ se dedica a la
distribucién cinematogréfica pero su cuota en 2008 representaria solo € [0-5%] de la recaudacion
cinematogréfica en Espafia.

Canal+, Canal+ HD, Canal+ Liga, Canal+ Liga HD, Canal+ Futbol, Canal+ Eventos, Canal+ Deportes, Canal+
Deportes HD, Canal+ Accién, Canal+ Accion HD, Cana+ Comedia, Canal+ DCine and Canal+DCine HD,
DCine Espafiol, Golf+, Sportmania, Vigar, Cazay Pesca, Meteo, 40TV, 40 Latino y Fama.

Sportmania, Vigjar, Cazay Pesca, Meteod0, 40TV, 40 Latino y Fama.
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suscribieron un acuerdo marco de colaboracion [ ...].

47. Por lo que se refiere a la produccion y distribucion de contenidos para la television movil,
segun la informacién proporcionada por las partes, la oferta existente en Espafia se
compone de 91 canales. Digital+ movil es un servicio que Digital + ofrece a Movistar,
Vodafone y Orange. Incorpora 32 canalesy permite acceso a contenido premium. Cada uno
de estos operadores de telecomunicaciones ofrece Digital +, su servicio respectivo y €l
canal Gol TV de Mediapro. Telefénica no produce contenido para television moévil. En
2008 Telecinco cedi6 el pase de algunos contenidos ([...]) a MoviStar de Telefénica para
su emision en television movil.

A.4. Servicios de contact centers
Mercado de producto

48. Las partes hacen referencia a precedentes de la autoridad espariola de competencia para
definir un mercado separado parala prestacion de servicios de contact centerss2,

Mercado geografico

49. Teniendo en cuenta las especificidades del mercado espafiol, en los precedentes
mencionados la autoridad espafiola de competencia considerd que el mercado de prestacion
de servicios de contact centres es de alcance geogréfico nacional .

Posicion de las partes

50. Este mercado es un mercado competitivo en e que Telefonica (Atento, [10-20%)]) vy
Digital + (Catsa, [0-5%]) estan presentes, junto con un numero creciente de operadores
(Konecta, [10-20%], Sitel, [10-20%], Qualytel, [5-10%], Teleperformance, [5-10%],
Transcom, [5-10%], Unisono, [0-5%], etc.). Telefonica proporciona servicios de
telecomunicaciones a Catsay Atento.

A.5. Venta de espacio publicitario en television
Mercado de producto

51. Las partes proponen una definicion de mercado que abarca la venta de espacio publicitario
en distintos medios de comunicacion (television, radio, prensa, Internet). Y ello por cuanto,
en su opinidn, los grandes clientes compran espacio publicitario conjuntamente en un mix
de medios. Ademés, las agencias de medios fomentan y facilitan la substitucion a través de
los diversos medios de comunicacion. No obstante, |as partes proporcionan datos separados
parael segmento dela television.

52. Ladefinicion de mercado propuesta se aparta de los precedentes existentes de la Comision
gue identifican un mercado de producto separado para la venta/adquisicién de espacio

32 Asunto N-228 Telefénica/PosallIsay Asunto C/0082/08 Arvato/Qualytel.
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publicitario en televisionss,

Mercado geografico

53.

La Comision ha considerado en el pasado que el mercado para la ventaladquisicién de
espacio publicitario en television es de acance geogréfico naciona porque los anunciantes
y agencias de medios necesitan anunciarse en medios nacionales y, por consiguiente,
adquieren tiempo o0 espacio en televisiones nacional es’4.

Posicion de las partes

54.

95.

Digital + e Imagenio tiene una presencia limitada en este mercado (cuota de mercado
combinada de aproximadamente 1%) ya que los ingresos publicitarios representan una
pegueiia parte de sus ingresos totales. Sin embargo, la publicidad es la principal fuente de
ingresos de Telecinco y del canal en abierto de Prisa, Cuatro. Sobre la base de la
informacion proporcionada en el escrito motivado y teniendo en cuenta la salida de este
mercado del operador publico de television en abierto, TVES3S, cabe estimar que las cuotas
de mercado de Telecinco y Cuatro se situarian respectivamente en torno al 34%y a 13%.

Los acuerdos que permiten llevar a cabo la transaccién3é prevén la designacion de lafilial
de Telecinco, Publiespaiia, como agente exclusivo para la comercializacion de espacio
publicitario en Digital +.

A.6. Difusion de sefiales de television

Mercado de producto

56

. Segun las partes, en casos previos la Comision ha considerado que la difusion de sefiales de

television via satélite es un mercado distinto del mercado de difusion de sefiales de
television por ondas terrestres debido a diferencias considerables en términos econdmicos y
técnicos¥. Las autoridades espafiolas de competencia han segmentado mas este mercado38
tomando en consideracion la existencia de tareas diversas que pueden ser desempefiadas
por operadores distintos: up link de la sefial desde un punto determinado hasta el satélite;

33

34

35

36

37

38

Asunto COMP/M.3579-WPP/Grey.

Asunto COMP/M.3579-WPP/Grey

En 2009 el marco regulatorio espafiol ha sido objeto de modificaciones significativas. Una de dichas
modificaciones consiste en excluir a operador publico TVE de la actividad de venta de espacio publicitario (Ley
8/2009, de 28 de agosto, de financiacién de la Corporacion de Radio y Television Espafiola).

Term Sheet de 18 de diciembre de 2009, Clausula 4.5 (a).

Véase por gemplo, Asunto 1V/M.469-MSG Media Service; Asunto IV/M.490-Nordic/Satellite Distribution y
Asunto IV/M.1439-TelialTelenor.

Asunto N-06001 Abertis Telecom/Mediapro/Alella
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suministro de espacio satelital que permite recibir la sefia y rebotarla hacia la huella o
cobertura que éste alcance; y monitoreado de la sefia para asegurar que e up link y la
recepcion se efectlian correctamente. Los operadores de satélite ofrecen capacidad satelital,
mientras que los servicios de monitoreado y up link pueden ser ofrecidos también por
operadores de tel ecomunicaciones.

Mercado geografico y posicién de las partes

57. En un asunto reciente referente a Espafia la Comision dej6 abierta la definicion geografica
de mercado. Sin embargo sugirié la posibilidad de definir un mercado de acance nacional
tomando en consideracion que la demanda proviene de operadores de television ubicados
en Espafia para la distribucién de la sefial también en Espafia.

58. En el presente asunto, Telefonica suministra los servicios necesarios para la difusion de la
sefiad de television via satélite de Digital +, el Unico operador de television via satélite que
existe en Espana. Para ello alquila capacidad satelital a Hispasat.

59. Hispasat es el principal operador de satélite con cobertura en la peninsula Ibérica. Segun las
partes, Telefénica es el Unico operador de telecomunicaciones que dispone en la actualidad
del equipamiento necesario para suministrar servicios de up link a este satélite, aparte de
Hispasat. Por lo tanto, cabe asumir que los efectos potenciales de la transaccidn proyectada
tendran lugar principalmente en Espafia.

A.7. Telecomunicaciones - telefonia fija, telefonia movil, acceso de I nter net.
Mercado de producto

60. Como las partes indican, la Comision ha considerado en el pasado® que e suministro
minorista de servicios de telefonia fija, telefonia mévil y acceso a Internet constituyen
mercados de producto separados.

Mercado geografico

61. El ambito geografico de los mercados de telefoniafija, telefonia movil y acceso a Internet se
ha considerado nacional atendiendo alas barreras existentes de tipo regulatorio®. Las partes
apoyan esta definicion de mercado.

Posicién de las partes

62. SOlo Telefonica esta presente en los mercados de telecomunicaciones. Telefonica es €l
principal operador de telecomunicaciones en Espainia.

63. Telefonicalidera claramente el mercado espariol de suministro de servicios de telefonia fija

39 Véanse por gemplo, Asuntos COM P/M.5730-Telef 6nica/lHansenet y COM P/M.3920-France Telecom/Amena.

40V éanse por gemplo, Asuntos COMP/M.5730-Telef énicalHansenet y COMP/M.3920-France Telecom/Amena.
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con una cuota del 78,6% en 2008. También es el operador principal de telefonia movil con
una cuota del 48,8% en 2008, seguida por Vodafone (33,1%) y Orange (16,6%). La cuota
de mercado de Telefonica en el mercado de acceso a Internet es del 62,2%, los siguientes
operadores en importancia son ONO (11,5%), Orange (9,4%), Jazztel (3,9%) y Tele2 (VF,
3,1%).

A.8. Triple play

Mercado de producto

64.

La Comision no ha definido un mercado separado para las ofertas triple play4L. Las partes
no proponen definir tal mercado en este caso.

Mercado geografico

65.

Aungue no hay precedentes, cabe asumir que las razones de tipo regulatorio que han
llevado a definir mercados geograficos nacionales para la prestacion de los distintos
servicios que integran las ofertas triple play también serian pertinentes a la hora de
establecer el alcance geografico de un hipotético mercado de suministro de servicios triple

play.

Posicion de las partes

66.

67.

68.

Los servicios de Internet de banda ancha y telefonia fija se utiliza como complemento de
los servicios de television de pago. Como resultado de la convergencia comercia vy
tecnolOgica, en Espafia, la mayoria de los operadores de ADSL y cable hacen ofertas
integradas triple play (Internet banda ancha, telefonia fija 'y television de pago via cable o
IP). En Espafialatelefonia movil no se incluye de momento en las ofertastriple play.

Los principales operadores que ofrecen triple play en Espaia son: Telefonica, Orange,
Jazztel, Vodafone (operadores de ADSL) y ONO (operador de cable). Digita + y
Telefonica lanzaron una oferta triple play conjunta que ha sido objeto de una investigacion
por parte de la autoridad espafiola de competencia. Segun las partes, esta estrategia
comercial combinada dio lugar a un nimero muy limitado de nuevos clientes tanto para
Telefonica como para Digital +.

Los acuerdos que llevan a cabo la transaccion*? prevén que Telefonica sea considerada
proveedor preferente en el supuesto en que Digital+ decida iniciar ofertas combinadas con
servicios de telecomunicaciones, siempre y cuando las condiciones de Telefonica sean
equiparables o mejores que las ofrecidas por terceros.

41 Véanse los asuntos COMP/M.4809-France Telecom/MID Europa Partners | y COMP/M.4208-Cinven-

UPC/France. El regulador francés, ARCEP, ha definido un mercado separado para las ofertas triple play con
arreglo a articulo 7 de la Directiva Marco de Telecomunicaciones.

42 Acuerdo de Accionistas (Clausula 4.4) que figura como anexo del Acuerdo de 25 de noviembre de 2009 entre

Telefonica, Prisay Sogecable.
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B. Evaluacion

69.

70.

71.

72.

73.

74.

Sobre la base de la informacién proporcionada por las partes en el escrito motivado, la
transaccién proyectada constituye un candidato apropiado para la remisién por parte de la
Comisién ala autoridad espafiola de competencia de conformidad con €l articulo 4 (4) del
Reglamento comunitario de concentraciones.

La transaccion cumple los requisitos legales enunciados en € articulo 4 (4) del Reglamento
comunitario de concentraciones: constituye una concentracion en el sentido del articulo 3
de dicho Reglamento, tiene dimension comunitaria y puede afectar significativamente la
competencia en Esparia en mercados que presentan las caracteristicas de mercado definidos
en el sentido del articulo 4(4) del Reglamento comunitario de concentraciones.

El andlisis preliminar de la informacion proporcionada por las partes en el escrito motivado
muestra que la transaccion propuesta puede afectar significativamente el mercado de la
television de pago y los mercados ascendentes/intermedios de adquisicion de contenidos y
produccion/edicion de canal es teméti cos/premium para television de pago.

L a transaccion también puede afectar alos operadores que ofrecen triple play (television de
pago IP o por cable, telefoniafijay acceso a Internet de banda ancha) ya que pueden verse
excluidos del mercado de adquisicion de contenidos premium (el elemento principal para
atraer a clientes), con la consiguiente repercusion sobre su competitividad en los mercados
de telefonia fija y acceso a Internet en los que compiten con Telefonica. Los demas
mercados gque se analizan en la Seccion A de la presente decision también se veran
afectados, aunque en menor grado*3.

A excepcion de la produccién de peliculas y de la difusion de sefiales de television via
satélite, dos mercados en los que como ya se ha indicado los efectos de la transaccion
podrian considerarse limitados, € resto de los mercados citados han sido definidos en
precedentes de la Comisién y de las autoridades nacional es de competencia como mercados
geogréficos de alcance nacional y constituyen mercados definidos. Latelevision movil y las
actividades triple play, con respecto a las cuales no existen precedentes, también parecen
desarrollarse a escala nacional.

El impacto potencial de la concentracién proyectada sobre la competencia en Espafia en los
principal es mercados definidos mencionados se expone a continuacion en mas detalle.

Efectos horizontales

75.

L a transaccion propuesta da lugar a solapamientos horizontal es significativos en el mercado
espafol de la television de pago. Digital + y Telefénica tiene una cuota de mercado
combinada del 63% en términos de abonados (incremento de cuota del 14,5%) y del 81,3%
en términos de ingresos segun las estadisticas de la CMT (incremento de cuota del 7,5%).

43 No se excluyen efectos significativos en el resto de mercados afectados que se enumeran en la seccion A.

Tampoco se excluye la posibilidad de identificar otros mercados afectados en Espafia (por ejemplo, tele tienda,
servicios de agencia de noticias/produccion informativaos).
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Las partes argumentan que tras la concentracion Imagenio de Telefonicay Digital + se
mantendran como negocios separados. Sin - embargo, € acuerdo marco de cooperacion
entre Telefonicay Prisaal que hemos hecho referencia anteriormente [...]. Por lo tanto, hay
indicios de que la transaccion puede eliminar la competencia existente entre el primer y
tercer operador del mercado espafiol de la television de pago. Tras la concentracion, ONO
seria € Unico competidor significativo restante, a gran distancia de las partes (cuota del
24,8% en términos de abonados y del 12,4% en términos de ingresos).

76. Ademas, la transaccion propuesta podria eliminar la competencia potencial de Telecinco en
el mercado espafiol de television de pago con respecto a Digital+ e Imagenio. Tras la
concentracion, Telecinco podria carecer de incentivos para incorporarse a mercado de la
television de pago utilizando uno de sus cuatro canales de TDT (tal y como permite €l
marco regulador). Los acuerdos que llevan a cabo la transaccion confieren a Digital + €l
derecho a optar a dos canales de pago en TDT de las multiplexes operadas por Telecinco y
Cuatro.

77. La concentracion propuesta también combina la destacada posicion que Digita+ e
Imagenio ostentan en el ambito de la adquisicion de derechos de retransmision para
television de pago en Espafia (en especia por lo que se refiere a peliculas). El Unico
competidor significativo que permaneceriatras la concentracion es ONO.

78. Telefonicay Prisa se han comprometido recientemente a no adquirir contenidos premium
de forma conjunta en el marco de una investigacion llevada a cabo por la autoridad
espariola de competencia con respecto a acuerdos previos existentes (expediente Trio+44).
Tal compromiso, sin embargo, se refiere sdlo a dichos acuerdos previosy no ala situacion
gue resulte de la concentracion. Ademés, sin necesidad de adquirir contenidos
conjuntamente cabe alcanzar e mismo objetivo si Digital + adquiere contenido premium
pero, [...], éste no se utiliza sdlo para distribucion via la plataforma satelital de Digital +
(primera/segunda ventana) sino también para la distribucion a través de la plataforma | P de
Imagenio y del nuevo servicio VoD basado en tecnologia de Imagenio que Digital + podria
poner en marcha.

79. Por lo tanto, la combinacién de las actividades de las partes en este ambito puede tener
como consecuencia no solo la eliminacion de la competencia efectiva entre Digital + e
Imagenio en un mercado amplio de adquisicion de contenidos para television de pago sino
también la eliminacion de la competencia potencia por 1o que se refiere a los diversos
segmentos o submercados (PPV/VoD/primera ventana/segunda ventanad). Y ello en
detrimento del Unico competidor significativo restante, ONO, que podria experimentar
mayores dificultades para acceder a contenidos premium, sobre todo si la entidad resultante
tiene recursos e incentivos para adquirir derechos de retransmision para VoD en exclusiva.

Efectos verticales y de conglomerado

80. Como se ha indicado, la concentracion propuesta puede tener efectos horizontales
significativos en varios mercados verticamente relacionados. Por tanto, cabe considerar

44 Asunto S/0020/07, Trio Plus, terminacién convencional, 10 de febrero de 2010.
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81.

82.

83.

VI.

que, en genera, € reforzamiento de la posicién de las partes como consecuencia del
solapamiento horizontal de sus actividades en cualquiera de estos mercados se traducira, a
su vez, en un reforzamiento de su posicion en e resto de mercados
ascendentes/descendentes verticalmente rel acionados.

Ademés, la concentracion propuesta puede tener efectos verticales en el mercado
intermedio de edicién/produccion de canales teméticos/premium para television de pago.
Como se haindicado, Digital + es probablemente el Unico operador en Espafia que adquiere
contenidos exclusivos para la edicién/produccién de sus canales premium de television de
pago. Tras la concentracion, Digital + podria disponer de més recursos y mayor potencial,
através de la plataforma de Imagenio, para la distribucion de sus canales premium, lo cual
puede traducirse en la adquisicion de mas contenidos exclusivos y en la edicién de més 'y
mejores canales premium para television de pago, incrementando asi € atractivo de su
ofertay, por consiguiente, reforzando su posicion de lider en el mercado de latelevision de
pago y en el mercado de adquisicion de contenidos para television de pago.

La transaccion propuesta puede también tener efectos anticompetitivos por lo que se refiere
a los operadores activos en e mercado de la television de pago principal mente mediante
ofertas triple play (los operadores de cable e IP) y, a su vez, en los mercados de telefonia
fija y acceso a Internet. Los resultados de la investigacion de mercado en e Asunto
SFR/Téé2 France parecen indicar que las ofertas multiplay son clave para que este tipo de
operadores pueda competir de forma efectiva en e mercado pero no para las plataformas
premium similares a Digital+ que tradicionalmente han ofrecido sus servicios de forma
individualizada.

Tras la operacion, € atractivo de la oferta triple play de Telefonica combinando telefonia
fija e Internet de banda ancha con los servicios de Imagenio podria verse incrementado S,
[...], los contenidos premium de Digital + pasan a distribuirse mediante la plataforma de
Imagenio. Por otra parte, la consolidacion de la posicion de liderazgo de Digital+ en €l
mercado de adquisicidn de contenidos exclusivos para television de pago y para edicién de
canales premium puede dificultar el acceso por parte de los operadores de television de
pago via IP y cable a este tipo de contenidos. Como los servicios de televisién son un
elemento diferenciador importante (en comparacion con los servicios mas estandar de
acceso a Internet de banda ancha y telefonia fija) que determina el atractivo de las ofertas
multiples, la operacion proyectada puede tener como efecto adicional e refuerzo de la
posicion de liderazgo que ostenta Telefénica en los mercados de acceso a Internet (62,2%)

y telefoniafija (78,6%).
REMISION

Sobre la base de la informacion proporcionada por las partes en el escrito motivado y en
vista de lo antedicho, el presente asunto cumple los requisitos legales enunciados en el
articulo 4 (4) de Reglamento de control de concentraciones en tanto en cuanto la
concentracion proyectada puede afectar significativamente la competencia en varios
mercados en un Estado miembro que presenten todas las caracteristicas de mercados
definidos. La Comunicacion de la Comisién sobre la remisiéon de asuntos de
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concentraciones?® (punto 17) indica que, a solicitar la remisién de conformidad con €l
articulo 4 (4),"las partes solicitantes han de demostrar, esencialmente, que la operacion
puede tener una incidencia sobre la competencia en un mercado definido de un Estado
miembro, incidencia que puede ser significativa y, por tanto, reguerir un examen
detenido", y que "Losindicios pueden tener un caracter meramente preliminar (...)".

85. LaComision considera, basandose en la informacion facilitada en el escrito motivado, que
la principal incidencia, s la hubiera, de la concentracion tendrd lugar en mercados
definidos en Espafiay que la remision solicitada se gjustaria a lo dispuesto en e punto 20
de la citada Comunicacion.

86. Més concretamente, la transaccion propuesta puede tener efectos significativos en Espana
en varios mercados que presentan todas las caracteristicas de mercados definidos y
especilmente en: e mercado de la televison de pago, los mercados
ascendentes/intermedios de adquisicién de contenidos y produccion/edicion de canales
tematicos/premium para television de pago, asi como en los mercados relacionados de
telefonia fija y acceso a Internet. Los precedentes comunitarios y nacionaes han definido
estos mercados como mercados de al cance geografico nacional.

Factores adicionales

87. Espafia parece ser el Unico pais concernido. Por lo tanto, incluso en caso de remision, se
preservaria el beneficio de la"ventanilla Gnica’.

88. En paraelo a esta transaccion, €l 17 de febrero de 2010 la Comision recibid otra solicitud
de remision referida una transaccion (caso M.5776 - Telecinco/Cuatro) relacionada con la
presente.

89. En agosto de 2002 se remitié a Espafia una transaccion similar (Asunto COMP/M.2845-
Sogecable/CanalSatélite  Digital/Via Digital). Ademés, la autoridad espafiola de
competencia ha adoptado recientemente una decision de terminacion convencional relativa
a précticas posiblemente anticompetitivas que son resultado de un acuerdo entre Sogecable
(Digital+) y Telefénica para la compra conjunta de contenidos y la comercializacion de un
oferta triple play, Trio+, que incluye los servicios de television de pago de Digita+ y los
servicios de acceso a Internet de banda anchay de telefonia fija de Telefénica. La autoridad
espafiola de competencia también analiza en la actuaidad posibles précticas
anticompetitivas en los sectores de la publicidad y los servicios de tele tienda en las que
estarian implicadas las partes notificantes, asi como en el mercado de distribucion de
derechos de retransmision de eventos futbolisticos que se celebran regularmente.

45 DO C 56, 05.03.2005, p.2.
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VII. CONCLUSION

90. Por las razones anteriormente expuestas y dado que Espafia ha expresado su acuerdo, la
Comision ha decidido remitir la transaccion en su totalidad para que sea examinada por la
Comisién Nacional de Competencia. La presente decision se adopta en aplicacion del

articulo 4 (4) del Reglamento (CE) n° 139/2004 del Consgjo.

Por la Comisién Europea
(firmado, Lowri EVANYS)
Alexander ITALIANER
Director General
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