
CITIZENSHIP
Microsoft’s ‘Play Smart, Play Safe!’

 

Campaign



Video gaming is an important part of popular 

 
culture, of the mainstream entertainment industry 

 
and of our children’s every day life.

Our research demonstrates that parents welcome 

 
video games as part the family’s entertainment 

 
options and recognise their 

 
educational value: 

• 75% of parents see video games as 

 

beneficial and as having 

 

educational value
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The landscape 

Data from Microsoft Play Smart, Play Safe survey, 2009
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The landscape cont.

Parents are concerned about what children are playing, who they are 

 
playing with, and how long they are playing.
They want to be the decision‐maker and want to feel empowered to make 

 
the right decision:

• 96% parents feel responsible for checking age ratings of games their children play
• 62% stated that they would welcome additional functions to help them manage 

 
the time their kids spend gaming

Data from Microsoft Play Smart, Play Safe survey, 2009
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We have developed the tools

Family Settings

Family Timer
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Then we built an awareness campaign



Building partnerships: ISFE and regulators
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Building partnerships: NGOs

http://www.klicksafe.de/
http://www.sanpaolo.org/fc/0822fc/0822fchp.htm
http://www.e-enfance.org/
http://www.coface-eu.org/en/index.html
http://www.foruminternet.org/
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Building partnerships: Retailers 



Thank You!
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