
ESSAI DE CLASSIFICATION DES
NOUVEAUX FORM ATS

PUBLICITAIRES

le 17 janvier 2002



DIVERSITE CREATIVE

Commercial spot

Billboard spot

Sponsoring Spot

Self promotion spot

TV shopping spot

Insert or product placement

Breakbumper

mention

Bartering

Infomercial

Injection

Splitscreen

Virtual advertising

Channel Housestyle

Telesponsorship



CARCAN JURIDIQ UE
ParrainagePublicité

télévisée
Publicité
clandestine



CARCAN JURIDIQ UE (suite)
Publicité
télévisée

Spot TV
Commercial spot

Direct TV

Spot TV achat
TV shopping Spot

Autres formes de publicité
Infomercial

Telepromotion

Auto-promotion

Exclus du
 volume

 publicitaire

Inclus dans
 le volume 
publicitaire



CARCAN JURIDIQ UE (suite)

Billboard
Sponsoring Spot
Insert/injection

Mention
Breakbumper

Trailer
Consumer competition

Bartering
Reminder
Injection

Parrainage

Autopromotion

Publicité 
clandestine



CARCAN JURIDIQ UE (suite)

Consumer competition?
Bartering?

Publicité clandestine

Parrainage

Product Placement?
Virtual Advertising?

Splitscreen?

Zone grise



CARCAN JURIDIQ UE (suite)

Billboard
Sponsoring spot

Consumer competition
Bartering

Insert
Mention

Breakbumper
Reminder
injection

Spot TV
Commercial spot

Direct TV

Spot TV - Achat
Tv shopping spot

Autres formes de 
publicité

Infomercial

Autopromotion des 
programmes

Selfpromotion 
spot trailer

Inclus dans
le volume

publicitaire

Exclus du 
volume

 publicitaire

ParrainagePublicité
télévisée

Publicité
clandestine

Pub Virtuelle
Pub Interactive

Splitscreen
Product 

Placement

Zone grise



PISTES DE REFLEXIO N

1. Autopromotion:

➝ De l ’autopromotion des programmes à l ’autopromotion

de la chaîne?

➝ Définition de l ’autopromotion?

➝ Modification de l ’article 18, alinéa 3 de la directive

TVSF?



PISTES DE REFLEXIO N (suite)

2. Parrainage:

➝ L ’article 17.1, b de la directive TVSF constitue-t-il un

ensemble de règles minimales?

Conséquences: les techniques des ins erts , reminder, trailer

e t autre s  sont autorisées?

➝ Financement des programmes télévisés au sens large?



PISTES DE REFLEXIO N (suite)

3. Autres formes de publicité:

➝ Nécessité de définition de cette notion?

4. Produc t Placement

➝ Dans la plupart des Etats: pratique interdite

➝ Or, souvent utilisée

➝ Si respect de conditions strictes, légalisé dans le futur?



CO NCLUSIO N

Quid des nouvelles techniques publicitaires:

➝ La publicité interactive

➝ Les écrans partagés

➝ La publicité virtuelle ou parrainage virtuel
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