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Bryssel den 8 februari 2010

Vinnare utsedd i tavlingen om ny EU-markning for
ekologiska produkter

EU-kommissionen offentligg6r i dag vinnaren i tavlingen om en logotyp for
markning av ekologiska produkter. De senaste tvd manaderna har ungefar
130 000 personer deltagit i en Internetomréstning om tre finalister for att valja
ut en ny ekologisk symbol. Det vinnande bidraget kommer frdn Dusan
Milenkovic, en student fran Tyskland, som fick 63 % av de sammanlagda
rosterna for sitt ”Europalév”. Fran och med den 1 juli 2010 kommer den har
markningen att vara obligatorisk for alla fardigforpackade ekologiska
produkter som produceras i en EU-medlemsstat och som uppfyller kraven.
FOor importerade produkter kommer markningen att vara frivillig. Andra
privata, regionala eller nationella markningar kommer att vara tillatna vid
sidan av EU-markningen. Férordningen om ekologiskt jordbruk kommer att
andras inom de narmaste veckorna sa att den nya markningen fors in i en av
bilagorna.

"Jag ar mycket ndjd Over att vi har fatt fram en ny EU-markning for ekologiska
livsmedel”, sager jordbrukskommissionar Mariann Fischer Boel, som ar den som
forst foreslog en tavling for att valja logotyp. "Den har tavlingen har gett stor
uppmarksamhet &t ekologiska livsmedel och vi har hittat en markning som alla kan
identifiera sig med. Det &r en elegant design, och jag ser fram emot att kunna kdpa
produkter med den har markningen fran och med julii ar.”

Den vinnande logotypen togs fram i en europeisk tavling som var 6ppen for konst-
och designstudenter. De nastan 3500 forslag som inkom granskades av en
namnkunnig internationell jury. De tre basta logotyperna lades ut pa tavlingens
webbsida www.ec.europa.eu/organic-logo, dar en onlineomrostning pagick till den 31
januari 2010. "Europaldvet” visar EU:s stjarmor i form av ett 16v mot en gron
bakgrund. Det ar en enkel och slagkraftig symbol med tva tydliga budskap: Naturen
och Europa.

GD Jordbruk har bjudit in vinnaren och andra- och tredjepristagarna till en officiell
prisutdelning som kommer att aga rum i Bryssel i juli 2010. De tre pristagarna
kommer att belénas med 6 000 euro, 3 500 euro respektive 2 500 euro.
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